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EDITAL DE LICITACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

A Prefeitura Municipal de Rio Branco, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL02, e seu
Pregoeiro designado pelo Decreto n® 667 de 13 de fevereiro de 2025, publicado no Diario Oficial do Estado
n°® 13.964 de 14 de fevereiro de 2025 ¢/c Decreto n°® 1.623, de 15 de abril de 2025, publicado no Diario Oficial
do Estado n® 14.004 de 16 de abril de 2025, torna publico que fara realizar no local, data e hora abaixo citados,
a licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, tipo TECNICA E PRECO, de acordo com o que recomenda
o art. 18 da Lei 14.133/2021, para contratagdo de servigos de publicidade, podendo o presente Edital ser
retirado na Coordenadoria de Licitagdes da Prefeitura Municipal de Rio Branco, situada Rua Alvorada, n°
281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664, Rio Branco — Acre, no periodo de 18/09/2025 a
06/11/2025, no local acima indicado. A presente licitagdo sera regida, nos termos da Lei n° 14.133 de 01 de
abril de 2021, Lei n°® 12.232 de 29 de abril de 2010; Lei n.° 4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Municipal
n°® 400 de 22 de margo de 2023, e demais alteragdes posteriores e disposigdes deste Edital.

As Propostas Técnica, de Precos e documentacio seriao recebidas e abertas as 08h30 min (oito horas e
trinta minutos) do dia 07 de novembro de 2025 ou, se ndo houver expediente nessa data, no primeiro dia
util subsequente, no seguinte enderego: Rua Alvorada, n® 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664,
Rio Branco — Acre - E-mail: cpl02@riobranco.ac.gov.br ou ¢pl02.pmrb@gmail.com, Telefone: (068**) 3211-
2220/3211-2218.

1. OBJETO

1.1. Constitui-se objeto da presente concorréncia a Contratagdo de empresa para prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criacdo, execucdo interna,
intermediacdo e a supervisao da execugao externa e a distribui¢ao de a¢des publicitarias junto ao publico
de interesse nos veiculos de comunicagdo, redes sociais e demais meios de divulgagdo, operando nos
termos da Lei n° 4.680, de 18.06.65, e do Decreto n® 57.690, de 01.02.66, do tipo modalidade:
CONCORRENCIA PRESENCIAL por TECNICA E PRECO, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagio,
a concepcao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de ac¢des publicitarias junto ao publico de interesse, por intermédio da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC para atender as necessidades da Administragdo Direta e
Indireta do Poder Executivo Municipal.

1.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) Ao Planejamento e a execucdo de pesquisa e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas relativos a execug¢do deste contrato;

b) A criagdo, e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinada a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias
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inclusive sites, portais, blogs, redes sociais ¢ demais meios de comunicagdo via internet
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

) A produgdo e a execucdo técnica das pegas e ou material criados pela agéncia
contratada.

1.2.1 As pesquisas e os outros instrumentos de avalia¢ao previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1
terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagdo da Prefeitura de Rio
Branco, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pegas;

b)  Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e divulgacdo nos quais serdo
difundidas as mensagens;

Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

Os servigos de que se trata a presente licitagdo terdo carater legal, educativo, informativo, de orientacdo
e mobilizacao social e serdo voltados fundamentalmente para o fortalecimento da cultura e da cidadania,
constando de: publicidade institucional; publicagdes legais e comunicacdo relevante; informagdes, e,
servigos a comunidade e projetos especiais de comunica¢do. A politica de comunicagdo social do
municipio tem como principios a informacao, a transparéncia dos procedimentos governamentais, a
racionalidade na aplicac¢do dos recursos e a avaliag@o sistematica dos resultados;

O valor global anual estimado da prestacao dos servigos ¢ de R$ 10.000.000,00 (Dez milhdes de reais),
encontrado mediante realizagdo da pesquisa de pregos.

A agéncia NAO podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugio de servigos previstos
no item 1.1, nos termos do art.122 da Lei n.° 14.133/21.

Ao participar desta concorréncia, o participante concorda e autoriza, tacitamente, a utilizagdo de sua
imagem e/ou voz, bem como lhe cede todo e qualquer direito autoral, nas sessdes concorréncia
presencial, e em sua divulgagdo, se houver, em todos os meios de divulgacao possiveis, quer sejam na
midia impressa (livros, catalogos, revistas, jornais, entre outros), televisiva (propagandas para televisdo
aberta e/ou fechada, videos, filmes, entre outros), radiofonica (programas de radio/podcasts), internet,
banco de dados informatizados, multimidia, entre outros, e nos meios de comunicac¢do interna, como
jornais e periodicos em geral, na forma de impresso, voz e imagem, conforme nos termos do Art. 65
paragrafo unico do Decreto Municipal 400/2023 e da Lei 13.709 de 14 de agosto de 20018.

Comissao Permanente de Licitagdo 02 CPL 02 esta convidando vocé para uma reunido Zoom agendada.
Topico: Concorréncia 015/2025 - Publicidade e Propaganda
Horario: 7 nov. 2025 10:30 da manha Brasilia — 08:30 da manha Acre

Ingressar na reunido Zoom
https://zoom.us/j/4551321349?pwd=NHQ5VFdaQ091bG5TOGovbDZoRFdIUT09&0omn=91200478546
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ID da reunido: 455 132 1349
Senha: 494603

1.8. Nossos canais de atendimento, inclusive para resolver problemas relacionados a videoconferéncia:
cplO2@riobranco.ac.gov.br / cpl02.pmrb@gmail.com / (68) 3212-7397.

1.9. MATRIZ DE RISCO

ANALISE DE RISCO

Fase da Analise

(x) Planejamento da contratagdo () Gestdo do Contrato

Objeto da Contratacio

Contratagdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criagdo, execugdo interna, intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de agdes publicitarias
junto ao publico de interesse nos veiculos de comunicagdo, redes sociais e demais meios de divulgacdo para atender

as necessidades da Administrag@o Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal.

RISCO 1

Critérios de Avalia¢do Subjetivos: A selecdo baseada em
IDescri¢do do risco: "TECNICA E PRECO" pode ser interpretada de maneira
subjetiva, levando a questionamentos

sobre a imparcialidade na avaliagdo dos concorrentes.

IProbabilidade de ocorréncia do risco: () Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco: () Baixa () Média (x) Alta

A comissao pode estabelecer estabelecer critérios internos e

IA¢Oes preventivas que podem ser adotadas: deixa- los pré-definidos no processo, a fim de que os

interessados ja enviem material de acordo com os padrdes
exigidos;

O contratante, a comissdo interna e os demais responsaveis

Responsavel pela adogao das agdes preventivas: pela abertura do processo;

Se concretizado o risco, o contratante, a comissao interna e
IA¢des de contingéncia que devem ser adotadas quando os demais responsaveis pela abertura do processo devem
concretizado o risco: adotar as medidas necessarias para apurar as circunstancias

do ocorrido e corrigir a falha no processo;
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RISCO 2

IDescrigdo do risco:

Imparcialidade na Avaliagdo: Existe o risco de que os
avaliadores possam ter preferéncias pessoais ou
profissionais que influenciem na escolha da agéncia,
comprometendo a transparéncia do processo.

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

IAgOes preventivas que podem ser adotadas:

Impedir que profissionais com grau de parentesco ou
amizade com proprietarios ou gerentes das empresas
participantes facam parte da comissao interna de avaliagdo
das prpostas;

Responsavel pela adogdo das agdes preventivas:

O contratante, a comissdo interna e os demais responsaveis
pela abertura do processo;

IAgoes de contingéncia que devem ser adotadas quando
concretizado o risco:

Se concretizado o risco, o contratante, a comissido interna e
os demais responsaveis pela abertura do processo devem
adotar as medidas necessarias para apurar as circunstancias
do ocorrido e corrigir a falha no processo;

RISCO 3

IDescri¢do do risco:

Complexidade na Documentagdo: Os requisitos técnicos e
administrativos podem ser complexos e exigir uma
documentacdo extensa, o que pode desencorajar a
participagdo de algumas empresas competentes, mas de
menor porte.;

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

IA¢Oes preventivas que podem ser adotadas:

Iniciar o processo cumprindo os requisitos previstos em lei
para a a realizagdo de um processo licitatorio na referida
modalidade, mas se atentando para a simplificacdo de
procedimentos, desburocratizando o processo em grande
parte ;

Responsavel pela adocdo das agdes preventivas:

O contratante, a comissao interna e os demais
responsaveis pela abertura do processo;
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IAcdes de contingéncia que devem ser adotadas
quando
concretizado o risco:

Revisdo dos critérios estabelecidos para que se mantenha a
qualidade das propostas apresentadas ¢ que se cumpram os
requisitos legais, observando a inexigibilidade no
cumprimentos de critérios repetitivos e dispensaveis;

RISCO 4

Descrigdo do risco:

Desconhecimento do Mercado: A falta de conhecimento
profundo do mercado de publicidade ¢ midia por parte dos
responsaveis pela selecdo pode levar a uma analise
deficiente das propostas recebidas;

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

IAcdes preventivas que podem ser adotadas:

O orgdo contratante e a Secretaria de Licitacdes deve se
atentar quanto a escolha dos integrantes da comissao de
avaliacdo das propostas, opinando por nomes de
profissionais com notorio saber e conduta ilibada.

Responsavel pela adogdo das agdes preventivas:

O 6rgdo contratante e a Secretaria de Licita¢des;

IAgoes de contingéncia que devem ser adotadas quando
concretizado o risco:

O orgéo contratante e a Secretaria de Licitagdes devem
providenciar a nomeagao de novos membros para compor
essa comissdo interna de avaliagdo das propostas;

RISCO 5

IDescrigdo do risco:

Custos de Preparacdo: As empresas concorrentes podem
incorrer em custos significativos para preparar suas
propostas técnicas, especialmente se houver exigéncia de
apresentacgdo de ideias criativas ou estratégias

detalhadas.

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

IA¢Oes preventivas que podem ser adotadas:

A comissdo interna de avaliagdo devera deixar bem claros
os critérios que serdo avaliados, evitando que produgdes
sejam providenciadas sem necessidade. Tempo de duracao
da pega, tipo de contetido, publico e assunto a ser abordado
deve estar em evidéncia quando da realizagdo da
concorréncia,
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Responsavel pela adogao das agdes preventivas: A comissao interna de avaliacao;

Todos os trabalhos devem ser avaliados com base nos
Acgdes de contingéncia que devem ser adotadas quando | critérios estabelecidos, independente de wvalores de
concretizado o risco: investimento. As ideias e os motivos devem estar em foco,
para constatar se a ideia

principal €, de fato, cumprida pelo produto apresentado;

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Poderdo participar desta licitagdo a licitante que atender as condi¢Oes deste Edital e apresentar os
documentos nele exigidos.

2.2. Nao poderao participar desta licitagdo: as empresas licitantes interessadas que se encontrem sob processo
de faléncia, concurso de credores, dissolucdo, liquidacdo ou em regime de consorcio; empresas estrangeiras
que nao funcionem no Pais, nem aquelas que tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou contratar com
a Administragdo Publica ou empresa suspensa de contratar com Orgios e Entidades da Administragdo Direta
ou Indireta e dos demais poderes da Unido, Estados, Municipios ou Distrito Federal enquanto perdurarem os
motivos da punig¢do ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade.

2.2.1. Nenhuma licitante podera participar desta licitagdo com mais de uma Proposta.

2.3. A participagdo na presente licitagdo implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que recebeu
da Comissao Permanente de Licitagcdo — CPL o invélucro n° 1, conforme previsto no item 3.1.2.1, e as
informagdes necessarias ao cumprimento desta licitagdo; a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos,
clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor ¢ a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

2.4. Sera vedada a participacao de interessados das quais participem, seja a que titulo for, servidor publico
municipal de Rio Banco.
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2.5. Os documentos exigidos quando ndo contiverem prazo de validade expressamente determinado, nio
poderao ter suas datas de expedi¢ao superiores a 60 (sessenta) dias, anteriores a data de abertura da presente
licitagdo.

2.6. A licitante assume todos os custos de preparagdo e apresentagdo dos Documentos de Habilitacdo e
Propostas exigidos nesta licitagdo, ressalvado que a SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL —
SMCC nio sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do
resultado do processo licitatorio.

2.7. Nao podera participar da presente licitacdo pessoa juridica que:

a) Constar no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas ¢ Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria
Geral da Unido - CGU, constante no portal da internet www.portaltransparencia.gov.br/ceis.

b) Constar no Cadastro Nacional de Empresas Punidas — CNEP, mantido pela Controladoria Geral da Unido
- CGU, constante no portal da internet www.portaltransparencia.gov.br/cnep.

¢) Constar no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF como impedidas ou suspensas,
constante no portal da internet https://www3.comprasnet.gov.br/sicaf-
web/public/pages/consultas/consultarRestricaoContratarAdministracaoPublicas.jsf

d) Constar no Cadastro Nacional de Condenacdes Civis por Ato de Improbidade Administrativa e
Inelegibilidade, supervisionado pelo Conselho Nacional de Justica, constante no portal da internet
https://www.cnj jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php

e) Constar no Cadastro de Empresas Inidoneas do Tribunal de Contas da Unido.
https://contas.tcu.gov.br/ords/f?p=INABILITADO:INIDONEOS

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

3.1.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL/PMRB, na data
e hora marcada na sala de reunido, localizada na Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque,
CEP: 69.900-664, Rio Branco — Acre, acondicionada nos Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

3.1.2. Sera permitida a inclusdo de novo documento comprobatério de condi¢do ja atendida pelo
participante, no momento da apresentacao dos documentos ou da proposta, conforme o caso, que nao
tenha sido juntado oportunamente com os demais documentos de habilitacdo e/ou com a proposta,
por equivoco ou falha.

3.1.3. Sera admitido ao participante que tenha apresentado pendéncias na regularidade fiscal, a apresentacao
de documento novo, a fim de comprovar a regularidade, observado o disposto no inciso III, do art.
63, da Lei n® 14.133/2021.

3.1.4. O saneamento ocorrera, preferencialmente, na propria sesséo.

3.1.5. Nao sendo possivel o saneamento na propria sessao, serd concedido prazo de 24 (vinte e quatro) horas
para que o participante apresente o documento necessario ao saneamento, cabendo ao Pregoeiro
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deliberar com fundamento na legislagdo pertinente e nos principios correlatos, admitindo o envio pelo
e-mail cpl02(@riobranco.ac.gov.br ou cpl02.pmrb@gmail.com

Para o saneamento da proposta ¢ da documentagdo serd admitida a correcdo de todos os erros que
sejam possiveis de serem corrigidos, tais como marca, modelo, tipo, fabricante, procedéncia, prazos,
catalogos, declara¢des, documentacdo vencida, irregular ou faltante, atestados, ou quaisquer outras
informagdes, dados ou documentos

3.1.7. Nao podera ser admitido o saneamento que aumente o valor total da proposta, sendo aceita a alteragao

3.1.8.

3.1.9.

dos precos unitarios, desde que mantido o valor global.

Caso, ap0s o saneamento, seja identificado novo problema, deverd ser concedida nova oportunidade
de sanear o vicio, seguindo as mesmas regras deste capitulo.

Sera inabilitado o participante que, depois da oportunidade de saneamento, ndo comprovar sua
habilitagdo, seja por ndo apresentar quaisquer dos documentos exigidos, ou por apresenta-los vencidos
ou em desacordo com o estabelecido no Edital.

Involucro n° 1

3.1.9.1. No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢ao Publicitaria — Via Nao

Identificada, de que tratam os subitens 3.2.2 ¢ 3.2.3.

3.1.9.1.1. So6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver

acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela CPL/PMRB/SMCC;

3.1.9.1.1.1. O invélucro padronizado devera ser retirado pela agéncia junto ao Setor de Licitagdes da

Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, em conformidade com o aviso de licitagdo publicado
no D.O.E;

3.1.9.1.1.2. O invoélucro padronizado so6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
3.1.9.1.2. O Involucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
3.1.9.1.3. Para preservar — até¢ a abertura do Invélucro n°® 2 — o sigilo quanto & autoria do Plano de

Comunicagdo Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:
a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a

identificacdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, material ¢ ou demais documentos

nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.
Invélucro n° 2

3.1.9.2. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Conjunto de Informagdes, do Plano de Comunicagao

Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 9.4.

3.1.9.2.1. O Involucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® ...

3.1.9.2.2. O Involucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem

adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

Invélucro n® 3
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3.1.9.3. No Invélucro n°® 3 devera estar acondicionado a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 3.2.5 a 3.2.10;
3.1.9.3.1. O Involucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia no ...

3.1.93.2. O Involucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

3.1.9.3.3. O Invoélucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo
da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

3.2. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

3.2.1. A Comissdao Permanente de Licitagdo s6 aceitara o Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no Involucro n° 1 fornecido obrigatoriamente pela Comissao
Permanente de Licita¢do, a pedido da licitante interessada na presente licitacdo. A licitante devera
apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria
Subquesito 1. Raciocinio Basico
Subquesito 2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
Subquesito 3. Ideia Criativa
Subquesito 4. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

Subquesito 1. Clientes

Subquesito 2. Profissionais
Subquesito 3. Infraestrutura
Subquesito 4. Sistematica de Atendimento

Subquesito 5. Informagdes de Marketing

3. Repertorio

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
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4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

3.2.1.1. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras ¢ ser elaborado da seguinte forma (de modo a néo
identificar o licitante):

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada

3.2.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada deverd ser apresentado da seguinte
forma:
a) em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4 branco, 90 gr/m2, ambas em branco;

¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato, observado o disposto
na alinea ‘c2’ do subitem 8.2.2 deste anexo;

d) espacamento de 2,5 cm da margem superior ¢ 2,5 cm da margem inferior, 3 ¢cm na margem
esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espacamento ‘simples’ entre as linhas e duplo apos titulos e entretitulos e entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, cor preta, tamanho ‘12 pontos’, observado o
disposto nos subitens 3.2.2.1, 3.2.2.2 e 3.2.2.3 ambos deste anexo;

1) numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, na parte inferior direita;

j) sem identificacdo da licitante.

3.2.2.1. As especificacdes do subitem 3.2.2 ndo se aplicam as pecas ¢ material de que trata a alinea ‘b’ do
subitem 3.2.3.3 ¢ a indicacdo prevista no subitem 3.2.3.3.3.5.
3.2.2.2. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag@o Publicitaria poderdo ter grafico e ou
tabela, observadas as seguintes regras:
a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;
b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor
preta, tamanho ‘10 pontos
¢) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser:
cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 3.2.2.6, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;
c2) impressas na orienta¢ao paisagem.
3.2.2.3. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
I - ser editados em cores;
II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
III - ter qualquer tipo de formatagdo de margem,;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

3.2.2.3.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo
ser impressas na orientagdo paisagem.
3.2.2.4. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 3.2.2.
3.2.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
11



3.2.25.

3.2.2.6.

3.2.2.7.

3.2.2.8.

3.2.2.9.

3.2.3.

3.2.3.1.

3.2.3.2.

3.2.3.3.

SECRETARIA MUNICIPAL DE © y  PREFEITURA DE
GESTAO ADMINISTRATIVA Rlo

=
SMGA | == BRANCO

usiuemraneioc EMPREGO E DIGNIDADE
Comissao Permanente de Licitacio — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025

para o disposto nas alineas ‘c’ do subitem 3.1.1.1.3.
O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria antes da abertura do
Invélucro n° 2.
Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.2.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 8 paginas, ressalvado que nao
serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos
desses subquesitos;
Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitacdo quanto ao niumero de paginas, mas
cabe aos licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘¢’ do subitem 3.1.1.1.3 e no
subitem 3.2.2.4.1;
Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra
de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria;
Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.
3.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 3.2.2, no que couber.
O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia
devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I), observadas as seguintes disposigoes:
Raciocinio Bésico: apresentacdao pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagdo
publicitdria da CONTRATANTE para alcancgar os objetivos ou solucionar o problema especifico de
comunicacdo, sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre os objetivos ou o
problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado;
Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da proposta para
suprir os desafios, ou o problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado e alcangar os objetivos
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing, compreendendo:
a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solug@o publicitaria;
b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer ¢ que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.
Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:
a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugao
da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 3.2.3.2,
com comentarios sobre cada pega e ou material.
b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo
do problema especifico de comunicagdo e alcancar os objetivos especificos de comunicagio,
conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

3.2.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 3.2.3.3 estdo circunscritos a especificacao

de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega
¢ ou material.

3.2.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e ou material superior ao que pode

ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 3.2.3.3 e na alinea
a’ do subitem 3.2.3.3.3, a relag@o prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 devera ser elaborada em
dois blocos: um para as pegas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante;
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3.2.3.3.3. Os exemplos de pegas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 3.2.3.3:
a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagao, do tipo
ou caracteristica da pe¢a e ou material;
b) podem ser apresentados sob a forma de:
bl) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
¢) s0O serao aceitos finalizados em caso de ndo midia.
3.2.3.3.3.1. Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de
personagens e locu¢c@o. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
3.2.3.3.3.2. Os storyboards animados ou animatics e os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser apresentados
em pen drive ou cartdo de memoria, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que ndo
serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida.
3.2.3.3.3.3. Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov;
3.2.3.3.3.4. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja
prejuizo para sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte € ou passe-partout,
observado o disposto no subitem 3.1.2.4.1. Pecas que ndo se ajustem as dimensoes do Involucro
no 1 podem ser dobradas;
3.2.3.3.3.5. Cada peca ¢ ou material devera trazer indicacdo sucinta, exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, ‘monstro’ internet destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 3.2.3.3.
3.2.3.3.4. Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que
trata a alinea ‘a’ do subitem 3.2.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:
a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
¢) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antincio para revista e jornal
e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos,
adesivagem de fingers — entre outros), serd considerada uma peca se o conjunto
transmitir mensagem Unica;
d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pegas;
f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pegas;
g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas
por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite,
sera considerado uma pega.
3.2.3.3.4.1. Na apresentagao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 3.2.3.3.4, ndo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
3.2.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:
a) apresentagdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a estratégia de comunicag¢do publicitaria por ela
sugerida e em fun¢@o da verba referencial indicada no Briefing (Anexo I), sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;
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b) simulagdo de plano de distribui¢do em que a licitante indicara todas as pecas e ou material
destinado a veiculagdo, exposicdo ou distribui¢cdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

3.2.3.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
3.2.3.3 deverao constar dessa simulagdo;
3.2.3.4.2. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;

b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacao;
c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgagdo, separadamente por meios;
d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugdo
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;
e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada pega e ou
material de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢ao de cada pega e ou
material de ndo midia.

3.2.3.4.3. Nessa simulacao:
a) os precos das inser¢des em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;
b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
¢) devem ser desconsiderados os custos internos ¢ os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

3.2.3.4.3.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 3.2.3.4.3 devem ser os vigentes na data de publicacdo
do ultimo Aviso de Licitagao.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada

3.2.4. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:
I - ter a identificagdo da licitante;
II - ser datado;
III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

3.2.5. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.2.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.2.5 podera ser editada em
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papel A3 dobrado;
Os documentos e informagdes € o caderno especifico mencionados no subitem 3.2.5 ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invoélucro no 2.
A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara sem limitacdo do nimero de paginas:
a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio
de atendimento de cada um deles;
b) a quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da execugdo do contrato,
discriminando- se as areas de estudo e planejamento, criagcdo, producdo de radio, TV, cinema,
produgdo grafica, midia e atendimento, que atenda no minimo as exigéncias abaixo:
¢) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a execugao
do contrato;
d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condigdes normais
de trabalho, na cria¢ao de peca avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;
e) a discriminacdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Anunciante
sem o6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertdrio

3.2.7.

3.2.7.1.

3.2.7.2.

3.2.7.3.

3.2.8.

3.2.8.1.

A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o
Repertdrio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

Qualquer pagina com os documentos e informagodes previstos no subitem 3.1.7 podera ser editada em
papel A3 dobrado;

Os documentos ¢ informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Invélucro n° 2;

Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

O Repertorio serd constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica ¢ da forma de sua veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicéo.

3.2.8.1.1. As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 2015;
3.2.8.1.2. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em midia CD, DVD, pen drive ou cartdo de memoria,

executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 3.2.7 ou ser apresentadas soltas;

3.2.8.1.3. As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.2.7, em papel A4

ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

3.2.8.1.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao;
3.2.8.1.3.2. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 3.2.8.1, sua
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pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao ntimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a
pontuacdo maxima prevista no subitem 3.5.3.1.
3.2.8.2. Para cada peca ¢ ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
produgdo, periodo de veiculagdo, exposig¢do e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de
pelo menos um veiculo que divulgou cada pega.
3.2.8.3. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela SMCC.

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao:

3.2.9. Alicitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

3.2.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 3.1.9 podera ser editada em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 3.2.10, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4;

3.2.9.2. Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderdo ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n° 2.

3.2.10. A licitante devera apresentar dois Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, cada um com
o maximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solu¢cdes bem-sucedidas de problemas de
comunicacdo planejadas e propostas por ela € implementadas por seus clientes. O Relato:

I - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua
elaboragao;

IIT - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela CONTRATANTE;
IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.

3.2.10.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita na ultima pagina do Relato, na qual
constardo o do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario. As duas
paginas do Relato deverao estar assinadas pelo autor do referendo;
3.2.10.2. Os Relatos de que trata o subitem 3.1.10 devem ter sido implementadas a partir de 2015;
3.2.10.3. E permitida a inclus@o de até 05 pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:
I - as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, pen drive ou cartdo de
memoria, executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no subitem 3.2.9 ou ser apresentadas soltas;
II - as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 3.2.9,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverado
ser indicadas suas dimensdes originais;
III - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

3.2.10.3.1. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderao ter qualquer formato, dobradas
ou nao.
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3.2.10.4. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito,
sera equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 3.5.3.1.

3.3. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

3.3.1. A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL/PMRB,
na sala de reunido, localizada na Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-
664 acondicionada no Involucro n° 4.

Invélucro n° 4
3.3.1.1. O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n°® 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia no ...

3.3.1.2. O Invélucro n® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

3.4. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

3.4.1. A Proposta de Pregos da licitante devera ser:

I - apresentada:
a) em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente e redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso
corrente, sem emendas ou rasuras;
b) datada, assinada na tltima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

II - elaborada observando as informacgdes constantes, conforme Modelo de Proposta de Pregos,

(ANEXO II), deste Projeto Basico.

3.4.2. O prazo de validade da Proposta de Pregos deverd ser de, no minimo, 90 (noventa) dias
corridos, contados de sua apresentacao.

3.4.3. Os percentuais referentes a reutilizagdo de pegas (direitos autorais) a que se referem os incisos I
e Il do subitem 2.1 do Modelo de Proposta de Pregos, Anexo 11, deste Projeto Basico, ndo poderdo
ser superiores a 70% (setenta por cento);

3.4.4. A tabela referencial de pregos para a formagdo da proposta de pregos devera ser a do ANEXO
XI deste projeto basico disponibilizada pela FENAPRO, exclusiva para o Estado de Acre, ndo
sendo aceita proposta com referéncias as tabelas de outros estados.

3.5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

3.5.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
condigOes estabelecidas neste Projeto Basico e em seus anexos, onde atribuird notas com
embasamentos técnicos € comentarios claros sobre cada nota atribuida, levando em consideracdo
as informacgdes contidas no Brienfing Anexo I deste Projeto Bésico;
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3.5.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
3.5.2.1. Quesito 1. Plano de Comunicagdo Publicitaria
3.5.2.1.1. Subquesito 1
1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das fungdes e do papel da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC
nos contextos social, cultural, politico e economico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da SECRETARIA MUNICIPAL
DA CASA CIVIL — SMCC com seus publicos;

¢) das caracteristicas da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC ¢ das
suas atividades que sejam significativas para a comunicacdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagdo;

¢) dos desafios e do problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado pela
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC;

f) das necessidades de comunicagdo da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL
— SMCC para enfrentar esses desafios e problemas.

3.5.2.1.2. Subquesito 2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza ¢ a qualificacdo

da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC e a seus desafios e
problema especifico de comunicagdo;
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC com seus publicos;
d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta
para a solucdo dos desafios e do problema especifico de comunicagdo da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC;
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria proposta;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL — SMCC, seus desafios e do problema especifico de comunicagao, seus
publicos, os objetivos especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba
disponivel.

3.5.2.1.3. Subquesito 3. Ideia Criativa
a) sua adequacdo aos desafios e ao problema especifico de comunicacdo da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC;
b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de ptblico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;
f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
g) sua pertinéncia as atividades da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL -
SMCC e a sua inser¢@o nos contextos social, cultural, politico e economico;
h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
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de pecas e ou material apresentados;
i) a exequibilidade das pegas e ou do material;
j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pe¢as e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

3.5.2.1.4. Subquesito 4. Estratégia de Midia e Nao Midia
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publico
prioritarios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pecas e ou do material em relacdo
as duas alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacdo proprios da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC;
e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e ou do material;
f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

3.5.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento
a. Subquesito 1 — Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes

publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b. Subquesito 2 — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em
atividades publicitarias ¢ a adequacdo das quantificagdes e qualificagdoes desses
profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da PMRB/SMCC;

c. Subquesito 3 — Infraestrutura: a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que
estardo a disposicdo da PMRB/SMCC na execucdo do contrato;

d. Subquesito 4 — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento
operacional entre a PMRB/SMCC e a licitante;

e. Subquesito 5 — Informacdes de Marketing: a relevancia e utilidade das informacdes
de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da PMRB/SMCC.

3.5.2.3. Quesito 3. Repertorio
a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e ou material;
¢) a clareza da exposicao das informagdes prestadas;
3.5.2.4. Quesito 4. Relatos de solugdes de problemas de comunicagio
a) a evidéncia de planejamento publicitario;
b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;
¢) arelevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenagdo logica da exposicao.

3.5.3. A pontuacdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia
a seguir.
3.5.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos Pontuacio maxima
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 65
Subquesito’l. Raciocinio Béasico 5
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Subquesito|2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria 20
Subquesito|3. Ideia Criativa 25
Subquesito4. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 25
Subquesito|1. Clientes 04
Subquesito[2. Profissionais 08
Subquesito(3. Infraestrutura 09
Subquesito4. Sistematica de Atendimento 02
Subquesito|5. Informagdes de Marketing 02
3. Repertorio | 05
4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao | 05
Pontuagao total | 100

3.5.3.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica.
3.5.3.2.1. A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagéo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Projeto Basico.
3.5.3.2.2. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros
da Subcomissao e passard a compor o processo desta licitacao.
3.5.3.3. A pontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
3.5.3.4. Serdo classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as duas licitantes que
obtiverem a maior pontuagdo, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
3.5.4. Serd desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Projeto Basico e de seus anexos;

b) ndo alcangar, no total, 80 pontos;
¢) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
3.52.1.1a3.52.14¢3.522a3.524.

3.5.5. Em caso de empate serdo consideradas como classificadas as duas licitantes que tiverem obtido
a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 3.5.2.1, 3.5.2.2,
3.523e3.524.

3.5.6. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, obrigatoriamente, sera feito sorteio para a
escolha das duas vencedoras, em ato publico, na presenca das Licitantes empatadas, para o qual
todas as Licitantes serfio convocadas.

3.6. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
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3.6.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo

analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Projeto Bésico e em seus anexos;

3.6.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que

contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

3.6.3. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 1.1 da Proposta de Precos,
cujo modelo constitui 0 Anexo II:

a) percentual de desconto de 15,375% (quinze virgula trezentos e setenta e cinco por cento), a ser

concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na
Tabela Referencial de Precos indicada pela Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO;

b) percentual de honorarios de 9,625% (nove virgula seiscentos e vinte e cinco por cento) incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao
da licitante, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou material cuja distribui¢ao lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680, de 1965

¢) percentual de honorarios de 9,250% (nove virgula duzentos e cinquenta por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da licitante, referentes:

I. ao planejamento ¢ a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo ¢ de geragdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribui¢ao/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

III. a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios de 19,750% (dezenove virgula setecentos e cinquenta por cento), das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias cuja incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a criagéo,
a implementag¢do e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

3.7. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

3.7.3. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital € em seus anexos;

3.7.4. Seré desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos;

3.7.5. Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao
Permanente de Licitacdo — CPL/PMRB considerara o prego por extenso;

3.7.6. Sera desclassificada a licitante que apresentar percentuais superiores ou inferiores aos constantes no
subitem 1.2.1;

3.7.7. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei
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n° Lei n° 14.133/2021, para o tipo TECNICA E PRECO.

3.8. DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO:

3.8.3. Sera promovida a abertura dos 02 (dois) invélucros (Invélucro n® 01 — Plano de Comunicagado via ndo
identificada e Invélucro n® 03 — Capacidade de Atendimento), pela Comissdo Permanente de
Licitagdes — CPL/PMRB;

3.8.4. Encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para analise e julgamento, sendo que
a Subcomissao Técnica sera constituida de acordo com a Lei 12.232/2010. Os procedimentos para a
formacao da subcomissao técnica serdo feitos através de sorteio conduzidos pela comissdo formada
pela CONTRATANTE na sede da Comissdao Permanente de Licitagdes — CPL/PMRB.

3.8.5. Sera elaborada pela Subcomissao Técnica, ata relativa ao julgamento do Plano de Comunicagdo Via
Nao Identificada e da Capacidade de Atendimento e, posteriormente sera encaminhada a Comissao
Permanente de Licitagdes — CPL/PMRB, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes ¢ a justificativa escrita das razoes que se fundamentaram a decisdo em cada caso.

3.8.6. Recebida a ata de julgamento, em envelope lacrado, a Comissdao Permanente de Licitacdes —
CPL/PMRB convocara sessao publica, com antecedéncia minima de 02 (dois) dias uteis, destinada a
apuragdo do resultado geral das Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

3.8.6.1. Abertura do Involucro N° 02 com a Via Identificada do Conjunto de Informacdes, do Plano de
Comunicagao Publicitaria;

3.8.6.2. Fazer a comparagdo entre os invélucros n° 01 e n® 02 as Vias Identificadas com as Nao Identificadas
do Plano de Comunicagao Publicitéria, para identificagdo de sua autoria;

3.8.6.3. Verificagao da Pontuacao Total obtida pelos licitantes, considerados os dois Involucros (N° 01 e N°
03), julgados pela Subcomissdo Técnica, para efeito de obtengdo da pontuagdo prevista no subitem
13.3 do Projeto Basico e desclassificacdo daqueles que ndo obtiveram a pontuagdo minima exigida de
80% (oitenta por cento) conforme subitem 13.4 do Projeto Basico, do total dos pontos no conjunto da
Proposta Técnica (Invélucros N° 01 e N° 03);

3.8.6.4. Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada Proposta
Técnica, obtendo-se a classificagdo dessa etapa;

3.8.6.5. Proclamacao do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;

3.8.6.6. Publicagdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes
desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo
para interposicdo de recurso, conforme a Lei n® 14.133/2021;

3.8.6.7. Cabe recurso contra o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, no prazo de 05 (cinco)
dias tuteis da publicacdo, com a indicacdo das licitantes desclassificadas e da ordem de
classificacao organizada pelos nomes das licitantes;

3.8.6.7.1. O recurso que cause alteragdo da classificagdo, enseja a republicagdo do resultado e reabre o prazo
recursal;
3.8.6.7.2. Admite-se novo recurso apenas se fundamentando em novas razdes ou novos argumentos

agregados ao resultado em razédo do julgamento do recurso anterior.
3.8.6.8. Nao promovido eventual recurso interposto ou ndo havendo recurso contra o resultado do julgamento
das Propostas Técnicas, a Comissao convocara sessao publica, com antecedéncia minima de 02 (dois)
dias uteis, destinada a abertura do Involucro N° 04 com as Propostas Comerciais dos licitantes
classificados na fase anterior;
3.8.6.9. Todo processo licitatorio sera regido pelas normas do Edital e obedecendo as Leis n° 12.232/2010 e
n° 14.133/2021.

4. DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Invélucro n° 5)
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4.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento
final das propostas, nos termos do Art. 6°, inciso I, c/c o art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei 12.232 de 2010.

4.1.1. Habilitacao Juridica

Registro comercial, no caso de empresa individual,

Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
comerciais e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

Inscri¢do do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicios;

Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no pais, ¢
ato de registro, ou autorizagdo para funcionamento com aprovacdo do Poder Executivo, averbando-se no
registro todas as alteragdes por que passar o ato constitutivo;

4.1.2. Regularidade Fiscal

Comprovante de inscri¢do no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda (CNPJ-MF);

Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta licitagio;

Certidao Negativa, ou Certidao Positiva com efeitos de Negativa, de débitos relativos a Tributos Federais e a
Divida Ativa da Unido, comprovando a regularidade com a Fazenda Federal e a mesma abrange inclusive
as contribui¢odes sociais previstas nas alineas “a” ¢ “d” no paragrafo unico do art. 11 da Lei 8.212, de 24 de
julho de 1991;

Certiddo Negativa, ou Certiddo Positiva com efeitos de Negativa, emitida pelo Estado relativo ao domicilio
ou sede do Licitante, relativa a tributos estaduais, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual, comprovando a regularidade para com a Fazenda Estadual,

Certiddo Negativa de Débito — CND, ou Certidao Positiva com efeitos de Negativa, emitida pelo Municipio
relativo ao domicilio ou sede do Licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual, comprovando a regularidade para com a Fazenda Municipal;

Certificado de Regularidade de Situacao do FGTS — CRS, emitido pela Caixa Economica Federal — CEF,
comprovando a regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo;

Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justiga do Trabalho, mediante a apresentagdo se
certiddo negativa nos termos do Titulo VII-A da Consolidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-
Lei n® 5.452, de 1° de maio de 1943. (Incluido pela Lei n°® 12.440, de 2012).

4.1.3. Qualificacio Técnica

Atestado de capacidade técnica, expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
comprovem ter o licitante fornecido ou estar fornecendo satisfatoriamente os materiais ou servigos
pertinentes e compativeis com o objeto desta licitagdo. O(s) documento(s) devera(ao) conter o nome, 0
enderego ¢ o telefone de contato do(s) atestador(es), ou qualquer outro meio que permita ao 6rgao
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promotor da licitagdo manter contato com a(s) empresa(s) atestante(s). Podendo ser exigido em
diligéncia da proposta melhor classificada, que apresente copia autenticada do contrato de fornecimento de
materiais ou de prestagdo de servigo ou da(s) respectiva(s) nota(s) fiscal(is), que deram origem ao Atestado.
Se o atestado for emitido por pessoa juridica de direito privado, devera constar o reconhecimento de firma
passada em cartério do titular da empresa que firmou a declaragao.

b) Certificado de Qualificacdo Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas e Padrdo — CENP;

¢) Apresentar 03 (trés) DECLARACOES, emitida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste
que a Licitante prestou a(s) declarante (s) servigos compativeis com os do objeto deste Projeto Basico,
representados no minimo pelas atividades descritas no subitem 1.1 do presente Projeto Basico;

d) Registro da empresa na Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAP ou no sindicato da Classe
no Estado ou cidade da sede da empresa ou declaragdo da Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda —
FENAPRO, caso nao exista sindicato de classe no Estado;

4.1.4. Qualificacio Economico-Financeira

a) Certidao Negativa de Faléncia ou Recuperagao Judicial/Extrajudicial ou Certiddo Negativa de A¢ao Civel
em que ndo conste acdo de faléncia/recuperagdo judicial expedida pelo Distribuidor da Sede do licitante da
sede da Pessoa Juridica;

al) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes de cada um
dos distribuidores.

b) Balango patrimonial ¢ demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da Lei Federal, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balancos provisorios, devidamente registrado na Junta Comercial e/ou Sistema Publico de
Escrituragdo Digital — SPED.

b.1) O ultimo exercicio social, para os Balango Registrados na Junta Comercial, obedecerd ao previsto no art.
1.078 do Codigo Civil (30 de abril do ano seguinte) e para o Sistema Publico de Escriturag@o Digital — SPED,
obedecera ao previsto na Instrugdo Normativa n° 2.003/2021 (até o tltimo dia util do més de maio do ano
seguinte).

b.2) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda ndo tenha balanco, devera apresentar
demonstragdes contabeis envolvendo seus direitos, obrigacdes e patrimdnio liquido relativos ao periodo de

sua existéncia;

4.1.4.1. A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante serd feita por meio da avalia¢do, conforme
0 caso:

a) Do balanco referido na alinea “b” do item 6.1.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG) e de Liquidez Corrente
(LC), resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Circulante

LC=
Passivo Circulante

4.1.4.2. Os indices de que tratam as alineas a e b do item 4.1.4.1 serdo calculados pela licitante e confirmados
pelo responsavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do niimero de
registro no Conselho Regional de Contabilidade.

4.1.4.3. Apresentar Capital Minimo no valor de RS 1.000.000,00 (Um milhio de reais) correspondente
a 10% (dez por cento) do valor estimado da contratacio, devendo a comprovagao ser feita relativamente
a data de apresentacao da proposta, na forma da lei, admitida a atualizag@o para esta data através de indices
oficiais, conforme Art. 69, § 4° da Lei n® 14.133/21 e suas alteragdes.

4.2. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter preferencialmente todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante e deverdo em original ou por qualquer processo de copia,
devidamente autenticada por cartério competente, ou por servidor da Administragdo Publica Municipal
(Coordenadoria de Licitagdes), ou publicagdo em 6rgdo da Imprensa Oficial.

4.3. Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitagdo deverdo estar ou em nome da matriz ou
da filial, dependendo de quem ¢ a licitante, salvo aqueles documentos que, por sua natureza,
comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

4.4. A apresentagdo Cadastro da Coordenadoria de Licitagdes do Municipio de Rio Branco, dentro do prazo
de validade e compativel com o objeto desta licitagdo, substituira os documentos que estejam dentro do prazo
de validade, relacionados nos itens 4.1.1 e 4.1.2 do Edital, conforme Lei 14.133/2021.

4.5. Os licitantes deverdo apresentar ainda:

4.5.1. A licitante devera incluir no Invélucro no 5 declaragdes de EMPREGADOR PESSOA JURIDICA
(inciso VI do art. 14 da Lei n°® 14.133/21, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos);

4.5.2. INEXISTENCIADE FATOS SUPERVENIENTES e declaragdo de elaboragio independente de
proposta, elaboradas conforme os modelos dos anexos.

5. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

5.1 A Comissdao Permanente de Licitagdo — CPL examinard os Documentos de Habilitagdo e julgara
habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital
€ em Seus anexos.

6. SUBCOMISSAO TECNICA

6.1. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissdo técnica, constituida por 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a PMRB/SMCC.

6.2. A escolha dos membros da Subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes
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de uma relacdo que tera, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente
cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a PMRB/SMCC.

6.3. A relagcdo dos nomes referidos nos subitens 6.1 e 6.2 serdo publicadas na imprensa oficial, em prazo
ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sess@o publica marcada para o sorteio.

6.4. Para os fins do cumprimento do disposto na Lei 12.232 de 2010, até 48 (quarenta e oito) horas antes da
sessao publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que
se referem os subitens 6.1 e 6.2, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

6.6. Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

6.7. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elabora¢do ¢ a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto no art. 10 da Lei n.® 12.232/2010.

6.7.1. Seré necessario publicar nova relagdo se o numero de membros mantidos depois da impugnacao restar
inferior a0 minimo exigido no subitem 6.2.

6.7.2. SO sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar arelagdo anteriormente publicada.

6.8. A sessdo publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do artigo 10 da Lei 12.232 de 2010
e a possibilidade de fiscalizag@o do sorteio por qualquer interessado.

6.9. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de
acordo com a proporcionalidade do niimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com a
PMRB/SMCC, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° do artigo 10 da Lei 12.232 de 2010.

7. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

7.1. Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislacao em vigor.

7.1.1. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas pelos membros
da Comissdo Permanente de Licitagio — CPL ou da Subcomissdo Técnica, conforme o caso, e pelos
representantes das licitantes presentes.

7.1.2. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no preambulo do edital.

7.1.2.1. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear uma comissao constituida de alguns entre
eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decis@o que constara da respectiva ata.

7.1.2.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL e a Subcomissao, conforme o caso, poderdo, no interesse
da PMRB/SMCC, relevar omissdes puramente formais nas Propostas € nos Documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta tomada
de pregos e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL.
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7.1.2.3. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre as
Propostas.

7.1.2.4. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comiss@o Permanente de Licitacdo — CPL ou a
Subcomissao no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagdo.

7.1.2.5. A Comissdo Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

7.2. A primeira sessdo publica serd realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo deste Edital e
tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do credenciamento, juntamente com
documento de identidade de fé publica;

b) receber os Involucros n®1,n°2,n°3 e n°4;

c) conferir se os Invélucros n° 1 apresentam em sua parte externa alguma men¢ao que identifique a
empresa licitante, ocorréncia que impedird a Comissao de receber todos os seus involucros;

d) abrir os Involucrosn® 1 e n.° 3

7.2.1.0s integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdao de recebimento e abertura
dos invélucros n.° 1 e n.° 3, conforme paragrafo 1° do artigo 11 da lei n.° 12.232/2010.

7.2.2. Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria so serdo
recebidos pela Comissdao Permanente de Licitagdo — CPL se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem danificados ou
deformados, conforme disposto no subitem 3.1.2.7.1.

7.2.3. A Comissdo Permanente de Licitagdio — CPL ndo langard nenhum codigo, sinal ou marca nos
involucros padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicacao
publicitaria.

7.2.4. O processamento ¢ o julgamento da licitacdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

a) abertura do Invélucro n°® 1, com a via ndo identificada do plano de comunicagio publicitaria, e do
Invélucro n° 3, com a capacidade de atendimento, o repertorio ¢ os relatos de solugdes de problemas de
comunicagao;

b) encaminhamento do Involucro com as vias ndo identificadas dos planos de comunicagdo publicitaria a
Subcomissdo técnica;

¢) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo técnica, dos planos de comunicagdo publicitaria,
elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL das
propostas, da planilha com as pontuagdes e da justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso;

d) Encaminhamento dos involucros com a capacidade de atendimento, o repertdrio e os relatos de solugdes
de problemas de comunicagdo a Subcomissao técnica;
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e) Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo técnica, da capacidade de atendimento, do
repertorio e dos relatos de solugdes de problemas de comunicacgdo, elaboracdo da ata de julgamento e
encaminhamento a Comissao Permanente de Licitagdo — CPL das propostas, da planilha com as pontuagdes
e da justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

7.3. A segunda sessdo publica sera para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos:

a) Abertura dos involucros com a via identificada (invélucro n.° 2) do plano de comunicagao publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicag¢do publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;

a) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) Proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas
desclassificadas ¢ a ordem de classifica¢do;

7.3.1. Sera publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a indicacdo dos proponentes
desclassificados e dos classificados em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias
uteis para interposicdo de recurso, conforme a Lei n® 14.133/21;

7.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Os integrantes da subcomissdo técnica niao poderdo participar da sessio de recebimento dos
involucros de precos, conforme paragrafo 1° do artigo 11 da lei n.° 12.232/2010.

b) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

c) abrir 0 Invélucro n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragao das Propostas
de Precos e julga-las;

e) identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificadas na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenha apresentado a
Proposta de menor preco — a negociacdo prevista na Lei n® 14.133/21, tendo como referéncia a Proposta de
menor preco entre as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociacdo anterior, sucessivamente com as demais
licitantes classificadas, até a consecu¢@o de acordo para a contratagao;

7.4.1.Fica ressalvado que serdo objeto da negociagdo prevista nas alineas “f” ¢ “g” do item 7.4 apenas os
precos sujeitos a valoracdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo II1. Portanto, os percentuais de que
tratam o Anexo X corresponderdo aos percentuais estabelecidos na fase de julgamento das Propostas
Técnicas, nas declaragdes a que se referem este Edital.
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7.4.2. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a indicacdo dos desclassificados
e classificados, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias tteis para interposi¢ao
de recurso, conforme a Lei n® 14.133/21;

7.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

receber e abrir o Invélucro n® 5, cujos documentos de habilitacdo serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada;

examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto a habilitag@o e habilitar
as empresas classificadas nas etapas anteriores;

7.5.1. Sera publicado o resultado da habilitagdo com a indicag@o dos proponentes habilitados e inabilitados,
abrindo-se prazo de 3 (trés) dias uteis para interposi¢do de recurso, conforme a Lein° 14.133/21;

7.5.2. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados
os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, antes da homologacdo do resultado
desta licitacdo, elaborara e apresentard o relatorio a Assessoria Municipal de Comunicagao, para analise dos
aspectos técnico-publicitarios;

7.53. A vista do relatério da Comissdo Permanente de Licitagio — CPL, e apods sua apreciagdo pela
SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO — SECOM, a Prefeitura Municipal de Rio Branco
homologara ou nao o resultado e, assim, aprovara ou nao a adjudicagdo do objeto desta licitacdo a
vencedora.

7.5.4. Os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposi¢do das interessadas
por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitagdo. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a
PMRB providenciara sua destruigdo.

8. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

8.1. A critério da Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL, todas as decisdes referentes a esta licitagdo
poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicac¢do no Diario Oficial do Estado é
obrigatodria:

a) nas reunides de abertura de invélucros;

b) no Diario Oficial do Estado;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicacao
pelas licitantes.

9. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

9.1. Todo cidadao ¢é parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Qualquer pedido de
impugnacdo devera ser protocolizado até cinco dias Uteis antes da data da abertura do involucro com os
Documentos de Habilitagdo, de segunda a sexta-feira, na Comissao Permanente de Licitagdo - CPL, no horario
das 07:00 h as 14:00 h, no seguinte endereco: Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-
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664, Rio Branco — Acre - E-mail: ¢cpl02@riobranco.ac.gov.br ou cpl02.pmrb@gmail.com

9.2. Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até dois dias uteis
antes da data da abertura do involucro com os Documentos de Habilitagdo, mediante solicitagdo por escrito
e protocolizada no endere¢o mencionado no item anterior.

9.2.1. Considera-se licitante para efeito do item anterior a empresa que tenha retirado o presente edital
junto a PMRB.

9.2.2. A impugnagdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

9.3. Eventuais recursos referentes a presente licitagdo deverdo ser interpostos no prazo maximo de cinco dias
uteis a contar da intimag@o do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida a Prefeitura Municipal
de Rio Branco, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL, no endereco: Rua Alvorada, n°
281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664, Rio Branco — Acre - E-mail: cplO2@riobranco.ac.gov.br
ou cpl02.pmrb@gmail.com

9.4. Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no prazo
maximo de cinco dias uteis.

9.5. Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente de Licitacao
— CPL podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de cinco dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagdo(des) a Assessoria Municipal de Comunicagao,
que decidird em cinco dias uteis contados de seu recebimento.

9.6. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante ndo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

9.7. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos ou
impugnacdes até o seu término, vista ao processo desta licitagdo, em local e horario a ser indicados pela
Comissdo Permanente de Licitacao — CPL.

9.8. Os recursos das decisoes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de Propostas
terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL - motivadamente e se houver
interesse para a PMRB - atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisoes.

10. REMUNERACAO E PAGAMENTOS
10.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

10.1.1. Honorarios de ........ % (..... por cento) referentes a produgdo de pecas e materiais cuja distribuicdo
ndo proporcione 8 CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, de que
trata o item 8.6, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servigos realizados
por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA.

10.1.1.1. Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

10.1.2. Honorarios de ......... % (e por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediagdio da CONTRATADA,
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referentes a pesquisas de pré-teste e pos- teste vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas.

10.1.2.1. Esses honorarios serdao calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o valor
dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

10.1.3. Desconto de ............ (crveennn por cento) dos valores previstos na tabela de precos da FEDERACAO
NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA — FENAPRO, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

10.1.3.1. Os layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

10.1.3.2. A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada
com os precos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no item 10.1.3.

10.2. A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de
servigos realizados por fornecedores referentes a producgdo de pecas e materiais cuja distribui¢do proporcione
a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

10.3. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

10.4. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia quando da utilizac¢ao,
pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgagdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

10.5. As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagdo ou da prorrogacgao deste contrato.

10.6. Além das formas de remuneracdo previstas nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65.

10.6.1. A PMRB néo pagara honorarios ou qualquer outra remuneragao sobre os custos de servicos realizados
por fornecedores referente a producao de pegas e materiais cuja distribui¢do proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

10.7. A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade, no valor de RS (-
----), correspondente a 5% (cinco por cento) do total da verba orgamentaria prevista para a execucao dos
servigos objeto deste Contrato.

10.8. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigacéo
vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva
reposicdo, no prazo maximo de trés dias uteis, contados da data do recebimento da notificagio da
CONTRATANTE.

10.9. Apdés o cumprimento fiel e integral de todas as obriga¢Ges assumidas neste Contrato, a garantia, ou
seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

10.9.1. Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na
variagdo do Indice da Caderneta de Poupanga.

10.10. Em caso de atualizagdo do total estimado de despesas deste Contrato, a CONTRATANTE exigira a
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complementag@o do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido.

10.11. Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida
pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

11. CONDICOES CONTRATUAIS

11.1. A licitante vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados a partir da convocacao, para
apresentar a garantia prevista neste Edital e assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do
Anexo IV.

11.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, a SMCC
podera, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinar o contrato
em igual prazo ¢ nas mesmas condigcdes estabelecidas na proposta de menor preco, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagdo prevista na Lei n°® 14.133/2021.

11.3. Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o contrato, a SMCC lhe
aplicard multa compensatoria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total estimado da contratacdo,
além de poder aplicar-lhe outras sanc¢des e penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021.

11.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do item 11.2.

11.4. O contrato para a execugdo dos servicos objeto deste Termo tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses,
a contar de sua assinatura, podendo ser prorrogavel por até 10 anos (120 meses), desde que seja atestado que
as condi¢des e os precos permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o
contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das partes, na forma do artigo 107 da Lei n°
14.133, de 2021, desde que observados os itens, conforme a seguir: Art. 107. Os contratos de servicos e
fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal,
desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condigdes € 0s precos
permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo
contratual sem O6nus para qualquer das partes.

11.5. A SMCC podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos
previstos na Lei n° 14.133/2021e no contrato a ser firmado entre as partes.

11.6. A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da SMCC, a retencdo dos créditos decorrentes do contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das sanc¢des previstas neste Edital e em lei, até¢ a completa indenizacdo dos danos.

11.7. A contratada poderdo ser aplicadas as san¢des e penalidades previstas na Lei n° 14.133/2021e no
contrato a ser firmado entre as partes.

11.8. Sera da responsabilidade da contratada o Onus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou
contratados.

11.9. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais, inclusive
trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente
Edital e do contrato que vier a ser assinado.
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11.10. A contratada devera prestar esclarecimentos, a SMCC, sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que a envolvam, independentemente de solicitagdo.

11.11. A contratada s6 podera divulgar informacgdes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta licitacdo,
que envolva o nome da SMCC, se houver expressa autorizacdo deste.

11.12. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente licitagio para qualquer
operagdo financeira sem prévia e expressa autorizagdo da SMCC.

11.13. A contratada se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condi¢des de habilitacdo
e qualificagdo exigidas nesta licitagdo.

11.14. A SMCC realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos
trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicag@o sugeridos pela contratada, da diversificagao
dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

11.15. A avaliagdo semestral serd considerada para aquilatar a necessidade de solicitar & contratada que
melhore a qualidade de servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer
tempo, rescindir o respectivo contrato; para fornecer, quando solicitado pela contratada, declara¢des sobre
seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

11.16. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcrigdo, as condigdes estabelecidas
neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de
base para o julgamento desta licitagdo e, quando for o caso, a Proposta de Pregos com ela negociada.

12. GARANTIA

12.1. Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacido de garantia em favor do SMCC, correspondente
a 5 % (cinco por cento) do valor da contratacdo, conforme previsto na Lei n° 14.133/2021, a escolha da
licitante vencedora.

12.2. A garantia, quando em dinheiro, devera ser efetuada em caderneta de poupanca em favor da SMCC.

12.3. Caso faga opcdo pela caucdo em titulos da divida publica, a licitante devera transferir a posse dos
titulos para a Administragdo até o adimplemento da obrigagdo contratual ou satisfacdo de eventual sangdo.

12.4. A garantia prestada devera formalmente cobrir pagamentos nao efetuados pela contratada referente a:

a) prejuizos ou danos causados a SMCC;

b) prejuizos ou danos causados a terceiros pela contratada que tenha conexdo com a execucdo do
contrato;

¢) toda e qualquer multa contratual;

d) débitos da contratada para com os encargos fiscais, previdenciarios e trabalhistas relacionados com
a execugdo do contrato, tais como: INSS, FGTS, impostos, salarios, verbas rescisorias etc.;

e) quaisquer obrigagdes nao cumpridas pela contratada em relagdo ao contrato previstas no ordenamento
juridico do Pais.

f) A garantia prestada pelo licitante vencedor lhe sera restituida ou liberada 60 (sessenta) dias corridos
apos o Término do Contrato.
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13. PRAZO DE EXECUCAO DE CONTRATO

13.1. O Contrato para execucao dos servigos objeto deste edital tera duracdo de 12 (doze) meses, contados
a partir do dia da sua assinatura.

13.1.1. A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacio desse prazo, mediante acordo entre as partes, por
até o limite de 10 (anos), conforme disposto no art. 107, da Lei n® 14.133/2021.

13.2. A prorrogagdo sera instruida por avalia¢do de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela
CONTRATANTE, ¢ pela aprovagdo, da SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAQ, do respectivo
relatorio de avaliagao.

13.3. O contrato resultante da presente licitagdo podera ser rescindido na incidéncia das hipdteses previstas na
Lei n°® 14.133/21, possibilitando-se a contratada o direito ao contraditorio e a ampla defesa.

14. DO REAJUSTE

14.1. O valor contratado sera reajustado e corrigido conforme atualizacdo de valores de Custos Internos dos
Servigos na Tabela Referencial de Pregos indicada pela Federagao Nacional das Agéncias de Propaganda
— FENAPRO aplicada a vaira¢do do IPCA no periodo.

15. DA FORMA DE PAGAMENTO

15.1. O pagamento sera realizado até 30 dias apds a apresentagao de documento de cobranga pela Contratada,
acompanhado de uma via da Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, ¢ uma via do
documento fiscal do fornecedor com o comprovante de realizagdo do respectivo servigo, da seguinte forma:

15.1.1. Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, da demonstragdo do valor devido
ao veiculo e ou exibidor, de sua tabela de precos, da indicagdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de inser¢do e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo da empresa
independente.

15.1.2 Produgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas, e
respectivos comprovantes;

15.1.3 Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisa de pré-teste e pro-teste - vinculadas
a concepgao e criagdo de campanhas, pegas e materiais publicitarios — e a elaboragdo de marcas, de expressdes
de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacdo visual: mediante a entrega dos servigos
solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com o
CONTRATANTE por ocasido da solicitada de cada servico.

15.1.4 -Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execugao dos servigos a cargo
da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

15.1.5- No tocante a veiculagdo e ou exibi¢cdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem Onus para
a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

15.1.5.1 Midia impressa: exemplares originais dos titulos

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
34



SECRETARIA MUNICIPAL DE <7 PREFEITURA DE
GESTAO ADMINISTRATIVA RIO

=
SMGA | == BRANCO

usiuemraneioc EMPREGO E DIGNIDADE
Comissao Permanente de Licitacio — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025

15.1.5.2 Midia eletronica: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel, nos termos do art. 15 da Lei n°12.232/2010;

15.1.5.2.1 Quando ndo for possivel a apresentagdo do relatorio de checagem de veiculacdo, previsto
no subitem precedente, a CONTRATADA devera demostrar a impossibilidade de fazé-lo, para que a
CONTRATANTE pondere e decida;

15.1.5.2.2 Nos casos em que o0 CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da demonstracdo de
impossibilidade de apresentagdo do relatério, a CONTRATADA estard obrigada a apresentar
declaracdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, de que as informagdes sdo
verdadeiras;

15.1.5.2.3 A CONTRATADA deve apresentar o apresentar documento usualmente emitido pelo
veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares)
devendo o veiculo ou exibidor firmar declaragao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
assinada de modo que esse documento contenha as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacdo e ou exibigdo;

15.1.5.2.4 Antes da efetivagdo dos pagamentos sera realizada a comprovagdo de regularidade da
CONTRATADA no SICAF e perante a Fazenda do estado e do Municipio, através de consulta online.
Se a CONTRATADA nao estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar substitutivamente a este a
Certidao de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo —FGTS, Certidao
Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da Secretaria da receita
Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional.

15.1.5.2.5 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolveé-la, para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.

15.1.5.2.6 Na hipodtese de devolugao, a documentacao serd considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condi¢Oes contratuais.

15.1.6- No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitagdo expressa da CONTRATADA, desde o
dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do Indice Geral de
Precgos — Disponibilidade Interna (IGO-DI), da Fundagao Getulio Vargas.

15.1.6.1 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentagao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.
15.1.7 A CONTRATANTE nfo pagara nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou ndo institui¢des financeiras.

15.1.8 -Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE

15.1.9- Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.
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15.2.10 A CONTRATADA apresentard a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos
pagamentos realizados a veiculos e fornecedores, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

15.2.11- A CONTRATANTE efetuara reten¢do, na fonte, dos tributos e contribui¢des sobre todos os
pagamentos 8 CONTRATADA, conforme dispde a legislagdo especifica.

15.3- Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

15.3.1 Honorarios de ........ % (..... Por cento) referentes a produgdo de pegas e materiais cuja
distribui¢ao ndo proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, incidentes sobre os custos comprovados e previamente autorizados de servigos realizados
por fornecedores, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA.

15.3.1.1- Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

15.3.2 Honorarios de ......... % (... Por cento) incidentes sobre os custos comprovados e previamente
autorizados de servigos realizados por fornecedores, com a efetiva intermediacdo da
CONTRATADA, referentes a pesquisas de pré-teste e pos- teste vinculadas a concepcdo e criagdo de
campanbhas.

15.3.2.1- Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

15.3.3 Desconto de ............ (o por cento) dos valores previstos na tabela de precos da
FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA - FENAPRO, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA.

15.3.3.1- Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

15.3.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha
detalhada com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE;

15.4 A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos
de servigos realizados por fornecedores referentes a producao de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

15.5. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.

15.6. A CONTRATADA nio fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

15.7. As formas de remuneragdo estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no interesse
da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacao deste contrato.

15.8. Além das formas de remuneracdo previstas nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacio, em conformidade com o art. 11 da
Lei n°® 4.680/65.
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15.8.1. A SMCC nao pagara honorarios ou qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servigos
realizados por fornecedores referente a produgdo de pegas ¢ materiais cuja distribuigdo proporcione
a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

15.9. A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, na modalidade, no valor
de R$ (-----), correspondente a 3% (trés por cento) do total da verba orcamentaria prevista para a
execucdo dos servigcos objeto deste Contrato.

15.10. Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a CONTRATADA devera
proceder a respectiva reposi¢ao, no prazo maximo de trés dias uteis, contados da data do recebimento
da notificagdo da CONTRATANTE.

15.11. Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagdes assumidas neste Contrato, a
garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

15.11.1- Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base
na variagdo do Indice da Caderneta de Poupanca.

15.12- Em caso de atualizag¢do do total estimado de despesas deste Contrato, a CONTRATANTE
exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no
item 15.9.

15.13- Na hipotese de prorrogagdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n® 14.133/2021.

15.14 Das condigoes de pagamento.

15.15- Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal Fatura
ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, ¢ uma via do documento fiscal do fornecedor com o
comprovante do respectivo servigo, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente
autorizados pela CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n°......... mantida pela
CONTRATADA junto a agéncia _,do Banco , em até 15 dias do recebimento, da seguinte forma:
15.15.1 Veiculacao: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, da demonstracao do valor
devido ao veiculo e ou exibidor, de sua tabela de precos, da indica¢ao dos descontos negociados, dos
correspondentes pedidos de inser¢do e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a
cargo de empresa independente, nos termos do subitem 15.16.2.

15.15.2 Producao: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas,
e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de producao;

15.15.3- Outros servigos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e pdsteste
vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas, pegas e materiais: mediante a entrega dos servigos
solicitados, dos documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos prazos ajustados com a
CONTRATANTE por ocasido da solicitagcdo de cada servigo.

15.16 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do
vencimento, dos quais deverao constar a citacdo ao Contraton® __ /2025 e a manifestagdo de aceitagao
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do CONTRATANTE: SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC, Rua Rui
Barbosa, n° 285 — Centro, Rio Branco — Acre, CEP: 69.900-901, Tel: (68) 3212-7106.

15.16.1- Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacdo da execugdo dos
servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

15.16.2- No tocante a veiculacdo ou exibicdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem
onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

15.16.2.1 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

15.16.2.2 Midia eletronica: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel, nos termos do art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

15.16.2.2.1 Quando ndo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de veiculagdo previsto
no subitem precedente, a CONTRATADA deverd demonstrar a impossibilidade de fazé-lo, para que
a CONTRATANTE pondere e decida.

15.16.2.2.2 Nos casos em que a CONTRATANTE decidir pela pertinéncia da demonstracao de
impossibilidade de apresentagdo do relatério, a CONTRATADA estard obrigada a apresentar
declaragdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculacdo e ou exibigdo, da qual devem constar, pelo menos, as seguintes informagdes: nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao,
local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagdo e ou exibigao.
15.16.2.2.2.1 Como alternativa a declaragdo prevista no subitem precedente, a CONTRATADA pode
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insercdo ou irradiagdo e similares) desde que o veiculo ou exibidor também firme
declaracdo, assinada, de modo que esse documento ¢ a declarag@o prevista no subitem

15.16.2.2.2, em conjunto, contenham as informagdes previstas no subitem 15.16.2.2.2;

15.16.2.2.2.2 Como alternativa ao procedimento previsto no subitem precedente, a CONTRATADA
pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo ou exibidor (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure a declaracdo prevista no subitem
15.16.2.2.2, na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou a carimbo,
desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informagdes previstas no subitem 15.16.2.2.2.”

15.17 - Antes da efetivagdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de

Regularidade de situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certiddo De
regularidade de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta De regularidade de
Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria
da Receita Federal do Brasil € da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes de
regularidades de débitos expedidas por o6rgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

15.18 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga, 0o CONTRATANTE, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

15.18.1- Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo sera considerada como ndo apresentada, para
fins de atendimento das condigdes contratuais.
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15.19- Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que os encargos moratérios devidos pela
CONTRATANTE, entre a data final para o pagamento e a correspondente ao efetivo pagamento da
nota fiscal/fatura sera calculado por meio da aplicacdo da seguinte formula:

I=(TX/100) = I=(6/100) = 1=0,00016438
365 365

EM =1x N x VP, onde:

I = Indice de atualizacdio financeira;

TX = Percentual da taxa de juros de mora anual;

EM = Encargos moratérios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela em atraso

15.19.1 A CONTRATANTE néo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentagdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.
15.20 A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por fornecedores, sejam ou ndo instituicdes
financeiras.

15.21- Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensagdo bancaria dos pagamentos feitos pela

CONTRATANTE.

15.21.1- Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

15.21.2 A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatoério com datas e valores dos
pagamentos realizados a veiculos e fornecedores, até o dia 10 (dez) do més subsequente.

16. DO LOCAL, PRAZO E CONDICOES DE EXECUCAO DO OBJETO

16.1. O prazo de execucdo dos servigos sera imediato, a partir da data de assinatura do Contrato, através de
solicitagdes da CONTRATANTE e devera ser executado pela CONTRATADA conforme o estabelecido na
planilha abaixo:

PRAZO DE

ITEM PRODUTO/SERVICO ENTREGA
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Criacdo, finalizacdo e entrega de

1 o Até 10 di
campanhas publicitarias ¢ 10 dias

) Criagdo eN prOfiugao eletronica Até 05 dias
com duracdo até 60 segundos.
Criacdo e producdo -eletronica

3 com dura¢do acima de 60 Até 10 dias
segundos.

4 Crlaciac? e fmahzac;ao grafica e Até 02 dias
eletronica simples

5 Crlaqiac? ¢ finalizagdo grafica ¢ Até 10 dias
eletronica complexa
Diagramagdo, editoragdo e

6 finalizacdo grafica e eletronica Até 07 dias
simples
Diagramagdo e editoracdo e

7 finalizagdo grafica e eletronica Ate 10 dias
Complexa

8 Criacdo e produgdo de material Até 08 dias

promocional

Criacdo de marcas, expressoes de
propaganda, logotipos, simbolos,
9 ilustragdes, estampas e outros Até 05 dias
elementos de programagdo e
identidade visual

Elaboragdo de pareceres técnicos

10 de midias Até 02 dias
Elaboragdo de relatorios técnicos
1 de campanhas e projetos de Até 03 dias

comunicagdo, em formato de
apresentacdo

16.2. As Ordens de Servigo serdo entregues aos prepostos da CONTRATADA, em sua sede ou escritorios de
suporte e atendimento ao cliente, instalado em RIO BRANCO - ACRE. Na hipotese de ndo possuir sede ou
escritorio na cidade de RIO BRANCO - ACRE, a CONTRATADA devera instala-los em até 30 (trinta) dias
corridos, contados da data de assinatura do contrato.
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A) Para garantir a celeridade e a qualidade da prestagdo dos servigos, a CONTRATADA devera
dispor de equipe técnica que, obrigatoriamente, cumprira as exigéncias de formagdo superior nas
areas de marketing ou publicidade e experiéncia profissional comprovada.

B) A CONTRATANTE podera solicitar da CONTRATADA a prestagao dos servigos aos sabados,
domingos e feriados;

C) A prestagdo dos servigos sera de ambito municipal/estadual, podendo, eventualmente, ter
abrangéncia nacional em agdes especificas;

D) A agéncia contratada s6 podera reservar e comprar espago ou tempo de veiculos de divulgacao,
bem como dar continuidade ou encerrar demais servigos, por conta ou por ordem da
CONTRATANTE.

17. DISPOSICOES GERAIS

17.1. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagio — CPL ou autoridade superior, em qualquer fase desta
licitagdo, a promogao de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informagao que deveria constar originalmente dos Documentos
de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

17.2. A Comissao Permanente de Licitagdo — CPL podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem disponivel para a realizacao dos servigos objeto desta
licitacdo.

17.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser desclassificada se a SMCC tiver
conhecimento de fato desabonador a sua habilitagdo ou a sua classifica¢do, conhecido apés o julgamento.

17.4. Se ocorrer a desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no item anterior, a SMCC
podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar esta licitagao.

17.5. Os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica)
deverao participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substitui¢ao por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela SMCC.

17.6. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

17.7. A Comissao Permanente de Licitagdo — CPL podera, no interesse da SMCC, relevar omissdes puramente
formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo desta licitagdo e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissdo Permanente de
Licitagdo — CPL.

17.8. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a SMCC comunicara
os fatos verificados ao Ministério Publico Estadual, para as providéncias devidas.

17.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
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utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e
administrativas aplicaveis, conforme a Lei n® 14.133/21.

17.10. Antes do aviso oficial do resultado desta tomada de precos, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparagdo entre
as Propostas.

17.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Permanente de Licitagdo no processo de
julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacao.

17.12. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta licitagdo serd anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

17.13. Antes da data marcada para a abertura dos involucros com os Documentos de Habilitagdo e as
Propostas, a Comissdao Permanente de Licitagdo — CPL podera, por motivo de interesse publico, por sua
iniciativa ou em conseqiiéncia de solicitacdes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos,
ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos e
Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo nao afetar a formulacdo das Propostas.

17.14. Correrao por conta da SMCC as despesas que incidirem sobre a formalizac¢ao do contrato, ai incluidas
as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma
prevista na Lei n® 14.133/21.

17.15. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no Juizo da Justi¢a Estadual, no foro da cidade de Rio Branco — AC, com exclusdo
de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102, inciso I, alinea “d”,
da Constituicao Federal.

17.16. Esclarecimentos sobre esta licitagdo serdo prestados pela Comissdo Permanente de Licitacdo — CPL
apenas mediante solicitagdo por escrito, feita pelo(s) representante(s) estatutdrio(s) ou legal (is) da
licitante, Até 03 (trés) dias uteis antes da data designada para a abertura da sessdo publica, qualquer pessoa
podera impugnar o Edital, ou enviar pedidos de esclarecimentos, protocolizada de segunda a sexta-feira, das
07:00 as 14:00 h, na Comissdao Permanente de Licitagdo — CPL, situada a Rua Alvorada, n° 281, Cobertura —
Bairro: Bosque, CEP: 69900-664, Rio Branco — Acre - E-mail: c¢plO2@riobranco.ac.gov.br ou
cpl02.pmrb@gmail.com.

17.16.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos por escrito e por e- mail, se possivel pelas mesmas
vias, ressalvado que a Comissdo Permanente de Licitagdo — CPL dara conhecimento das consultas e respostas
as demais licitantes que retiraram o Edital.

17.16.2. Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitacdo perante a administracdo o licitante
que ndo o fizer até o segundo dia util que anteceder a abertura dos envelopes habilitagdo em concorréncia, no
local acima indicado, as falhas ou irregularidades que viciariam esse edital, hipotese em que tal comunicagdo
nao tera efeito de recurso.

17.16.3. Qualquer cidaddo ¢ parte legitima para impugnar edital de licitagdo por irregularidade na aplicagdo
desta Lei, devendo protocolar o pedido até¢ 5 (cinco) dias uteis antes da data fixada para a abertura dos
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envelopes de habilitacdo, devendo a Administracao julgar e responder a impugnagao em até 3 (trés) dias uteis,
sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113.

17.17. A licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos que possam propiciar sua identificagdo
perante a Subcomissdo Técnica, antes da abertura dos Invélucros n° 2.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. Onde estamos: Rua Alvorada, n° 281, Cobertura, Centro, CEP: 69.900-664, Rio Branco/AC.

18.2. Quem sdo os responsaveis pela concorréncia:

A presente concorréncia sera realizada pelo Pregoeiro/Agente de contratacdo (a) senhor (a): Marivaldo
Francisco Lima Reis de Souza, tendo como equipe de apoio um minimo de 2 (dois) servidores, escolhidos
entre os seguintes: Ricardo Lucas Bezerra de Queiroz, Raquel Lopes Gama Cunha, ¢ Rafaelly Oliveira

Fernandes.

18.2.1. Na auséncia ou impedimento do (a) pregoeiro (a) ou equipe de apoio indicado neste item, poderdao
atuar outros servidores oficialmente capacitados e designados pela Administragao.

18.3. Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Termo de Referéncia/Projeto Basico (Anexo I)

b) Briefing (Anexo II)

¢) Declaragdo de Empregador de Pessoa Juridica (Anexo I11)
d) Declaragdo de Inexisténcia dos Fatos Supervenientes (Anexo IV)

e) Declaragdo de Microempresas (Anexo V)

f) Modelo de elaborag@o Independente de Proposta (Anexo VI)
g) Quadro de Avaliagdo e Pontuacao (Anexo VII)

h) Modelo de Proposta (Anexo VIII)
i) Modelo de Carta Fianca (Anexo 1X)
j) Minuta do Contrato (Anexo X)

k) Tabela de Pregos Federacao Nacional das Agéncias de Publicidade e de Propaganda — FENAPRO (Anexo

XI)

govb

Rio Branco — Acre, 11 de setembro de 2025.

Documento assinado digitalmente

ERICK SILVA DE OLIVEIRA
Data: 17/09/2025 14:04:47-0300
Verifique em https:/ fvalidar.iti.gov.br

Erick Silva de Oliveira
Secretario Adjunto de Gestdo Administrativa

Rua Alvorada, n® 281, Cobertura — Bairro:

Decreto n® 667/2025
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TERMO DE REFERENCIA

1. APRESENTACAO

1.1. TERMO DE REFERENCIA N° 11232//2025/Casa Civil
Processo n° 081/2025
ORGAO SOLICITANTE

1.2. MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC - Casa Civil do Municipio de Rio SECRETARIA Branco
- Prefeitura Municipal de Rio Branco / Acre (PMRB - Casa Civil).

1.2.1. Elaborado pela SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICACAO a partir dos procedimentos que
devem ser adotados nos processos licitatorios da Prefeitura, na contratacao de servicos de publicidade,
prestado por intermédio de agéncia de propaganda, nos termos da Lei n® 12.232/2010, ¢ na forma
complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 14.133/21.

2. OBJETO

2.1. Contratacdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgao, criagdo, execucdo interna, intermediagdo e a supervisao da execugdo externa e a
distribuicao de a¢des publicitarias junto ao publico de interesse nos veiculos de comunicagdo, redes sociais e
demais meios de divulgagdo, operando nos termos da Lei n° 4.680, de 18.06.65, ¢ do Decreto n° 57.690, de
01.02.66, do tipo modalidade: Concorréncia Presencial por TECNICA E PRECO, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacgdo, a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao e supervisdo da execugdo externa e
a distribuicdo de agdes publicitarias junto ao publico de interesse, por intermédio da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC para atender as necessidades da Administra¢do Direta e Indireta
do Poder Executivo Municipal.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execuc¢do dos contratos;
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b) a produgdo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia (exceto
produgdo de material grafico), criados no ambito dos contratos;

¢) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consoniancia com novas
tecnologias.

2.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 teréo a finalidade
de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL - SMCC, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pecas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens; possibilitar a
mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agdo publicitaria.

2.3. E vedado incluir outros servi¢os nao previstos no subitem 2.1, em especial as atividades de promocao, de
patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagcdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.4. Nio se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja,
de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo
de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicacgao.

2.5. Para a prestacdo dos servicos serd contratada 01 (uma) agéncia de Publicidade e Propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitante ou contratada.

2.6. Se, em decorréncia das regras deste Termo de Referéncia e da legislacdo aplicavel, ndo restar possivel a
contratagao pretendida, a SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC, a seu exclusivo juizo,
decidira sobre a conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame.

2.7. Os servicos objeto do presente Termo de Referéncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacao técnica
de funcionamento, nos termos do § 1°, Art. 4°, da Lei n® 12.232/2010.

2.8. A agéncia NAO podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos
no item 2, nos termos do art.122 da Lei n.° 14.133/21.
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2.9. A agéncia atuara por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC, na
contratagdo de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a produgdo e a execucao técnica das pecas, campanhas e
materiais previstos no item 2.1 e subitem 2.1.1 para a execug@o dos servicos conexos ¢ complementares
previstos nas alineas "a", "b" e "c";

b) Veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espago publicitarios.

2.10. Natureza do objeto

2.10.1. A natureza do objeto a ser contratado ¢ SERVICO ESPECIAL nos termos do inciso XIV do Art. 6°
da Lei 14.133 de Ol de abril de 2021, conforme justificativa constante do Estudo Técnico Preliminar,
Prestacio de servico imediato.

2.10.2. Forma de execugdo indireta, sob o regime de empreitada por preco unitario, nos termos da Lei n°
12.232 de 29 de abril de 2010.

2.11. Modo de disputa
2.12. Fechado

3. DA JUSTIFICATIVA DA ESCOLHA DA MODALIDADE CONCORRENCIA NA SUA FORMA
PRESENCIAL

3.1. A contratagdo de agéncia de publicidade para a prestagdo de servigos técnicos especializados, nos moldes
do objeto descrito no Termo de Referéncia n® 11232/2025, demanda a adogao da modalidade Concorréncia,
conforme estabelece o art. 3°, inciso I, da Lei n° 12.232/2010, sendo o tipo de julgamento “Tecnica e Prego,
em razao da natureza intelectual e estratégica do objeto, que exige analise qualitativa das propostas.

3.2. A escolha pela forma presencial justifica-se pelas peculiaridades da contratagéo, especialmente no que
se refere a necessidade de andlise criteriosa de propostas técnicas, apresentagdo de portfolios, capacidade
criativa, estratégias de comunicagao e defesa presencial das solugdes apresentadas pelas agéncias
concorrentes — o que torna inadequado o uso da forma eletronica. A presencialidade favorece o debate
técnico qualificado, proporciona maior seguranca quanto a veracidade das informagdes prestadas pelas
licitantes e permite esclarecimentos em tempo real, otimizando o julgamento.
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3.3. Ademais, conforme destacado neste Termo de Referéncia, trata-se de servigo técnico especializado (art.
6°, inciso XIV da Lei n° 14.133/2021), cuja execugdo requer capacidade técnica comprovada, estrutura de
atendimento local e equipe multidisciplinar qualificada — fatores cuja aferi¢do demanda anélise presencial
detalhada dos documentos, apresentagdes e propostas criativas.

3.4. O art. 7° da Lei n°® 12.232/2010 reforga a pertinéncia do julgamento por técnica e preco considerando a
complexidade do objeto e a necessidade de garantir a contratagdo da proposta mais adequada ao interesse
publico, ndo apenas sob o aspecto financeiro, mas também da qualidade e efetividade das agdes publicitarias.

3.5. Assim, a Concorréncia Presencial — tipo técnica e prego revela-se a modalidade mais apropriada para o
atendimento do interesse publico, garantindo a transparéncia, a competitividade qualificada e a eficiéncia na
selecdo da agéncia contratada, de modo a assegurar o cumprimento dos principios constitucionais da
publicidade, eficiéncia e isonomia.

4. FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

4.1. Em cumprimento a Lei n° 14.133/21 e alteragGes posteriores, pela Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril
de 2010 que rege a publicidade governamental, bem como a Lei n® 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio
da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda, elaboramos o presente Termo de referéncia para
que, através do procedimento licitatorio pertinente, seja efetuada a Contratagdo de Agéncia para a prestacao
de servicos de Publicidade, para atender a PREFEITURA DE RIO BRANCO (por intermédio da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC). A contratagdo de empresa para execugdo dos
servigos publicidade serdo realizados na forma de execucao indireta, sob o regime de empreitada por preco
unitario, nos termos da Lei n® 12.232 de 29 de abril de 2010; Lei n.° 4.680, de 18 de junho de 1965; Lei n°
14.133/21, de 21.04.21, do Decreto Municipal 400 de 22 de margo de 2023 e subsidiariamente, da Instrugao
Normativa SECOM n° 1/2023, e demais legislagdes correlatas da Secretaria de Comunica¢dao Social da
Presidéncia da Republica-SECOM, e disposi¢des deste Edital, destinada a contratagdo de agéncia de
publicidade para prestacdo de servigos técnicos especializados, Lei Municipal n® 1.880/2023 (Retencédo de
IR).

5. JUSTIFICATIVA TECNICA E LEGAL

5.1. JUSTIFICATIVA TECNICA: A contratagdo dos servigos de publicidade justifica-se pela necessidade
continua de promover a comunicagdo institucional da Prefeitura de Rio Branco, por meio da Secretaria
Municipal da Casa Civil (SMCC), com a populagdo, em atendimento ao principio da publicidade previsto no
art. 37 da Constituicdo Federal. A divulgagao clara, acessivel e estratégica das agdes, programas, projetos e
servigos publicos ¢ essencial para garantir o direito a informacdo, fortalecer a cidadania e promover o
engajamento da sociedade nas politicas publicas municipais. Para isso, ¢ fundamental contar com uma agéncia
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de propaganda que possua experiéncia comprovada, know-how e dominio de técnicas modernas e inovadoras,

capazes de traduzir as mensagens institucionais em formatos atraentes, compreensiveis e eficazes. Além disso,
as atividades previstas no item 2 — OBJETO deste Termo de Referéncia tém como objetivos:

a) Produzir conhecimento técnico sobre o publico-alvo, o mercado e os meios mais adequados para veiculagao
das campanhas;

b) Garantir o desenvolvimento estratégico, criativo e técnico das agdes publicitarias;

¢) Permitir a mensuragdo de resultados (ROI — Retorno sobre Investimento), assegurando a efetividade e a
pertinéncia das mensagens publicitarias, vedada a inclusdo de conteudo sem relagdo com o objeto.

5.2 . Justificativa Legal: A obrigatoriedade da contratacio de agéncia especializada esta prevista no art.
1°da Lei n° 12.232/2010, que dispde:

“Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagcdes e contratagoes
pela administragdo publica de servicos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.”

O art. 2° da mesma lei define os servicos de publicidade como o conjunto de atividades integradas voltadas
a concepcdo, planejamento, criacdo, execugdo, veiculagdo e controle da comunicagao institucional, incluindo
a mediag¢ao com veiculos e meios de divulgagao.

Ainda, o §3° do art. 2° estabelece que essas contratagdes visam promover a concorréncia presencial entre as
agéncias, a qualificacdo do mercado, a melhoria da comunicacdo governamental e o fortalecimento da
profissionalizagdo do setor.

6. DA JUSTIFICATIVA DA CONTRATACAO

6.1. Objetivo da Contratacdo: A contratacio de agéncia de publicidade é imprescindivel para a efetiva
divulgacdo dos atos oficiais, programas, servicos e politicas publicas do Municipio de Rio
Branco, assegurando a populacio o pleno exercicio do direito a informacio, a transparéncia e
ao controle social da Administracao Publica.

Trata-se de servigo de natureza técnica e especializada, cuja prestagdo exige expertise ¢ qualificagdo
profissional adequadas, conforme definido no art. 1° da Lei n° 12.232/2010.

6.2. Finalidade Institucional: A execu¢do de campanhas publicitarias possibilita a Administracio
Municipal:

a) Ampliar o alcance das informagdes de interesse publico;
b) Estimular a participagdo da sociedade nas politicas e programas municipais;

¢) Promover a educacao cidada, valorizando as agdes do municipio e fortalecendo a identidade institucional
da Prefeitura;

d) Cumprir os principios constitucionais da publicidade e da eficiéncia (art. 37 da CF/88).
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6.3. A realizagdo de campanhas publicitarias permite 8 Administracdo Municipal:
a) Ampliar o alcance das informagdes de interesse publico;
b) Estimular a participagdo da sociedade nas politicas publicas;

¢) Promover a educagdo cidada, a valorizagdo das a¢des do municipio e o fortalecimento da identidade
institucional da Prefeitura;

d) Cumprir os principios constitucionais da publicidade e da eficiéncia (art. 37, caput, da CF/88).

6.4. Critério de Julgamento da Licitacao: Considerando a complexidade e a releviancia estratégica das
acoes de comunicagdo institucional, bem como a exigéncia legal de qualificacdo técnica, a
escolha da proposta mais vantajosa devera ocorrer por meio de licitacdo do tipo “técnica e
preco”’, conforme previsto no art. 7° da Lei n° 12.232/2010.

7. REQUISITOS DA CONTRATACAO

a) Experiéncia comprovada: em execucdo de projetos de comunicacdo institucional para o6rgios
publicos, mediante apresentacdo de atestado de capacidade técnica;

b) Portfélio com campanhas de cunho socioeducativo ou de utilidade publica: demonstrando
dominio das especificidades da comunicacdo governamental;

c) Equipe multidisciplinar: composta por profissionais das areas de planejamento estratégico, designer
grafico, redacdo publicitaria, audiovisual e gestdo de midias digitais;

d) Capacidade de mensuracdo de resultados: com entrega de relatorios periodicos contendo
indicadores como alcance, engajamento, conversdo e retorno sobre investimento;

e) Atendimento sob demanda: com prazos de entrega definidos conforme o tipo de servigo,
assegurando previsibilidade e agilidade na execug¢ao;

f) Infraestrutura operacional proépria: incluindo softwares licenciados e equipamentos adequados ao
desenvolvimento interno dos materiais.

7.1 Requisitos Juridico-Financeiros:

a) Apresentagdo de certiddes negativas atualizadas, conforme exigido na legislagao (INSS, FGTS, Tribunais,
Receita Federal, etc.);

b) Proposta financeira detalhada, com descri¢ao dos custos por tipo de servigo (ex.: pecas graficas, videos,
campanhas digitais), respeitando critérios de economicidade e proporcionalidade;

7.1.1 Restric¢des:
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. Nao exigir exclusividade de plataformas (ex.: "dominio de ferramenta X"), garantindo
competitividade.
. Evitar vinculagdo a marcas especificas de softwares, priorizando solugdes abertas.

7.2 Analise dos riscos da contratacio

Evento de risco Alocacio Consequéncia
Alteragdo do quantitativo contratado Municipio Aditivo contratual
. . Reequilibrio econdmico
Alteragdo do projeto Municipio d .
financeiro do contrato
Criagdo, extingdo ou alteracdo de tributos, taxas ou . Reequilibrio econémico
Municipio .
encargos financeiro do contrato
Atraso no pagamento Municipio Juros e atualizagdo monetaria
Problemas com empregados do contratado Contratado Manuteng@o do valor
. Correcdo com manuten¢do do
Erros na execugao Contratado
valor
Mal dimensionamento do valor na Planilha de Custos N
Contratado Manutengao do valor

e formagdo de pregos

Glosa do valor ndo executado

Atrasos e inadimplementos por conta do Contratado | Contratado . .
e aplicagdo de penalidades

Oscilacdes de mercado dos insumos até 5% acima da N
C e . Contratado Manutengao do valor
variacdo média do ano anterior

Oscilagdes de mercado dos insumos acima de 5% da Municini Reequilibrio econdmico
R . unicipio )
variacdo média do ano anterior financeiro do contrato

Outros eventos ndo previstos caracterizados como

. . . . Reequilibrio econdmico
caso fortuito, forca maior, fato do principe ou fato da | Municipio d

.. N N ) financeiro do contrato
administracdo que onerem a prestacdo dos servigos.

7.3 Da subcontratacio:

7.3.1 Sera vedada a subcontratacao:

7.3.2 A agéncia NAO podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos
previstos no item 2, nos termos do art.122 da Lei n.° 14.133/21.
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8 CRITERIOS DE INOVACAO E/OU DESENVOLVIMENTO NACIONAL SUSTENTAVEL

8.1. Esta clausula tem como objetivo estabelecer as responsabilidades do contratado em relagdo aos aspectos
socioambientais, conforme as diretrizes estabelecidas pela Lei n°® 14.133/2021, que rege as licitagdes e
contratagdes publicas. A implementagdo e cumprimento das obrigagcdes socioambientais devem ser
observadas em todas as fases da execucdo contratual.

8.2. O contratado compromete-se a adotar praticas e condutas que respeitem os principios do desenvolvimento
sustentavel, promovendo a prote¢cdo do meio ambiente e 0 bem-estar social durante a execugdo do objeto
contratual, em conformidade com a legislagdo ambiental, trabalhista e direitos humanos.

8.3. O contratado devera, durante a execucao do contrato:

a) Adotar praticas que minimizem os impactos ambientais, com o uso racional de recursos naturais, redugéo
da emissdo de poluentes e de residuos, € promover a reciclagem e reutilizacdo de materiais sempre que
possivel.

b) Cumprir as exigéncias legais sobre destinagdo correta de residuos solidos, efluentes e outras substancias
prejudiciais ao meio ambiente.

c) Promover agdes para o fortalecimento de politicas de inclusdo social e de responsabilidade com as
comunidades afetadas pelas suas atividades.

9 DESCRICAO DA SOLUCAO

9.1 A contratacdo de uma agéncia de publicidade surge como a alternativa mais adequada para suprir as
demandas identificadas, garantindo profissionalismo, estratégia e eficiéncia na gestdo da comunicagdo
municipal.

9.2 A contratac@o de servicos de publicidade por meio de agéncia especializada ¢ imprescindivel para
garantir a efetiva divulgag@o dos atos, programas, servicos e politicas publicas da Prefeitura Municipal de Rio
Branco, assegurando a populacéo o pleno exercicio do direito a informagdo e a transparéncia administrativa.
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9.3 Trata-se de contratagdo de natureza técnica e especializada, fundamentada no art. 1° da Lei n°
12.232/2010, a qual visa a elaboragdo e execucao de agdes publicitarias voltadas a promogao institucional dos
servigos publicos municipais.

9.4 A realizag¢do de campanhas publicitarias permite a Administracdo Municipal:
a) Ampliar o alcance das informagdes de interesse publico;
b) Estimular a participacdo da sociedade nas politicas publicas;

¢) Promover a educagdo cidada, a valorizagdo das a¢des do municipio e o fortalecimento da identidade
institucional da Prefeitura;

d) Cumprir os principios constitucionais da publicidade e da eficiéncia (art. 37, caput, da CF/88).

9.5. Considerando a complexidade e a natureza estratégica das acdes de comunicagdo, bem como a exigéncia
de qualificagdo técnica prevista em lei, a contratagdo por meio de licitagdo do tipo “técnica e preco” se justifica
como forma de selecionar a proposta mais adequada aos interesses da Administracdo Publica, em
conformidade com o art. 7° da Lei n° 12.232/2010.

9.6. O processo de contratagdo de uma agéncia de publicidade ¢ através de concorréncia por técnica e prego
que demanda diversas etapas de avaliagdo para a conclusdo do mesmo.

9.7. Prazo para inicio da execugdo do objeto:

O prazo de execucdo dos servicos serd imediato, a partir da data de assinatura do Contrato, através de
solicitacdes da Contratante e devera ser executado pela contratada conforme o estabelecido na planilha abaixo:

10. PRAZO DE ENTREGA OU DE EXECUCAO DO OBJETO

PRAZO DE
ITEM PRODUTO/SERVICO ENTREGA
1 Criacdo, finalizagdo e entrega de campanhas publicitarias Até 10 dias
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2 Criacdo e produgdo eletronica com duracao até 60 segundos. Até 05 dias
3 Criagdo e produgao eletronica com duragdo acima de 60 segundos. Até 10 dias
4 Criacdo e finalizacdo grafica e eletronica simples Até 02 dias
5 Criagdo e finalizacdo grafica e eletronica complexa Até 10 dias
6 Diagramacao, editoracdo e finalizacao grafica e eletronica simples Até 07 dias
7 Diagramacao e editoracao e finalizagao grafica e eletronica Complexa Até 10 dias
8 Criagdo e produgao de material promocional Até 08 dias

Criacdo de marcas, expressdes de propaganda, logotipos, simbolos,

9 . N o . lAté 05 dias
ilustracdes, estampas e outros elementos de programacao ¢ identidade visual

10 Elaboragdo de pareceres técnicos de midias Até 02 dias
Elaboracdo de relatorios técnicos de campanhas e projetos de comunicacao,|, , )

11 ¢ P Pro) 54%1Até 03 dias

em formato de apresentagdo

10.1 Garantia exigida do objeto:

10.1.1. A CONTRATADA devera apresentar & Administragdo da CONTRATANTE, no prazo maximo de 10
(dez) dias uteis, contando da data da assinatura do contrato, comprovante de prestacdo de garantia de 1% (um
por cento) sobre o valor anual do contrato, mediante a op¢do por uma das seguintes modalidades:

10.1.2. Caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica, sendo estes emitidos sob a forma escritural, mediante
registro em sistema centralizado de liquidag@o e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil e
avaliados pelos seus credores econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Fazenda;

10.1.3. A garantia em apreco, quando em dinheiro, devera ser efetuada no Banco do Brasil, em conta
especifica, com corre¢cdo monetaria, em favor do Orgao/unidade CONTRATANTE.

10.1.4. Cabera a CONTRATADA escolher uma das modalidades previstas no art. 96 da Lei n°
14.133/2021 - Seguro-garantia, modalidade “Seguro-garantia do Construtor, do Fornecedor e do Prestador de
Servi¢o”; ou Fianga bancaria, observado o modelo do Anexo IX deste TERMO DE REFERENCIA.
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10.1.5. A inobservancia do prazo fixado para apresentacio da garantia acarretaré a aplicacdo de multa de 0.2%
(dois décimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso, até o maximo de 5% (cinco por cento).

10.1.6. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administracdo a promover a retencdo dos
pagamentos devidos 8 CONTRATADA, até o limite de 5% (cinco por cento) do valor anual do contrato, a
titulo de garantia.

10.1.7. A retencdo efetuada com base no subitem 9.1.6 ndo gera direito a nenhum tipo de compensacao
financeira a CONTRATADA.

10.1.8. A CONTRATADA, a qualquer tempo, podera substituir a retencao efetuada com base no subitem
9.1.6 deste item 9.1 por quaisquer das modalidades de garantia, caucdo em dinheiro ou titulos da divida
publica, seguro-garantia ou fianga bancaria.

11. MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO

11.1. Garantir a populag@o o acesso direto e transparente as informagdes sobre programas, servigos e decisoes
da gestdo municipal;

11.2. Valorizar o didlogo com os diversos segmentos sociais, ouvindo suas demandas e estimulando sua
participagdo na construgao das politicas publicas;

11.3. Traduzir a linguagem institucional em mensagens acessiveis, compreensiveis e uteis para a vida do
cidadio;

11.4. Fortalecer o sentimento de pertencimento e identidade com a cidade, promovendo a imagem de Rio
Branco como uma capital viva, inclusiva e em desenvolvimento;

11.5. Contribuir para uma cultura de responsabilidade social, cidadania ativa e controle democratico das agdes
do poder publico.

11.6. A Prefeitura de Rio Branco entende que comunicar ¢ servir. E servir bem ¢ informar com verdade,
escutar com respeito e agir com coeréncia.

12. PRAZO DE VIGENCIA CONTRATUAL

12.1. O contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses a contar da sua assinatura, podendo ser prorrogado por
iguais e sucessivos periodos até o limite de 10 (anos), conforme disposto no art. 107, da Lei n° 14.133/2021.
(PERMANECE)
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12.2. O contrato para a execucao dos servigos objeto deste Termo de Referéncia tera prazo de vigéncia de 12
(doze) meses, a contar de sua assinatura, podendo ser prorrogavel por até 10 anos (120 meses), desde que seja
atestado que as condi¢des e 0s precos permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociacao
com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das partes, na forma do artigo 107 da Lei
n° 14.133, de 2021, desde que observados os itens, conforme a seguir: Art. 107. Os contratos de servigos e
fornecimentos continuos poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal,
desde que haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condigdes € 0s pregos
permanecem vantajosos para a Administragdo, permitida a negociagdo com o contratado ou a extingdo
contratual sem 6nus para qualquer das partes.

13.MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

13.1. Metodologia de acompanhamento da execucdo do contrato e principais pontos de controle.

13.1.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execu¢@o dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado.

13.1.2. A fiscalizagdo dos servicos sera realizada por preposto da Contratante nomeado para essa finalidade,
o qual terd poderes, entre outros, para registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata corregao.

13.1.3. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

13.1.4. A ndo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

13.1.5. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugdo, referente a
produgdo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para as CONTRATANTES.

13.1.6. A aprovacdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara
de sua responsabilidade quanto a perfeita execuc¢ao dos servigos contratados.
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13.1.7. A auséncia de comunicacao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

13.1.8. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante
a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente € aos
servigos em execucdo ¢ atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

13.1.9. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna das CONTRATANTES e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeitos a servigos prestados a
CONTRATANTE.

13.1.10. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

13.1.11. A CONTRATANTE realizara periodicamente a seu exclusivo juizo e sem aviso prévio, avaliagao da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de
comunicacdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificagdo dos servicos prestados e dos beneficios
decorrentes da politica de pregos por ela praticada.

13.1.12. Essa avaliagio sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, corregoes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre a
conveniéncia de rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

14. OBRIGACOES ESPECIFICAS DA CONTRATADA

a. Constitue obrigagdo da CONTRATADA, além das demais previstas neste Termo de referéncia ou
dele decorrentes.

b. Operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

c. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no municipio de Rio Branco, onde, para
esse fim, mantera escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz
ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagdo e de produgdo ou outros complementares
ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.
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d. A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data
da assinatura do Contrato, que possuem, no municipio de Rio Branco, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a8 CONTRATANTE, representada, no
minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificagdes: a) 01 (um) Diretor Geral; B) 01 Diretor de
Atendimento; ¢) 02 (dois) profissionais de atendimento; d) 01 (um) profissional de atendimento para o meio
internet; ¢) 01 (um) profissional de planejamento e pesquisa; f) 01 (um) Diretor de Criagdo; g) 02 (duas)
duplas de criacdo; h) 01 (uma) dupla de criagdo para o meio digital; i) 02 (dois) profissionais de produgéo
(impressa, eletronica, digital e de design/computagdo grafica); j) 01 (um) Diretor de Midia; k) 02 (dois)
profissionais de midia.

e. Executar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores
de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos relacionados com o objeto
deste TERMO DE REFERENCIA, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

f. Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagdo da
Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, mediante comunicagdo formal 8 CONTRATANTE.

g. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao e transferira CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas.

h. Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagdao de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

14.9. O disposto no subitem 13.8 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

14.10. O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido 8 CONTRATANTE, caso esta
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

14.11. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e
dados técnicos comprovados.
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14.12. O desrespeito ao disposto no subitem 13.11. constituira grave violacdo aos deveres contratuais por
parte da CONTRATADA e as submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento
injustificado, implicard a aplicacdo das sanc¢des previstas neste Termo de Referéncia.

14.13. Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

14.14. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE:

I - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por
fornecedores;

I - s6 apresentar cotacdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados e aptos a fornecer
a CONTRATADA bens e servicos especializados, relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do Termo de referéncia;

IIT - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de servigos
especializados cadastrados pela CONTRATADA com aprovagdo da CONTRATANTE que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedoeres que constem na cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento
das especificagdes que compdem seus pregos unitarios ¢ totais;

V - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor
(nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome
completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagéo;

VI - juntamente com a cotacdo deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e
em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal se for o caso, relativos
ao seu domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser fornecido;

VII - Para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenga da seguinte declaragdo, assinada por
funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentagdo: “atestamos que este orgamento e seus
anexos foram conferidos e estdo de acordo com a especificacdo técnica aprovada e as exigéncias
contratuais”.
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14.15. Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste TERMO DE REFERENCIA, a CONTRATADA coletario
or¢amentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e
realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE. Nos termos do §2° do art. 14 da Lei n® 12.232/2010

14.16. A CONTRATANTE procedera a verificagao prévia da adequagdo dos precos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relacdo aos do mercado, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a outros
fornecedores.

14.17. Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisio da CONTRATANTE.

14.18. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de sele¢do dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA.

14.19. A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagdo
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgio
de pecas publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja
considerado o disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n® 12.288/2010, que Institui o Estatuto da Igualdade Racial.

14.20. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos especializados,
acerca das condigdes estabelecidas em contrato para a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

14.21. Submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugdo do objeto
deste Termo de Referéncia, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

E vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que:

I - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotagao;

II — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou
de parentesco até o terceiro grau.
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14.22. Obter a autorizagdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com
este Termo de Referéncia.

14.23. CONTRATADA s6 podera reservar € comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de divulgacao,
por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

14.24. A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime a CONTRATADA suas
responsabilidades pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgag¢do nos planejamentos de midia por ela
apresentados, para as acdes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia do Contrato.

14.25. Apresentar a CONTRATANTE, para autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou campanha
publicitaria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatorio de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

14.26. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 13.25, estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos de divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

14.27. O estudo de que trata o subitem 13.25 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgagao
habitualmente programados nos esforcos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizagdo de
negociacao global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel para a CONTRATADA.

14.28. O resultado da negociacdo global entre as partes prevista no subitem 13.25 vigera para os planos de
midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura do Contrato.

14.29. O final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara
durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

14.30. Se o fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no
subitem 13.25,a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo 8 CONTRATADA e, em decorréncia, podera
promover nova negociagdo global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
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14.31. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pegas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a. TV e Cinema: copias em arquivos digitais;
b. Radio: arquivos digitais;
c. Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolug@o, abertos ou finalizados.

14.31.1. As pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo arquivo, caso atenda a solicitagdo da
CONTRATANTE.

14.32. Prestar os seguintes servicos 8 CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a
este instrumento:

14.32.1. Manuteng@o de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas
produzidas durante a execucao do contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos;

14.32.2 Manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execucdo dos
contratos e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

14.33. O acervo virtual serd constituido e mantido pela agéncia contratada em decorréncia do certame que deu
origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a
quem lhe aprouver.

14.34. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apés a extingdo dos contratos, acervo
comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com
informacdes relativas aos prazos de cessdo dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto
no subitem 13.31.

14.35. Orientar a producdo das pegas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.
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14.36. Entregar a CONTRATANTE, até o 5° dia util do més subsequente, relatorio das despesas de producao
e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes com os dados mais
relevantes para avalia¢do de seu estagio.

14.37. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a CONTRATADA
e as mensagens eletrdnicas mais relevantes sobre as demandas de servigcos, permutadas entre a
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

14.38. O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE apos
sua realizagdo e o relatério com o teor das mensagens eletronicas mais relevantes serdo enviado
quinzenalmente.

14.39. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 24 (vinte ¢ quatro) horas, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

14.40. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgoes
de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais
ja assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como
os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

14.41. Nao divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servi¢os objeto dos contratos, que envolvam o nome
da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

14.42. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagao.

14.43. Nao caucionar ou utilizar os presentes contratos como garantia para qualquer operagao financeira.

14.44. Manter, durante a execucdo dos contratos, todas as condigdes de habilitagdo e qualificacdo, exigidas
na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
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14.45. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por
todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

14.46. Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

14.47. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto dos
contratos, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

14.48. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos de
tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

14.49. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

14.50. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos,
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

14.51. Manter, por si, por seus prepostos ¢ contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

14.52. A infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo do contrato e sujeitara a CONTRATADA as
penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizacdes das perdas e danos previstos na legislagao ordinaria.

14.53. Nao manter, durante a vigéncia dos contratos, nenhuma forma de prestacao de servigos de publicidade
ou relacdo negocial com pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a “Declaragdo de Inexisténcia de
Conflito de Interesses” assinada pela CONTRATADA.

14.54. Responder perante a CONTRATANTE ¢ fornecedores de bens e de servicos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servigos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste Termo de Referéncia.
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14.55. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa
de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

14.56. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como
obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes administrativas ou judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos presentes contratos.

14.57. Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagio,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

14.58. Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislacdo
de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste Termo de referéncia.

14.59. Adotar, na execucdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagdo de
recursos, de redugdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 5° da Lei n® 14.133
e regulamentado pelo Decreto n° 400/2023.

14.60. Cumprir a previsao legal no que concerne ao disposto no art. 92, inciso XVII, da Lei n° 14.133/2021,
que estabelece:

"Art. 92. Sdo clausulas necessarias nos contratos regidos por esta Lei as que
estabelecam: XVII - a obrigagdo de o contratado cumprir as exigéncias de
reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas especificas,
para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social e para
aprendiz;"

14.61. A CONTRATADA ¢ obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, 0s acréscimos ou supressoes
que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

14.62. A CONTRATADA devera apresentar no ato da assinatura do contrato o Cadastro de Credor atualizado no
municipio de Rio Branco — Acre, para viabilizar o pagamento por parte desta Secretaria Municipal da Casa Civil
— SMCC.

15. OBRIGACOES ESPECIFICAS DA CONTRATANTE
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a. Prestar as informacgdes e esclarecimentos que venham a ser solicitados pela CONTRATADA, de
forma a garantir a melhor forma de execugdo dos servigos;

b. Efetuar o pagamento 8 CONTRATADA de acordo com a forma convencionada neste instrumento;

c. Notificar, por escrito, a CONTRATADA toda e qualquer ocorréncia relacionada com os Contratos,
tais como, eventuais imperfei¢cdes durante sua vigéncia afixando prazo para sua corregao;

d. Fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das especificacdes
técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.

e. Serdo nomeados gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucdo dos
contratos e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servicos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata corregao.

f. A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto dos contratos.

g. A ndo aceitag@o de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

h. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a
produgdo, distribuigdo ou veiculagdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada,
nos prazos estipulados pela fiscaliza¢do, sem 6nus para a CONTRATANTE.

1. A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagdo das veiculagdes e dos servigos.

J- A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas nos contratos.

k. A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizagdo,
durante a vigéncia dos contratos, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e
aos servicos em execugdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.
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1. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria

externa por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
CONTRATANTE.

m. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto dos contratos,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

n. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses
antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

0. A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogacao
devigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragoes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica em licitagdes.

o Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou fiscal dos contratos
e ficara a disposi¢cdo dos 6rgdos de controle interno e externo.

q. Infracdes e penalidades do Contrato:

i. Nos casos em que o contratado cometer ato de descumprimento parcial do contrato, sem que gere dano ao
Municipio, o fiscal do contrato aplicara san¢do de adverténcia ao contratado pelo inadimplemento.

ii. Sera aplicada multa moratoria de 0,5% (zero virgula cinco por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor da parcela inadimplida, até o limite de 40 (quarenta) dias.

iii. Caso a empresa tenha declarado o compromisso de implementacdo de politica de integridade ou de equidade
entre homens e mulheres no ambiente de trabalho, o seu inadimplemento implicara em multa mensal de 0,5%
(meio por cento) sobre as faturas emitidas, enquanto persistir a situacao de irregularidade.

iv. Ultrapassado o prazo maximo de multa moratdria, o Municipio podera optar por comunicar ao contratado a
rescisdo contratual, com a substituigdo da multa moratdria por multa compensatoria de 20% (vinte por cento)
sobre o valor da parcela inadimplida.
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do saldo contratual a executar.

v. Nos casos de inexecugdo total do contrato, o Municipio aplicara multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor

1.1.1. A penalidade de multa podera ser cumulada com penalidade de impedimento de licitar e contratar,
nos termos da tabela:
INFRACAO COMETIDA PENALIDADE PRAZO
. . Impedimento de licitar ou
Ensejar o retardamento da execug@o do contrato S, .
S contratar com o Municipio de Rio |6 meses
sem motivo justificado
Branco
Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que _ ..
¢ ‘p .. N d Impedimento de licitar ou
cause grave dano a Administragdo, ao . .
) . s contratar com 0 Municipio de Rio| 12 meses
funcionamento dos servigos publicos ou ao
. . Branco
interesse coletivo
Impedimento de licitar ou
Dar causa a inexecugdo total do contrato contratar com o Municipio de Rio| 18 meses

Branco

Prestar declaragao falsa durante a execugdo do
contrato

Declaragdo de Inidoneidade para
licitar ou contratar com todos 0s
entes federativos

4 anos e 6 meses

Praticar ato fraudulento na execu¢do do contrato

Declaragdo de Inidoneidade para
licitar ou contratar com todos 0s
entes federativos

4 anos e 6 meses

Comportar-se de modo inidéneo ou cometer
fraude de qualquer natureza

Declaragdo de Inidoneidade para
licitar ou contratar com todos os
entes federativos

4 anos e 6 meses

Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n°
12.846, de 1° de agosto de 2013

Declaragdo de Inidoneidade para
licitar ou contratar com todos os
entes federativos

4 anos e 6 meses

15.17.7. Infragdes e Penalidades do Certame

15.17.8. As infracées cometidas pelos licitantes, durante a fase de licitacdo, serdo apuradas e
sancionadas de acordo com a gravidade da conduta, nos termos dos arts. 155 a 160 da Lei n°® 14.133/2021,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa.
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15.17.9. O processo administrativo para apuracao de responsabilidade e aplicacio de san¢des observara
o rito estabelecido no Capitulo 19 — “Processo Administrativo para Apuracdo de Responsabilidade e
Aplicacao de Sangdo” do Caderno de Normas Licitatorias, respeitando os principios da legalidade,
proporcionalidade, razoabilidade, e devido processo legal.

15.10.10 As sancdes aplicaveis poderao incluir, conforme a legislacdo vigente:

15.10.3.1. Adverténcia;
15.10.3.2. Multa;

15.10.3.3. Impedimento de licitar e contratar com a Administragdo Publica, pelo prazo de até 3 (trés) anos;
15.10.3.4. Declaraciao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢io ou até que seja promovida a reabilitagdo nos termos da lei.
15.10.3.5. A aplicagdo de penalidades serd formalizada por ato motivado da autoridade competente, ¢
registrada nos sistemas oficiais, inclusive no Portal Nacional de Contratacdes Piiblicas (PNCP), conforme

oart. 174 da Lei n°® 14.133/2021.

15.10.3.6. Ao licitante infrator podera ser aplicada penalidade de impedimento de licitar e contratar, nos

termos da tabela:

INFRACAO COMETIDA

PENALIDADE

PRAZO

Deixar de entregar a documentagdo exigida
para o certame, mesmo apos a possibilidade
de saneamento

Impedimento de licitar ou contratar com o
Municipio de Rio Branco

6 meses

Niao
decorréncia

manter a proposta, salvo em
de fato

devidamente justificado

superveniente

Impedimento de licitar ou contratar com o
Municipio de Rio Branco

6 meses

Nao celebrar o contrato ou ndo entregar a
documentagdo exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de
validade de sua proposta

Impedimento de licitar ou contratar com o
Municipio de Rio Branco

6 meses

Apresentar manifestamente

protelatorios

recursos

Impedimento de licitar ou contratar com o
Municipio de Rio Branco

6 meses

Apresentar declaracdo ou documentagdo
falsa exigida para o certame ou prestar
declaracdo falsa durante a selecdo do
fornecedor

Declaragdo de Inidoneidade para licitar ou
contratar com todos os entes federativos

4 anos € 6
meses

Fraudar a sele¢do do fornecedor

Declarag@o de Inidoneidade para licitar ou
contratar com todos os entes federativos

4 anos e 6
meses

Comportar-se de modo inidéneo ou cometer

fraude de qualquer natureza

Declaragdo de Inidoneidade para licitar ou
contratar com todos os entes federativos

4 anos € 6
meses
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Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os | Declaracdo de Inidoneidade para licitar ou|4 anos ¢ 6
objetivos da sele¢ao do fornecedor contratar com todos os entes federativos meses

Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei | Declara¢ao de Inidoneidade para licitar ou|4 anos e 6
n°® 12.846, de 1° de agosto de 2013 contratar com todos os entes federativos meses

16. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1. Comete infragcdo administrativa a CONTRATADA que cometer quaisquer das infragdes  previstas no
art. 155 da Lei Federal n° 14.133 de 1° de abril de 2021, quais sejam:

15.1.1. Dar causa a inexecugdo parcial contrato;

15.1.2. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao funcionamento
dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

16.1.3. Dar causa a inexecugao total do contrato;
16.1.4. Deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

16.1.5. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, e aceito
pela Administragdo Publica;

16.1.6. Nio celebrar o contrato ou retirar documento substitutivo ao contrato no prazo estabelecido, inclusive
seus aditivos, ou nao entregar a documentacao exigida para a contratagao, quando convocado dentro do prazo
de validade de sua proposta;

16.1.7. Ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitacdo sem motivo justificado;

16.1.8. Apresentar declaragdo ou documentacgdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracdo falsa
durante a licitacdo ou a execug¢do do contrato;

16.1.9. Fraudar a licitagcdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;
16.1.10. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
16.1.11. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo.

16.2. A CONTRATADA que incorra em quaisquer infragdes dispostas no item 16.1 e seus subitens, sujeitam-
se sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as seguintes sangoes:

16.2.1. Adverténcia, caso a CONTRATADA der causa ao disposto no item 16.1, quando néo se justificar a
imposi¢do de penalidade mais grave;
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16.2.2 Multa, nas seguintes hipoteses:

16.2.2.1. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor adjudicado, por cometer infracdo do subitem 16.1.1.;
16.2.2.2. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor homologado por cometer infragdo do subitem 15.1.2.;

16.2.2.3. Multa de 30% (trinta por cento) sobre o valor homologado por cometer infragdo do subitem 16.1.3.;
e

16.2.2.4. Multas moratorias de 2% (dois por cento) do valor homologado por dia, até o trigésimo dia de atraso,
se 0 objeto ndo for entregue na data prevista, sem justificativas aceitas pelo CONTRATANTE.

16.3. Na aplicacdo de sangdes serdo considerados:

16.3.1. A natureza e a gravidade da infragdo cometida;

16.3.2 As peculiaridades do caso concreto;

16.3.3. As circunstancias agravantes ¢ atenuantes; ¢

16.3.4. Os danos que dela provierem para a Administragao Publica.

16.3.5. A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sangoes.

16.3.6. As penalidades por infracdes no processo licitatorio, na contratagdo direta ou no descumprimento das
condi¢des da ata de registro de precos ou das obrigacdes contratuais, deverdo respeitar os principios da ampla
defesa e do contraditério.

17. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

17.1. DO PAGAMENTO

17.1.1. O CONTRATANTE efetuara o pagamento mediante Ordem Bancéria creditada em conta corrente
indicada pela CONTRATADA, até 30 (trinta) dias ap6s o protocolo da Nota Fiscal e/ou Fatura devidamente
atestada junto a CONTRATANTE.

17.1.2. Nenhum pagamento sera efetuado a CONTRATADA, enquanto pendente de liquidacao qualquer
obrigacdo financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia.

17.1.3. documentos de habilitacio fiscal e trabalhista do detentor do contrato, atualizados (art. 91, §
4°, da LF n° 14.133/2021; art. 19, paragrafo tnico, II, e art. 163, do DM n° 400/2023):
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a. prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e & Divida Ativa da Unido (DAU) por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n® 1.751, de
02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda
Nacional, atualizada na data

b. prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

c. prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justi¢a do Trabalho, mediante a apresentagdo
de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagado das Leis
do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943

d. prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do fornecedor

e. Certidao negativa Quanto a Divida Ativa— PGM Acre

f. Consulta Optantes

g. Prova de regularidade junto & Fazenda Estadual, através da Certiddo Negativa conjunta junto aos

Tributos Estaduais, emitida pela Secretaria da Fazenda Estadual onde a empresa for sediada;

17.1.4. Comprovagdo de que ndo consta sancdo aplicada ao fornecedor, cujos efeitos torne-o proibido de
celebrar contrato administrativo e alcance a Administragdo contratante, mediante apresentagdo de certidoes
expedidas nos seguintes cadastros: (art. 91, § 4° da LF n°® 14.133/2023 ¢ art. 337-M do Decreto-Lei n°
2.848/1940;

a- Cadastro de Empresas Inidoneas do Tribunal de Contas da Unido, acessivel em:
https://contas.tcu.gov.br/ords/f?p=INABILITADO:INIDONEOS

b- Cadastro Nacional de Empresas Punidas CNEP), acessivel em:
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=a
sC

c- Cadastro de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), acessivel em:
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=a
sC
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d- Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF como impedidas ou suspensas,
acessivel em: https://www3.comprasnet.gov.br/sicaf-
web/public/pages/consultas/consultarRestricaoContratarAdministracaoPublica.jsf

e- Cadastro Nacional de Condenagdes Civis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade,
supervisionado pelo Conselho Nacional de Justiga, acessivel em:
http://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php

17.1.5  SICAF Unificado, CERTIFICADO DE REGISTRO Cadastral e qualificacao técnica (SICAF Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores. E a porta de entrada dos fornecedores que desejam vender para
o governo. Além disso, o SICAF ¢ o registro cadastral tinico que os agentes publicos utilizam para a analise da
habilitagdo juridica, regularidade fiscal e qualificacdo econdmico-financeira dos fornecedores que participam
das licitagdes governamentais. No SICAF também sdo registradas eventuais ocorréncias, adverténcias, multas
ou impedimentos de licitar / contratar) https://www.gov.br/compras/pt-br/sistemas/conheca-o-
compras/conheca-o-compras

a. Sintegra

b. Declaragao estabelecida na Lei Federal n® 9.854/99

c. Balango patrimonial qualificagdo Econdmica- Financeiro do exercicio de 2024
d. cadastro Nacional da p. Juridica /quadro de socios e administradores

e. Consulta sobre tributos de ICMS / ISS

17.1.6. DECRETO N° 1.880 DE 28 DE NOVEMBRO DE 2023.

“Dispde sobre a retengdo de Imposto de Renda (IR) na Fonte nos pagamentos a fornecedores por Orgos e
Entidades da Administracdo Direta e Indireta e da outras providéncias”.

17.1.7. Planilha DISTRIBUICAO POR MEIOS DE COMUNICACAO: TELEVICAO — TV ABERTA /TV
POR ASSINATURA, RADIO EMISSOTRAS AM/FM, INTENET SITES /PORTES, OFHOME: OUTIDOOR
/BUSSDOOR ¢ DOOH-DIGITAL OUT OFHOME: PAINEIL DE LED /TV INDOOR por porcentagem e
valor.

18.1. DO FATURAMENTO

18.2.1. A CONTRATADA devera emitir o faturamento em RIO BRANCO - ACRE, tdo logo o servico seja
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efetuado e entregue a CONTRATANTE, evitando atraso no repasse do pagamento aos eventuais fornecedores
contratados. A fatura dos veiculos/fornecedores devera ser emitida em nome da CONTRATANTE. Para efeito
do ‘DESCONTO PADRAO?’, faz-se necessario inserir no campo de informagdes adicionais das Notas Fiscais
e faturas comerciais dos veiculos, a seguinte expressdo: “Valor de referéncia do ‘Desconto
Padrio’(remuneracio da agéncia — item 1.11 das normas-Padrio de Atividade Publicitaria): RS.....

18.2.2. A CONTRATADA devera efetuar o pagamento aos eventuais fornecedores contratados no prazo
maximo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da data do pagamento efetuado pela CONTRATANTE.

18.2.3. O faturamento, obrigatoriamente devera ser feito no escritorio da empresa e NO MUNICIPIO DE RIO
BRANCO - ACRE.

19. DA ALTERACAO CONTRATUAL

19.1. Os Contratos somente sofrerfo alteragdes ante as circunstancias de fatos supervenientes, consoante
disposigdes do art. 124 da Lei Federal n° 14.133/21 e alteracdes posteriores.

Paragrafo Primeiro - Toda e qualquer alteracdo devera ser processada mediante a celebragdo de Termo
Aditivo, numerado em ordem crescente e publicado no Diario Oficial do Estado — DOE/AC. Sera vedada a
modificagdo do objeto.

Paragrafo Segundo - “Os registros que ndo caracterizam alteragdo do contrato, disciplinados no art. 136 da
Lei 14.133/2021, poderao ser realizados por simples apostila, dispensada a celebragdo de termo aditivo.”

20. REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

20.1 O reequilibrio econdmico-financeiro ocorrera por meio de termo aditivo e, quando em favor do
contratado, dependera de prévia solicitagdo ¢ demonstracdo de que a(s) ocorréncia(s) inviabiliza(m) a
execucdo do contrato nos termos inicialmente ajustados, por meio de documentos pertinentes e suficientes,
acompanhados das memorias de célculo.

20.2 Conforme o Art. 181 do Decreto N° 400/2023, o pedido de restabelecimento do equilibrio econdmico-
financeiro devera ser instruido com:

I - O nimero do contrato ou da ata de registro de precos a que se refere;
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II - O item ou o lote para os quais ¢ solicitado o reequilibrio econdmico-financeiro;
IIT - A justificativa do desequilibrio econdmico-financeiro contratual;
IV - A diferenga percentual solicitada no reequilibrio econdmico-financeiro por item e/ou lote; e

V - Os documentos que comprovem o custo suportado pelo contratado quando da formulagdo da proposta, da
assinatura do contrato ou da ata de registro de precos ou da emissdo da primeira Nota de Empenho/Ordem de
Fornecimento e o custo suportado quando do protocolo do requerimento de reequilibrio econdmico-financeiro,
como notas fiscais, orcamentos obtidos junto aos fornecedores do contratado, tabelas de referéncia do setor,
entre outros.

§ 1° O pedido de reequilibrio econdmico-financeiro ndo suspendera a execucdo contratual no curso do prazo
para julgamento, salvo se o gestor do contrato conceder o efeito suspensivo.

§ 2° Quando o pedido de reequilibrio econdmico-financeiro se referir a um item individual que compde o
custo global do produto ou servico, devera ser apresentada planilha detalhada ou equivalente, confrontado o
custo de cada item constante da proposta inicial com a nova planilha atualizada, a fim de comprovar a elevacao
dos encargos do particular proporcionalmente a majoragdo do insumo requerido.

§ 3° Nos casos de objetos complexos, compostos por diversos itens, o pedido devera comprovar a oscilagdo
de precos dos principais itens, assim considerados aqueles que componham 80% (oitenta por cento) do valor
total do contrato ou da ata de registro de pregos.

§ 4° A mera demonstragdo do aumento de precos de mercado ndo comprova, por si so, o desequilibrio da
equacdo econdmico-financeira do contrato ou da ata de registro de precos, devendo ser evidenciado pelo
contratado, o nexo de causalidade entre o aumento do custo suportado pelo contratado para a execugdo € o
impacto na contratacdo ou na ata de registro de precos, conforme o caso.

20.3 Em conformidade com o Art. 182 do Decreto N° 400/2023, o pedido de reequilibrio econdémico-
financeiro devera ser encaminhado ao fiscal do contrato, que analisara os fundamentos de fato e de direito
que embasaram o pedido.
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§ 1° Na analise dos fundamentos de fato e de direito do pedido de reequilibrio econémico-financeiro, o fiscal
do contrato podera solicitar apoio técnico ao gestor do contrato.

§ 2° Analisado o pedido e verificada a real alteragdo do custo suportado pelo contratado, o fiscal do contrato
se manifestara pela procedéncia total ou parcial do pedido, no prazo de até 10 (dez) dias tteis.

§ 3° Quando o fiscal se manifestar pela procedéncia do pedido de reequilibrio econdmico-financeiro, o
processo sera encaminhado a Procuradoria-Geral para manifestacdo no prazo de até 5 (cinco) dias Gteis. Apds
manifestagdo, a Procuradoria-Geral enviara o pedido para gestor do contrato ou da ata de registro de pregos
que julgaré o pedido de reequilibrio econdmico-financeiro no prazo de até 5 (cinco) dias uteis.

§ 4° A concessao do reequilibrio economico-financeiro tera efeitos a partir da data do fato gerador ou, ndo
sendo possivel a identificagdo do fato gerador, a data do pedido de reequilibrio econdmico-financeiro, com
efeitos para todo o saldo contratual e alterara a data-base para reajuste contratual para a data de inicio dos
efeitos do reequilibrio economico-financeiro concedido.

20.4 Conforme o Art. 183. Cabera recurso administrativo da decisdo de mérito do pedido de reequilibrio
econdmico-financeiro no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a partir da notificagdo da decisdo.

20.5 Paragrafo tinico. O recurso administrativo devera ser enderecado ao gestor do contrato que, em até 5
(cinco) dias tuteis do seu recebimento, reconsiderara a decisdo recorrida ou, se mantida a decisdo,
encaminhara o recurso para o secretario municipal ao qual esta vinculado, que decidira em até 5 (cinco)
dias uteis a partir do seu recebimento.

20.6 O valor contratado sera reajustado e corrigido conforme atualizacdo de valores de Custos Internos dos
Servigos na Tabela Referencial de Precos indicada pela Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda
— FENAPRO aplicada a vairagdo do IPCA no periodo.

21. DA RESCISAO

21.1 Os Contratos poderdo ser rescindidos na forma do art. 155 da lei 14.133/2021, reduzido a termo no
respectivo processo, observado o disposto no art. 104 da Lei 14.133/21, sujeitando-se a Contratada as
consequéncias determinadas pelo art. 80 desse diploma legal, sem prejuizo das demais sanc¢des cabiveis.

Paragrafo Primeiro — Os casos de rescisdo contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do
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processo, assegurados o contraditorio € a ampla defesa.

Paragrafo Segundo — A rescisdo administrativa ou amigédvel devera ser precedida de autorizagdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

22. DO RECURSO

22.1 Cabe recurso contra o resultado do julgamento final das propostas, no prazo de 05 (cinco) dias uteis
da sua publicagéo;

22.2 O recurso que cause alteracdo da classificacdo final enseja a republicagdo do resultado e reabre o
prazo recursal;

22.3 Admite-se novo recurso apenas se fundamentado em novas razdes ou novos argumentos agregados
ao resultado em razdo do julgamento do recurso anterior;

22.4 Nao provido eventual recurso interposto ou nao havendo recurso contra o resultado do julgamento
final das propostas, a Comissdo apurara os vencedores e convocara sessao publica, com antecedéncia minima
de 02 (dois) dias tteis, destinada a apresentacao do Invélucro N° 05 — Habilitagao pelas licitantes classificadas
no julgamento final das propostas, para analise da sua conformidade com as condi¢des estabelecidas na
legislagcao em vigor no Edital;

22.5 Se todas as propostas forem desclassificadas, a Comissdo podera fixar para as PROPONENTES o
prazo de 8 (oito) dias tUteis para apresentagdo de novas propostas, escoimadas das causas que tenham
determinado a desclassificacdo. As novas propostas deverdo ser apresentadas em ENVELOPES lacrados, que
serdo recebidos em sessdo publica, observando-se o procedimento de avaliagdo e julgamento estabelecido nos
subitens anteriores.

23. JUSTIFICATIVA QUANTO A NAO PARTICIPACAO DE EMPRESAS EM REGIME DE
CONSORCIO

23.1. Para a presente licitagdo, fica vedada a participacao de empresas reunidas em consorcio, nos termos
do art. 15, inciso I, da Lei n°® 12.232/2010, que disciplina as contratacdes de servicos de publicidade no ambito
da Administragdo Publica. A decisdo fundamenta-se na natureza técnica e especializada dos servigos a serem
contratados, 0s quais exigem unidade de concepcio criativa, consisténcia estratégica, integracio
operacional e responsabilizacio direta da contratada, caracteristicas que se mostram incompativeis com a
fragmentacdo inerente a atuagdo consorciada.
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23.2. Tal entendimento encontra respaldo no Acérdao n®22/2003 — Plenario do Tribunal de Contas da Unido
(TCU), segundo o qual a formagdo de consorcios somente se justifica quando o objeto a ser licitado
apresentar alta complexidade ou vulto relevante, o que ndo ¢ o caso da presente contratacdo. Trata-se
de servicos de publicidade institucional usuais e amplamente disponiveis no mercado, com ampla oferta
de agéncias plenamente capacitadas a atender individualmente aos requisitos legais e técnicos estabelecidos no
edital.

23.3. A eventual formacdo de consércio, neste contexto, nio contribui para ganho técnico, podendo
comprometer a unidade de posicionamento, a agilidade de execucdo e a efetividade da estratégia de
comunicacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BRANCO, devido a possibilidade de divergéncias
operacionais entre empresas consorciadas, o que impactaria negativamente o resultado da contratacao.

23.4. Ademais, conforme destaca o jurista Marcal Justen Filho, renomado especialista em Direito
Administrativo:

“Em regra, o consorcio ndo é favorecido ou incentivado pelo nosso
Direito. Como instrumento de atuagdo empresarial, o consorcio pode
conduzir a resultados indesejaveis. A formagdo de consorcios
acarreta risco de dominag¢do do mercado, através de pactos de
eliminagdo de competi¢do entre os empresarios. No campo de
licitagoes, a formagdo de consorcios poderia reduzir o universo da
disputa (...). Ha hipdteses em que as circunstancias do mercado e/ou
a complexidade do objeto tornam problematica a competi¢do.”

Tal entendimento doutrindrio reforca que a vedagdo ao consorcio evita riscos de concentragio de mercado,
conluios, diluicao de responsabilidades contratuais e prejuizo a concorréncia efetiva.

23.5. Ressalta-se que a presente vedagdo nio compromete a competitividade do certame, considerando a
existéncia de diversas agéncias de propaganda atuantes e qualificadas no mercado nacional, com plenas
condi¢des de atender individualmente as exigéncias técnicas ¢ legais.

23.6. A restrigdo a participagdo de consorcios estd em plena conformidade com os principios da legalidade,
eficiéncia, isonomia, responsabilidade, economicidade, transparéncia e interesse publico, assegurando
que a Secretaria Municipal da Casa Civil da Prefeitura de Rio Branco possa contratar servicos de
publicidade institucional com impacto, coeréncia, seguranca juridica e exceléncia técnica, especialmente
no atendimento as campanhas de utilidade publica, como as voltadas das acdes e decisdes da Prefeitura de
Rio Branco, por meio da Secretaria Municipal da Casa Civil (SMCC) e demais agdes estratégicas de
comunicacdo governamental, junto a populagéo.

24. DO PLANO DE CONTRATACAO ANUAL

Em conformidade com o planejamento institucional da Administragdo Publica Municipal, a contratagdo de
empresa especializada na prestacdo de servigos de publicidade encontra-se devidamente prevista no Plano de
Contratagdes Anual (PCA) para o exercicio de 2025.
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Trata-se de uma demanda continua e estratégica, voltada a comunicacdo das acdes, programas e decisdes da
Prefeitura de Rio Branco, por meio da Secretaria Municipal da Casa Civil (SMCC), com a populagdo. A medida

visa garantir a transparéncia e o cumprimento do principio da publicidade, nos termos do art. 37 da Constitui¢do
Federal.

25. CONDICOES DE PARTICIPACAO

25.1. Poderdo participar desta licitagdo as empresas legalmente constituidas no pais, operando nos termos da
legislacao vigente, cuja finalidade e o ramo de atuacdo sejam, comprovadamente, compativeis com o objeto
desta licitagdo e que atendam integralmente as condig¢des deste Teremo de referéncia e seus Anexos.

25.2. A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo e
Propostas exigidos nesta concorréncia, ressaltado que a PREFEITURA DE RIO BRANCO ndo serd, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condu¢do ou do resultado do processo
licitatorio;

25.3. A participacdo nesta licitacdo implica na aceitago integral e irrestrita das condigdes estabelecidas neste
Termo de Referéncia e seus Anexos tais como:

a) A confirmagao de que recebeu da Comissao Permanente de Licitacio o involucro n°® 1, conforme previsto
no subitem 25.1.3, e as informagdes necessarias ao cumprimento desta concorréncia;

b) A aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condi¢cdes constantes deste Edital e de seus
anexos;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

25.4. Nao sera admitida a participagao de pessoas juridicas:

25.4.1. Em processo de recuperagdo judicial ou faléncia, sob concurso de credores, em dissolucdo ou em
liquidagdo;

25.4.2. Que por qualquer motivo tenham sido consideradas inidoneas por qualquer 6rgdo da Administracao
Publica, direta ou indireta, Federal, Estadual ou Municipal, ou punidas com suspensdo do direito de licitar e
contratar com qualquer um destes 6rgaos.
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25.4.3. Estrangeiras.

25.4.4. Que se apresentem sob a forma de consorcio.

25.4.5. Nenhum licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

26. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

26.1. Para comprovar a representacdo legal, a pessoa indicada entregara, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica:

a) Procuracdo ou documento equivalente da licitante, com firma reconhecida, com poderes especificos para
participar da Licitagdo, inclusive para renunciar ao direito de interpor recursos, e deles desistir, bem como para
os demais atos inerentes ao certame licitatorio;

b) Se representante legal, Contrato Social, Estatuto ou Ata de Eleicao do dirigente da licitante.

26.2. A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de participar da licitagao,
mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério;

26.3. A documentagdo apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das Propostas Técnicas e Proposta
Comercial credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substitui¢do no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento;

26.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcdo e abertura, devera encaminhar as
Propostas Técnica e Proposta Comercial por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega
dos involucros na data, hora e local indicados no Edital;

26.5. A licitante que for participar na condi¢do de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte devera
apresentar a DECLARACAO nos termos do modelo do Anexo V deste Termo de Referéncia de enquadramento
como MICROEMPRESA ou EMPRESA DE PEQUENO PORTE.

26.6. Nenhum interessado podera participar da presente licitacdo representando mais de uma Licitante.

27. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
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27.1. A Proposta Técnica devera ser apresentada a Comissdo Permanente de Contratacdo, acondicionada nos

envelopes n° 1, n° 2 e n° 3, na forma a seguir discriminada:

ENVELOPE N° 1

27.1.1. No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao

Identificada.

27.1.2. O Envelope n° 1, S sera aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente acondicionado no invélucro padronizado

fornecido pela Comissdo Permanente de Licitagao.

27.1.3. O involucro padronizado devera ser retirado pela agéncia junto ao Setor de Licitagdes da Comissao
Permanente de Licitagdo — CPL, Rua Alvorada, 281 — 2° andar — Bairro: Bosque - CEP: 69.900-664, de
segunda a sexta-feira, no horario das 7h30 as 13h30. (Horario Local).

27.1.4. O invoélucro padronizado so6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.

27.1.5. O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento € sem rubrica.

27.1.6. Para preservar — até a abertura do Involucro n°® 2 — o sigilo quanto & autoria do Plano de Comunicagao

Publicitaria, o Invélucro n° 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, material ¢ ou demais documentos nele acondicionados de modo

a possibilitar a identificag¢do da licitante.

ENVELOPE N°2

27.2. No envelope n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacio Publicitaria. Via identificada.
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27.2.1. O envelope numero dois devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificaco:

Envelope n° 2
Proposta técnica: Plano de comunicacdo publicitaria - Via identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia N° XXXX/2025

27.2.1.1. O envelope n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

ENVELOPE N°3

27.3. No envelope n° 3 devera estar acondicionado a Capacidade de Atendimento, 0o Repertério, e os
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio.

27.3.1. O envelope n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte informagao:

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia N°

27.3.1.1. O envelope n° 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.

27.3.1.2. O envelope n° 3 nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste no Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo de autoria
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deste antes da abertura do Envelope n° 2.

28. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

28.1. A Comissdo Permanente de Licitagdo s6 aceitara o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada que estiver acondicionado no Invélucro n° 1 fornecido obrigatoriamente pela Comissao
Permanente de Licitagdo - CPL, a pedido da licitante interessada na presente licitacdo. A licitante devera
apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

|Quesit0s

1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

Subquesito 1. Raciocinio Basico

Subquesito 2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
Subquesito 3. Ideia Criativa

Subquesito 4. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

Subquesito 1. Clientes

Subquesito 2. Profissionais

Subquesito 3. Infraestrutura

Subquesito 4. Sistematica de Atendimento
Subquesito 5. Informagdes de Marketing

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac¢io

28.2. A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, admitindo-se o uso de expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, coeréncia, € sem emendas, rasuras ou entrelinhas.

28.2.1 A proposta sera apresentada em trés vias distintas, sendo duas destinadas ao Plano de Comunicagéo
Publicitaria (via identificada e via ndo identificada), e uma destinada ao conjunto de documentos referentes a
qualificac@o técnica da licitante, conforme disposto nos itens anteriores.
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28.2.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria sera apresentado:
a) Em uma via sem qualquer identificag@o da licitante, acondicionada no Envelope n° 1;
b) Em uma via identificada com nome empresarial ¢ CNPJ da licitante, acondicionada no Envelope n° 2.

28.2.3. Os documentos constantes da proposta técnica deverdo ser impressos em papel A4, em idioma oficial
do Brasil, redigidos em linguagem formal e assinados, quando aplicavel, por representante legal da licitante.

28.2.4. Todo o contetido da proposta técnica devera guardar coeréncia entre as pegas apresentadas, as solucdes
propostas, os objetivos da campanha e os critérios estabelecidos no edital para julgamento técnico.

28.2.5. A proposta técnica ndo podera conter qualquer informacdo que permita identificar, direta ou
indiretamente, a autoria da proposta no Envelope n° 1, sob pena de desclassificagao.

28.2.6. A licitante deverd observar rigorosamente os critérios técnicos estabelecidos neste edital para a
elaboragdo da proposta, incluindo fundamentagdo estratégica, adequacdo de linguagem, criatividade,
originalidade, viabilidade e efetividade da solucdo apresentada.

28.3. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitiria — Via Nao Identificada: para sua apresentagdo, a
licitante devera observar as seguintes orientagoes:

a) Em caderno tnico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

c¢) Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo retrato, sem termo de
abertura e encerramento ou indice;

d) Espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas, além de 4
cm na borda superior;

e) Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;
g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, observados as referéncias
deste termo;

1) Numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos;

j) Sem identificagdo da licitante.

k) E permitido fonte em negrito para Titulos e Entretitulos e para alguns destaques no texto;

28.3.1. As especificagdes do item 28.3 ndo se aplicam as pecas e material de que trata a alinea ‘b’ do subitem
28.5.11 e a indicagdo prevista no subitem 28.5.19.
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28.4. Os subquesitos Raciocinio Basico ¢ Estratégia de Comunicacio Publicitaria poderao ter grafico e ou
tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor preta, tamanho
‘10 pontos

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 28.5.5, o
papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.
28.5. Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:
I - ser editados em cores;
II - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
III - ter qualquer tipo de formatagdo de margem,;
IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

28.5.1. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientagdo paisagem.

28.5.2. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 26.5.11

28.5.3. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Involucro n® 1.

28.5.4. O Plano de Comunicag¢ado Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informagdo, marca, sinal,
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etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacao de sua autoria antes da abertura do Involucro
n° 2.

28.5.5. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacio Publicitaria e da relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 27.1.6 estdo limitados, no conjunto, a 10 paginas, ressalvado que néo serao
computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.

28.5.6. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitacdo quanto ao numero de paginas.

28.5.7. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de
espaco ¢ ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

28.5.8. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagdo Publicitaria
— Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

28.5.9. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina e devem seguir as especificagcdes do item
28.3, no que couber.

28.5.10. O Plano de Comunicacio Publicitiria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacio Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo II), observadas as seguintes disposi¢des:

28.5.10.1. Raciocinio Bésico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagio
publicitaria da PREFEITURA DE RIO BRANCO para alcangar os objetivos ou solucionar o problema
especifico de comunicagao, sua compreensao sobre o objeto da licitacao e, principalmente, sobre os objetivos
ou o problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado.

28.5.10.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir os desafios, ou o problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado e alcangar os objetivos
especificos, de comunicagdo previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagdo, instrumentos
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ou ferramentas utilizar.

28.5.11. Ideia Criativa: apresentagdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas publicitdrias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcangar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing, com comentarios sobre cada peca ¢ ou
material

b) da relacdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que
julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema especifico de
comunicacdo e alcangar os objetivos especificos de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de

comunicacao publicitaria.

28.5.12. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 28.5.11 est@o circunscritos a especificacao de
cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e ou material.

28.5.13. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite
estabelecido, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo mencionada, devera ser
elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como exemplos e outro para o restante.

28.5.14. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 28.5.11:

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega ¢
ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protdtipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) so serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia.

28.5.15. Na elaboragdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha, voz de
personagens ¢ locugdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.
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28.5.16. Os storyboards animados ou animatics € os prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser apresentados em
pen drive ou cartao de memoria, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que nao serdo avaliados
sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser
produzida.

28.5.17. Os protdtipos ou ‘monstros’ de pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

28.5.18. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as
dimensodes do Invélucro n° 1 poderdo ser dobradas.

28.5.19. Cada peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta, exemplos: cartaz, filme TV, spot radio,
anuncio revista, ‘monstro’ internet destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica,
com a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 28.5.11.

28.5.20. Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a
alinea ‘a’ do subitem 28.5.14, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais
de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), sera
considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou imagens
captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
87



SECRETARIA MUNICIPAL DE < PREFEITURA DE
GESTAO ADMINISTRATIVA

SM GA s PRODUGAO, TECNOLOGIA,

ubiuemraneic EMPREGO E DIGNIDADE
Comissao Permanente de Licitacio — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025
ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASICO

28.5.21. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 28.5.20, ndo podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

28.5.22. Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacgdo e defesa das solu¢des de midia e nao
midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacio Publicitiria proposta,
contemplando:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as tdticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial
indicada no Briefing (Anexo II), sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante indicard todas as pecas e ou material destinado a
veiculagdo, exposicao ou distribuigdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.

I. estratégia de midia: proposicdo ¢ defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagdo e defesa dos critérios
técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos investimentos,
dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

III. plano de midia: composto por planilhas de programagao das inser¢des sugeridas, contendo os valores por
veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de

programas, faixas horarias e demais informacdes que a licitante considerar relevantes;

28.5.23. Todas as pegas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
28.5.11 deverdo constar dessa simulagio.

28.5.24. Dessa simulagdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribui¢do das pegas e ou material;
b) as quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao, separadamente
por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e ou na execugdo técnica de cada peca destinada
a veiculos de divulgagio;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produc¢do de cada peca e ou material de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribui¢do de cada peca e ou material de ndo midia.
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28.5.25. Nessa simulagao:

a) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

28.5.26. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 26.5.25 devem ser os vigentes na data de publica¢do do ultimo
Aviso de Licitagdo.

29. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

29.1. O Plano de Comunicagd@o Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da
Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

I - ter a identificagdo da licitante;
II - ser datado;

III - estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

30. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

30.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho *12
pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representagcdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

30.2. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 28.1 podera ser editada em
papel A3 dobrado.
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30.3. Os documentos e informagdes € o caderno especifico mencionados no subitem 25.1.6 ndo poderao ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro
n° 2.

30.4. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara sem limitacdo do nimero de paginas:

a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (ho minimo, nome, formacao e
experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando- se as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgdo de radio, TV, cinema, produgdo
grafica, midia e atendimento, que atenda no minimo as exigéncias abaixo:

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicdo para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de
trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

¢) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢do da Anunciante sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

31. REPERTORIO

31.1. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o Repertorio
em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

31.1.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 29.1 podera ser editada em
papel A3 dobrado.

31.1.2. Os documentos ¢ informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndao poderdo
ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Involucro
n° 2.
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31.1.3. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentagdo do Repertorio.

31.2. O Repertorio sera constituido de pegas e ou materiais concebidos e veiculados, expostos ou distribuidos
pela licitante.

31.2.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicao.

31.2.2. As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de Janeiro de 2015.

31.2.3. As pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em midia CD, DVD, pen drive ou cartdo de memoria,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 29.1.
ou ser apresentadas soltas.

31.2.4. As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 29.1, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

31.2.5. Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

31.2.6. Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 29.2.1, sua pontuagéo
maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pegas apresentadas. A proporcionalidade serd obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagao a pontuagdo maxima prevista no subitem 34.3.1.

31.3. Para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicago sucinta do problema
que se propos a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengdo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada pega.

31.3.1. As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
PREFEITURA DE RIO BRANCO.

32. RELATOS DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:
32.1. A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes de
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Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas ¢
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

32.1.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 30.1 podera ser editada em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 30.2, o papel A3 sera computado como
duas paginas de papel A4.

32.1.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo poderao
ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da autoria deste antes da abertura do Involucro
n° 2.

32.2 A licitante devera apresentar dois Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, cada um com o
maximo de 2 (duas) paginas, em que serdao descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagio
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. O Relato:

I - sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;
II - devera ter nome, cargo ou fungdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por sua elaboragao;

III - ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas e ou aprovadas pela PREFEITURA DE RIO
BRANCO;

IV - devera estar formalmente referendado pelo cliente.
32.3. A formalizagdo do referendo devera ser feita na tltima pagina do Relato, na qual constardo o do nome

empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou fun¢do do signatario. As duas paginas do Relato deverdo estar
assinadas pelo autor do referendo.

32.4. Os Relatos de que trata o subitem 30.2. devem ter sido implementadas a partir de Janeiro de 2015.

32.5. E permitida a inclusdo de até 05 pecas e ou material, independentemente do meio de divulgagio, do tipo
ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

I - as pegas eletronicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, pen drive ou cartdo de memoria, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 30.1 ou ser
apresentadas soltas;
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IT - as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 30.1, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensoes originais;

III - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag@o sucinta do problema
que se propuseram a resolver.

32.6. Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

32.7. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) Relato, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera equivalente a
metade da pontuagdo maxima prevista no subitem 34.3.1.

33. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

33.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo — CPL/PMRB, na sala
de reunido, localizada na Rua Alvorada, 281 — 2° andar — Bairro: Bosque - CEP: 69.900-664
acondicionada no Involucro n° 4.

Invélucro n° 4

33.2. O Involucro n® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n® 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® XXXXX/2025

33.3. O Involucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

34. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

34.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste edital e na
legislacdo, das quais serdo lavradas as atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da CPL e pelos representantes das licitantes presentes.
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34.2. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no item 24 deste Termo de referéncia.

34.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo sortear ou nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas ¢ Documentos de Habilitagdo nas
sessoes publicas.

34.4. A CPL e a Subcomissao Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da Prefeitura de Rio Branco —
Acre, relevar aspectos puramente formais nas Propostas € nos Documentos de Habilitagdo apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

34.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessoes de recebimento e abertura
dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

34.6. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Ato.

34.7. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliacdo ou comparacgédo entre as
Propostas.

34.8. Qualquer tentativa de licitante influenciar a CPL ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento
das Propostas resultara na sua desclassificagao.

34.9. A CPL podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em fungdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

34.10. Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados do encerramento desta
Concorréncia — ap0s transcorrer o prazo para interposi¢ao de recurso contra o resultado final da licitagdo ou
ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem
que sejam retirados, a Prefeitura de Rio Branco — Acre providenciara sua destruigao.

Primeira Sessao

34.11. A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no Edital e tera a seguinte pauta
inicial:
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a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 12 deste edital;
b) receber os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4;
c¢) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste edital.

34.12. O Envelope n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicag@o Publicitaria, s6 sera recebido
pela CPL se nao:

a) Estiver identificado;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da
abertura do Envelope n° 2;

¢) Seja danificado ou deformado pelas pecas, material € ou demais documentos nele acondicionados de modo
a possibilitar a identifica¢do da licitante antes da abertura do Envelope n° 2.

34.13. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 32.12, a CPL
ndo recebera o Envelope n° 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

34.14. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da CPL, e separa-los dos Involucros n° 1 e n° 3;

b) Retirar o contetdo dos Invélucros n° 1;
c) Abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) Colocar a disposi¢cdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem os
Invélucros n® 1 e n° 3;

e) Informar que as licitantes serfo convocadas para a proxima sessio na forma definida no edital.
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34.15. A CPL, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 32.14, adotara medidas para evitar
que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria
de algum Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via nao Identificada.

34.16. Antes de serem abertos para rubrica dos conteidos pelos presentes na primeira sessdo, os involucros
n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, devem ser misturados, de modo que
nao possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Especial ou Permanente de Licitagao.

34.17. Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n° 3, a CPL e ou os representantes
das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificagdo da autoria do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, a CPL desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus
involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

34.18. A CPL nao langarda nenhum codigo, sinal ou marca nos Invoélucros n° 1 nem nos documentos que
compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

34.19. Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por
motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela CPL.

34.20. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela CPL na primeira
sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 32.22
e seguintes.

34.21. Caso haja manifestag@o expressa de inten¢ao de interpor recurso por parte de qualquer licitante em face
das decisoes da Comissdo Permanente de Licitacdo (CPL) proferidas na primeira sessdo, sera divulgado o
resultado na forma estabelecida no edital, com a devida comunicagdo de que as licitantes serdo oportunamente
convocadas para a realizacdo da proxima sessdo. Na ocasido, sera aberto o prazo para apresentacdo dos
recursos, nos termos do edital e da legislacao vigente.

Segunda Sessiao

34.22. Apo6s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n° 1 e n° 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a CPL convocara as
licitantes, na forma disposto no Edital, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) abrir os Invoélucros n° 2;
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¢) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Involucro n°2) do Plano
de Comunicagdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) executar o sorteio previsto no subitem 32.3 quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma definida no
edital, com a indica¢do dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no edital e legislacdo vigente.

34.23. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela
CPL.

Terceira Sessao

34.24. Nao sendo interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a CPL convocara as licitantes, na forma do edital, para participar da terceira sessdo
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
CPL e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c¢) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste edital para a elaboracdo das Propostas de
Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos do item 36 e subitens, e dar conhecimento do resultado
aos representantes das licitantes presentes;

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
97



SECRETARIA MUNICIPALDE | U 7 2o
GESTAO ADMINISTRATIVA @

RIO
oo | B BRANCO

ubiuemraneic EMPREGO E DIGNIDADE
Comissao Permanente de Licitacio — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025
ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASICO
f) verificar se alguma licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica apresentou a Proposta
de menor prego e efetuar com as que ndo tenham apresentado a negociagdo prevista no art. 61 da Lei
14.133/2021, nos termos da Proposta de menor preco;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de €xito na negociacdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas Técnicas, até a
consecugao de acordo para as contratagdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, observado o disposto neste
termo de referéncia e edital, a licitante que:

h1) tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica; ¢

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, conforme disposto no item 36, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista no art. 61 da Lei n® 14.133/2021;

1) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das Propostas
sera publicado na forma descrita neste edital, com a indicacdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo
para interposic¢ao de recurso, conforme disposto no edital.

Quarta Sessao

34.25. Nao sendo interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a CPL convocara as licitantes, na forma definida no edital, para participar da quarta
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;
b) verificar a manutencdo das condigGes de participagdo pelas licitantes, e registrar em ata eventuais casos de
descumprimento;

¢) receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas neste edital e na
legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n° 5;

f) informar:
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fl) o resultado da habilitacdo;

f2) que o resultado da habilitacdo serd publicado na forma definida no edital, com a indica¢ao dos
proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposi¢ao de recurso,
conforme disposto no art. 165 da Lei n° 14.133/2021;

f3) que sera publicado na forma definida deste Termo e Edital o nome da licitante vencedora desta
Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacao, ou tenha havido a sua desisténcia
ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

35.  APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

35.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:
I - apresentada:

a) em caderno unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas sequencialmente e redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente, sem emendas ou rasuras;

b) datada, assinada na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

II - elaborada observando as informagdes constantes, conforme Modelo de Proposta de Precos, (ANEXO
VIII), deste Termo de referéncia.

35.2. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias corridos,
contados de sua apresentacao.

35.3. Os percentuais referentes a reutilizagdo de pecas (direitos autorais) a que se referem os incisos I e Il do
subitem 2.1 do Modelo de Proposta de Precos, Anexo 11, deste Termo de referéncia, ndo poderdo ser superiores
a 70% (setenta por cento).

35.4. A tabela referencial de pregos para a formagdo da proposta de pregos devera ser a do ANEXO XI deste
Termo de Referéncia disponibilizada pela FENAPRO, exclusiva para o Estado de Acre, ndo sendo aceita
proposta com referéncias as tabelas de outros estados.

36. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

36.1. A Subcomissdo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das
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condigOes estabelecidas neste Termo de referéncia e em seus anexos, onde atribuira notas com embasamentos
técnicos ¢ comentarios claros sobre cada nota atribuida, levando em consideragdo as informagoes contidas no
Brienfing Anexo II deste Termo de referéncia.

36.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

36.2.1. Quesito 1. Plano de Comunicac¢io Publicitaria
36.2.1.1. Subquesito
1. Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das funcdes e do papel da Secretaria Especial de Comunicacio/Secretaria Municipal da Casa Civil nos
contextos social, cultural, politico e econémico;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes da Secretaria Especial de Comunica¢io/SECOM
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC com seus publicos;

c) das caracteristicas da Secretaria Especial de Comunicacido - SECOM Secretaria Municipal da Casa
Civil - SMCC e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

e) dos desafios e do problema especifico de comunicacdo a ser enfrentado pela Secretaria Especial de
Comunicac¢io - SECOM Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC

f) das necessidades de comunicacdo da Secretaria Especial de Comunicacido — SECOM, Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC, para enfrentar esses desafios e problemas.

36.2.1.2. Subquesito 2. Estratégia de Comunica¢ao Publicitaria

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos & natureza e a qualificacdo da Secretaria Especial
de Comunicag¢ao — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC, ¢ a seus desafios e problema
especifico de comunicagio;
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b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido tematico ¢ do
conceito propostos;

c¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao da Secretaria Especial
de Comunicac¢io — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC,com seus publicos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag@o publicitaria proposta para a solugdo dos
desafios e do problema especifico de comunicacdo da Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil — SMCC,) a consisténcia loégica e a pertinéncia da argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC,, seus desafios e do problema especifico de comunicagdo, seus
publicos, os objetivos especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel.

36.2.1.3. Subquesito 3. Ideia Criativa

a) sua adequacdo aos desafios e ao problema especifico de comunicagdo da SECRETARIA Secretaria
Especial de Comunicacido — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC;

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

¢) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades da Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM, Secretaria Municipal
da Casa Civil - SMCC,e a sua inser¢@o nos contextos social, cultural, politico ¢ economico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e ou material
apresentados;
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i) a exequibilidade das pegas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou no material aos meios ¢ aos publicos propostos.
36.2.1.4. Subquesito 4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas ¢ ou do material em relagdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagio
proprios da Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil —
SMCC,;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribui¢do das pecas
e ou do material;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
36.2.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a. Subquesito 1 — Clientes: o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b. Subquesito 2 — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificagdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagao publicitaria
da Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC,;

¢. Subquesito 3 — Infraestrutura: a adequacgédo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo
da Secretaria Especial de Comunicacdo — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil — SMCC,na
execugdo do contrato;
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d. Subquesito 4 — Sistematica de Atendimento: a funcionalidade do relacionamento operacional entre a
Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC.,e a
licitante;

e. Subquesito 5 — Informacoes de Marketing: a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposi¢do da Secretaria Especial de Comunicagdo — SECOM, Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC,

36.2.3. Quesito 3. Repertdério

a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;
b) a qualidade da execugdo e do acabamento da pega e ou material;

¢) a clareza da exposicao das informacdes prestadas;

36.2.4. Quesito 4. Relatos de solucdes de problemas de comunicac¢io

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugao;

¢) arelevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo logica da exposigao.

36.3. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a
seguir.

36.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Quesitos Pontuagdo maxima
1. Plano de Comunicagao Publicitaria 65
Subquesito |1. Raciocinio Basico 5
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Subquesito |2. Estratégia de Comunicag@o Publicitaria 20
Subquesito |3. Ideia Criativa 25
Subquesito |4. Estratégia de Midia e Nao Midia 15
2. Capacidade de Atendimento 25
Subquesito |1. Clientes 04
Subquesito |2. Profissionais 08
Subquesito |3. Infraestrutura 09
Subquesito |4. Sistemdtica de Atendimento 02
Subquesito |5. Informacdes de Marketing 02
3. Repertorio 05
4. Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao 05
Pontuacdo total 100

36.3.2. A pontuagdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissdo
Técnica.

36.3.2.1. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior ¢ a menor pontuagio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Termo de Referéncia.

36.3.2.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata
as razoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada
por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitagdo.

36.3.3. A pontuagdo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos. pontuacdo final da
Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano de
Comunicagdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao.

36.3.4. Serdo classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem pontuagao,
observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 34.4. Na fase de julgamento da Proposta Técnica, sera
considerada mais bem classificada a licitante que obtiver a maior pontuagdo, conforme os critérios
estabelecidos neste Termo de Referéncia, observando-se o disposto nos subitens 34.3. e 34.3.1 As demais
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licitantes que obtiverem nota igual ou superior a 80% da pontuacdo maxima serdo classificadas em ordem
decrescente de pontuagdo

36.4. Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Termo de referéncia e de seus anexos;
b) ndo alcangar, no total, 80 pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens e subitens
342.1.1/342.1.2/34.2.1.3/342.1.4/342.2/3423¢34.2.4

36.5. Em caso de empate serdo consideradas como classificadas as licitantes que tiverem obtido a maior
pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos itens e subitens 34.2.1.1 /34.2.1.2 /34.2.1.3 /
342.14/3422/3423e34.24

36.6. Persistindo o empate, a decis@o serd feita por sorteio, obrigatoriamente, sera feito sorteio para a escolha
da vencedora, em ato publico, na presenca das Licitantes empatadas, para o qual todas as Licitantes serdo
convocadas.

37. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

37.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Termo de referéncia e em seus anexos.

37.2. Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

37.3. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes da Proposta de Precos, cujo modelo
constitui o Anexo VIII:

a) percentual de desconto de 15,375% (quinze virgula trezentos e setenta e cinco por cento), a ser concedido
ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na Tabela
Referencial de Precos indicada pela Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO;
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b) percentual de honorarios de 9,625% (nove virgula seiscentos e vinte e cinco por cento) incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da licitante, referentes a producdo e a execucao técnica de pega e ou material cuja distribuicao lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagio, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680, de 1965

c) percentual de honorarios de 9,250% (nove virgula duzentos e cinquenta por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

II. a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribuigdo/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) percentual de honorérios de 19,750% (dezenove virgula setecentos e cinquenta por cento), das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias cuja incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da licitante, referentes a criagao,
a implementagdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens distribuicao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

38. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

38.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e em seus anexos.

38.2  Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

38.3  Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao
Permanente de Licitacdo — CPL/xxx considerara o prego por extenso.

38.4  Sera desclassificada a licitante que apresentar percentuais superiores ou inferiores aos constantes no
subitem 2.2

38.5 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei
n°® 14.133/2021, para o tipo técnica e preco.

39. HABILITACAO
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39.1. Documentacao relativa a Habilitagdo Juridica, que consistira em:
a. Registro comercial (CRC), no caso de empresa individual e alteragoes;

b. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedade
comercial, no caso de sociedade por ac¢des, acompanhado de elei¢do de seus administradores e alteragdes se
houver;

c. Inscrig@o do ato constitutivo, no caso de sociedade civil, no Cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas
e/ou Junta Comercial de sua sede, acompanhado de prova de diretoria em exercicio.

d. Comprovacao da autorizagdo de funcionamento (alvard) da empresa participante da licitacdo, com data de
validade vigente ou juntamente com o comprovante de pagamento da taxa pertinente ao exercicio corrente;

39.2. Documentacao relativa a Regularidade Fiscal que consistira em:
a. Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

b. Prova de inscri¢do no Cadastro de Contribuinte Estadual, se houver, relativo ao domicilio ou a Sede do
Contratante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c. Prova de regularidade com a FAZENDA ESTADUAL;
d. Prova de regularidade com a FAZENDA MUNICIPAL,;

e. Comprovacido de regularidade com a Fazenda Federal, através da apresentagio da CERTIDAO DE
DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO;

f. Certificado de Regularidade do FGTS, expedido pela Caixa Economica Federal, conforme alinea "a" do
artigo 27 da Lei n°. 8.036/90, devidamente atualizado;

g. Certidao negativa de débitos trabalhistas - CNDT, conforme Lei n°. 12.440/11, devidamente atualizada.

39.3. Todos os documentos emitidos via INTERNET (Rede Mundial de Computadores) serdo submetidos a
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autenticidade através do enderego eletronico correspondente;

a. prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n° 1.751, de
02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil ¢ da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional,
atualizada na data

b. prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

c. prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagao
de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis
do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943

d. prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do fornecedor

e. Certidao negativa Quanto a Divida Ativa — PGM Acre

f. Consulta Optantes

h. Prova de regularidade junto a Fazenda Estadual, através da Certiddo Negativa conjunta junto aos

Tributos Estaduais, emitida pela Secretaria da Fazenda Estadual onde a empresa for sediada;

394. Comprovacdo de que ndo consta san¢do aplicada ao fornecedor, cujos efeitos torne-o proibido de
celebrar contrato administrativo e alcance a Administragdo contratante, mediante apresentagdo de certidoes
expedidas nos seguintes cadastros: (art. 91, § 4° da LF n° 14.133/2023 e art. 337-M do Decreto-Lei n°
2.848/1940;

a- Cadastro de Empresas Inidoneas do Tribunal de Contas da Unido, acessivel em:
https://contas.tcu.gov.br/ords/f?p=INABILITADO:INIDONEOS

b- Cadastro Nacional de Empresas Punidas CNEP), acessivel em:
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=as
C

c- Cadastro de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), acessivel em:

https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=as
C

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
108


https://contas.tcu.gov.br/ords/f?p=INABILITADO:INIDONEOS
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=asc
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=asc
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=asc
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao=asc

SECRETARIA MUNICIPAL DE Oy romeace
GESTAO ADMINISTRATIVA @

RIO
oo | B BRANCO

Ubiueraraney EMPREGO E DIGNIDADE
Comissao Permanente de Licitacio — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025
ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA/PROJETO BASICO

d- Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF como impedidas ou suspensas,
acessivel em: https://www3.comprasnet.gov.br/sicaf-
web/public/pages/consultas/consultarRestricaoContratarAdministracaoPublica.jsf

e- Cadastro Nacional de Condenagdes Civis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade,
supervisionado pelo Conselho Nacional de Justica, acessivel em:
http://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php

39.5. SICAF Unificado, CERTIFICADO DE REGISTRO Cadastral e qualificagdo técnica (SICAF Sistema de
Cadastramento Unificado de Fornecedores. E a porta de entrada dos fornecedores que desejam vender para o
governo. Além disso, o SICAF ¢ o registro cadastral Ginico que os agentes publicos utilizam para a analise da
habilitagdo juridica, regularidade fiscal e qualificagdo econdmico-financeira dos fornecedores que participam
das licitagdes governamentais. No SICAF também sdo registradas eventuais ocorréncias, adverténcias, multas
ou impedimentos de licitar / contratar) https://www.gov.br/compras/pt-br/sistemas/conheca-o-
compras/conheca-o-compras

a. Sintegra

b. Declaragao estabelecida na Lei Federal n® 9.854/99

c. cadastro Nacional da p. Juridica /quadro de socios e administradores
d. Consulta sobre tributos de ICMS / ISS

39.6. Documentagao relativa a Qualificacdo Econémico-Financeira:

a) Certidao Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica ha
menos de 90(noventa) dias da data para apresentagdo da documentagdo, exceto quando dela constar o prazo
de validade.

b) Balango Patrimonial de Demonstragdes Contabeis do Gltimo exercicio social, exigiveis e apresentados na
forma da Lei, que comprovem a boa situagdo financeira da empresa, sendo vedada a sua substitui¢do por
balancetes ou balangos provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais, na hipotese de encerrados ha
mais de trés (03) meses da data da apresentagdo da proposta;

b.1) As empresas recém-constituidas que ndo completaram um exercicio financeiro deverdo apresentar
Balango Patrimonial e Demonstragdo Contabil de abertura assinados por profissional legalmente habilitado;

Balango patrimonial qualificagdo Economica- Financeiro do exercicio de 2024.
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b.2) A partir do Balango Patrimonial, serdo calculados: Indice de Liquidez Corrente (ILC) e indice de Liquidez
Geral (ILG), obtidos pelas formulas:

ILC=AC:PCILG=AC+RLP:PC+ELP
AC = Ativo Circulante PC = Passivo Circulante
RLP = Realizavel a longo prazo

ELP = Exigivel a Longo Prazo

b.3) Serdo julgados habilitados as empresas que atenderem todas as exigéncias do subitens 37.1, 37.2, 37.3,
37.4,37.5 e 37.6, demonstrando capacidade juridica, regularidade fiscal e qualificacdo técnica — financeira e
apresentem no (ILC) e (ILG) como resultado um valor maior ou igual a (1,0).

37.5. Apresentar Capital Minimo no valor de R$ 1.000.000,00 (Um milhdo de reais) correspondente a 10%
(dez por cento) do valor estimado da contratagdo, devendo a comprovacao ser feita relativamente a data de
apresentacdo da proposta, na forma da lei, admitida a atualizag@o para esta data através de indices oficiais,
conforme Art. 69, § 4° da Lei n°® 14.133/21 e suas alteragoes.

39.6. Documentagao relativa a Qualificacdo Técnica:
a. Certificado de Qualificacdo Técnica emitido pelo Conselho Executivo das Normas e Padrao — CENP;

b. Apresentar 03 (trés) declaracées, emitidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que atestem
que a licitante prestou servigos compativeis com o objeto deste Termo de Referéncia, contemplando, no
minimo, as atividades previstas neste documento.

c. Registro da empresa na Associagdo Brasileira de Agéncias de Propaganda — ABAP ou no sindicato da
Classe no Estado ou cidade da sede da empresa ou declaragdo da Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda — FENAPRO, caso ndo exista sindicato de classe no Estado.

39.7. Declaragdes:

39.7.1. A licitante devera incluir no Involucro no 5 declaragdes d¢ EMPREGADOR PESSOA JURIDICA
(inciso VI do art. 14 da Lei n° 14.133/21, que ndo emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos);
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39.7.2. INEXISTENCIADE FATOS SUPERVENIENTES ¢ declaragdo de elaboragdo independente de
proposta, elaboradas conforme os modelos dos anexos IILIV e VL.

40. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

40.1. O valor total estimado da contratacdo ¢ de R$ 10.000.000,00 (Dez milhdes de reais) para o periodo de
12 (doze) meses.

40.2. Se a Secretaria Especial de Comunica¢io — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC,
optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignard nos proximos exercicios em seu
orcamento as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

40.3. A Secretaria Especial de Comunica¢do — SECOM, Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC,
se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

41. VALORES REFERENCIAIS

a. Os valores a serem considerados para aplicagdo do percentual de desconto sobre os custos internos, assim
entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com recursos da propria Agéncia, serdo calculados
com base na Tabela Referencial de Precos indicada pela Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda —
FENAPRO para o Estado do Acre e ndo sera acrescida de honorarios nem de quaisquer encargos.

b. A CONTRATANTE pagaré & Agéncia honorarios sobre os servigos e suprimentos externos (fornecimento
de bens e/ou servigos) e terdo seus custos orgados junto a fornecedores especializados, selecionados pela
Agéncia ou indicados pelo CONTRATANTE, nos termos do item 2.2 (ANEXO I1I) das NORMAS-PADRAO
DE ATIVIDADE PUBLICTARIA do Conselho Executivo das Normas-Padrio — CENP

41.1. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do subitem 2.1 da Proposta de Precos,
cujo modelo constitui 0 Anexo II.

a) percentual de desconto de 15,375% (quinze virgula trezentos e setenta e cinco por cento), a ser
concedido ao CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na
Tabela Referencial de Pregos indicada pela Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda — FENAPRO;

b) percentual de honorarios de 9,625% (nove virgula seiscentos e vinte e cinco por cento), incidentes sobre
os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao
da licitante, referentes a produgdo e a execucdo técnica de pega e ou material cuja distribui¢do lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680, de 1965.
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¢) percentual de honorarios de 9,250% (nove virgula duzentos e cinquenta por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da licitante, referentes

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste.

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou material publicitario,
exclusivamente quando a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

II1. a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) percentual de honorarios de 19,750% (dezenove virgula setecentos e cinquenta por cento), das agdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias cuja incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a criagao,
a implementac¢do e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

42.  VALOR E DOTACAO ORCAMENTARIA:

42.1. O valor global da contratagdo decorrente deste Termo de Referéncia esta estimado em R$ 10.000.000,00
(Dez milhdes de reais) pelos primeiros 12 (doze) meses.

42.2. As despesas com o contrato resultante da presente contratagdo, correrdo a conta dos recursos
consignados no Or¢camento da PREFEITURA DE RIO BRANCO / SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL - SMCC a conta da dotagdo orgamentaria adiante especificada:

42.3. A necessidade de contratagdo de empresa especializada na prestagdo de servigos de publicidade visa
atender a demanda continua de comunicagdo das ag¢des e decisdes da Prefeitura de Rio Branco, por meio da
Secretaria Municipal da Casa Civil (SMCC), junto a populag@o. Tal contratacdo se d4 em observancia ao
principio da publicidade e esta prevista no Plano de Contratagoes Anual (PCA) de 2025.

Programa de Trabalho Natureza da Fonte de Valor da despesa

Despesa Recurso RS
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01.006.001.04.131.0404.2113.000 | 3.3.90.39 (outros | 2500 (recurso | 10.000.000,00 (dez

(Divulgagdo dos Atos de interesse do | Servicos de Terceiros | ndo vinculados | milhoes de reais)

Municipio) Pessoa Juridica) a Impostos

43. LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS

43.1. As partes se obrigam a cumprir a Lei Geral de Prote¢do de Dados - Lei n° 13.709/2018, no que for
cabivel em face do objeto deste contrato, em especial a:

43.1.1. guardar sigilo quanto aos dados pessoais aos quais eventualmente tenham acesso em razao da execugdo
do objeto deste contrato;

43.1.2. tratar os dados pessoais recebidos de acordo com a finalidade da contratagdo, de modo legitimo e licito,
entendendo-se por tratamento de dados os atos que se refiram a coleta, produgdo, recepcao, classificacao,
utilizagdo, acesso, reproducdo, transmissdo, distribuicdo, processamento, arquivamento, armazenamento,
eliminacdo, avaliacdo ou controle da informacdo, modificacdo, comunicagdo, transferéncia, difusdo ou
extracdo de dados;

43.1.3. garantir ao titular de dados a consulta gratuita e facilitada aos seus dados pessoais, bem como a forma,
duragdo e finalidade do tratamento;

43.1.4. ndo utilizar os dados pessoais recebidos ou trata-los com fins discriminatoérios, ilicitos, abusivos ou
para finalidade distinta da contratacéo;

41.1.5. fazer uso somente dos dados pessoais que forem imprescindiveis a execucdo do objeto;

43.1.6. adotar todas as medidas previstas em lei para evitar o vazamento de dados pessoais que receber ou o
acesso por pessoal ndo autorizado;

43.1.7. em caso de vazamento de dados pessoais, adotar as providéncias necessarias para mitigar as
consequéncias do dano, informando ao contratante, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas:
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a) a descrigdo da natureza dos dados pessoais afetados;

b) as informacodes sobre os titulares envolvidos;

c) a indicacdo das medidas técnicas e de seguranca utilizadas para a prote¢do dos dados, observados os
segredos comercial e industrial;

d) os riscos relacionados ao incidente;

e) os motivos da demora, no caso de a comunica¢do ndo ter sido imediata; e

f) as medidas que foram ou que serdo adotadas para reverter ou mitigar os efeitos do prejuizo.

g) demonstrar, sempre que solicitado, a adogdo de medidas eficazes para comprovar a observancia e o

cumprimento das normas de protecdo de dados;

43.1.8. demonstrar, sempre que solicitado, a ado¢do de medidas eficazes para comprovar a observancia ¢ o
cumprimento das normas de protecao de dados;

43.1.9. utilizar medidas técnicas e organizacionais de modo a proteger os dados pessoais de tratamento ndo
autorizado;

43.1.10. armazenar os dados somente pelo periodo necessario para cumprir as obrigagdes contratuais e legais;

43.1.11. apagar todos os dados pessoais quando solicitado pelo contratante ou, ndo sendo possivel, justificar
com a base legal ou contratual a retencao dos dados;

43.1.12. anonimizar os dados pessoais quando solicitado pelo contratante, ou, ndo sendo possivel, justificar
com a base legal ou contratual; e

43.1.13. nao compartilhar com terceiros, em hipdtese alguma, os dados pessoais que receber em decorréncia
do contrato.

43.2. O contratado ficara obrigado a reparar os danos patrimoniais ou morais, individuais ou coletivos, que
sua a¢do ou omissdo, no exercicio da atividade de tratamento de dados pessoais relativas a este contrato, em
violagdo a legislagdo de protecdo de dados pessoais, causarem ao contratante ou a terceiros, sem prejuizo das
demais san¢des contratuais.

44. DA DISPOSICOES ANTICORRUPCAO
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44.1 Na forma da Lei Federal n° 12.846/2013, regulamentada pelo Decreto Municipal n® 948/2014, para a
execucdo deste contrato, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que
seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta propria quanto através de
outrem, qualquer pagamento, doagdo, compensagdo, vantagens financeiras ou ndo financeiras ou beneficios
de qualquer espécie que constituam pratica ilegal ou de corrupgdo sob as leis de qualquer pais, seja de forma
direta ou indireta quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma que ndo relacionada a este contrato,
devendo garantir, ainda, que seus prepostos ¢ colaboradores ajam da mesma forma e observando sempre a
legislacao pertinente.

45. CASOS OMISSOS

45.1 Aos casos omissos aplicar-se-do as demais disposi¢des constantes da Lei n® 14.133/2021 e decreto

400/2023, e subsidiariamente, as disposi¢des contidas na Lei n° 8.078, de 1990 - Cddigo de Defesa do

Consumidor com suas posteriores alteragdes e legislagdo correlata.

46. RESPONSAVEL PELA APROVACAO

Rio Branco-AC, 03 de setembro de 2025.

Elaborado por

Ailton Antonio Oliveira de Freitas Carlos Alberto Alves Nasserala

Secretario Especial de Comunicagao Diretor de Gestdo Administrativa e Financeira
Decreto n° 023/2025 Decreto n° 782/2025
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Autorizado por

Valtim José da Silva

Secretario da Casa Civil
Prefeitura de Rio Branco / Acre
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BRIEFING

Prefeitura Municipal de Rio Branco — Acre
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC
COORDENADORIA DE LICITACOES

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACOES - CPL
CONCORRENCIA PUBLICA N° XXX/2025

Objeto: Contratacio de agéncia para prestacao de servigcos de publicidade institucional e educativa.
Tipo: TECNICA E PRECO

1. SITUACAO GERAL DE RIO BRANCO — CAPITAL DO ACRE

A comunicagdo publica da Prefeitura de Rio Branco ¢ mais que um instrumento de divulgagao institucional ¢ uma ponte
direta entre o cidaddo e o poder publico. Fundamentada nos principios da legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia, nossa comunicagao tem como norte a transparéncia, o acesso a informagao e a valorizacdo da
participacdo social.

A nova gestdo municipal assume o compromisso de comunicar com verdade, escutar com atencdo e agir com
responsabilidade, guiada pelos pilares de Producio, Tecnologia, Emprego e Dignidade, que orientam todas as a¢des do
governo e refletem a visdo de um futuro mais justo, moderno e humano para a capital acreana.

Vivemos em um tempo em que informar com clareza ¢ um dever e um compromisso com a democracia. Por isso, cada
mensagem, campanha ou canal de atendimento da Prefeitura busca ndo apenas relatar agdes de governo, mas também
promover o entendimento da populagdo sobre seus direitos, deveres e os caminhos para exercer plenamente a cidadania.

Nossos compromissos com a comunicaciao publica sio:

° Garantir a populagdo o acesso direto e transparente as informagdes sobre programas, servigos e decisdes da gestdo
municipal;

° Valorizar o didlogo com os diversos segmentos sociais, ouvindo suas demandas e estimulando sua participagao na
construgdo das politicas publicas;

° Traduzir a linguagem institucional em mensagens acessiveis, compreensiveis e uteis para a vida do cidadao;

° Fortalecer o sentimento de pertencimento e identidade com a cidade, promovendo a imagem de Rio Branco como

uma capital viva, inclusiva e em desenvolvimento;
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° Contribuir para uma cultura de responsabilidade social, cidadania ativa e controle democratico das agdes do poder
publico.

A Prefeitura de Rio Branco entende que comunicar ¢ servir. E servir bem ¢ informar com verdade, escutar com respeito e
agir com coeréncia.

Rio Branco é de todos. E cada cidadao merece saber como ela esta sendo construida, todos os dias.

Rio Branco, capital do Acre, destaca-se como o principal centro administrativo, politico, economico e cultural do
estado.Segundo o Censo Demografico de 2022 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a cidade possui
uma populacdo de 364.756 habitantes, sendo o municipio mais populoso do Acre e ocupando a 70? posi¢do entre os 5.570
municipios brasileiros em termos populacionais. Cidades IBGE

A densidade demogréafica de Rio Branco ¢ de 41,28 habitantes por quilémetro quadrado, distribuidos em uma area territorial
de 8.834,942 km?. Esse crescimento populacional reflete o processo continuo de urbaniza¢ao e desenvolvimento que a
cidade vem experimentando nas ultimas décadas. Cidades IBGE+1Cidades IBGE+1

A cidade tem passado por um processo de transformacdo urbana, com investimentos significativos em infraestrutura,
mobilidade, urbanizacdo, seguranga ¢ lazer. Essas iniciativas visam melhorar a qualidade de vida da populagdo e promover
o desenvolvimento sustentavel da capital acreana.

A gestdo municipal atual estd comprometida com os pilares de Producao, Tecnologia, Emprego e Dignidade, buscando
alinhar politicas publicas que impulsionem o crescimento econdmico, a inovagdo tecnologica, a geragdo de empregos e a
promocdo da dignidade para todos os cidadaos.

Com foco nos pilares estratégicos de Produc¢ao, Tecnologia, Emprego e Dignidade, a Prefeitura de Rio Branco tem
implementado um conjunto robusto de agdes estruturantes que vém transformando a realidade dos bairros urbanos,
comunidades rurais e areas centrais da capital. Trata-se de uma gestao que alia planejamento, transparéncia e compromisso
social para garantir avangos concretos na qualidade de vida da populagao.

Entre os destaques dessa transformacdo, podemos citar:

° Elevados da AABB e Dias Martins — Obras de mobilidade urbana que trazem fluidez ao transito, aumentam a
seguranga viaria € melhoram a logistica de deslocamento da populagao;

° Iluminacéo publica 100% LED — Iniciativa que reduziu custos energéticos, aumentou a sensacao de seguranca e
fortaleceu o compromisso com a sustentabilidade ambiental;

° Revitaliza¢do de Parques Urbanos — A entrega de espagos como o Parque Ambiental Chico Mendes ¢ o Horto
Florestal reafirma o investimento em lazer, cultura, meio ambiente e convivio social;
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° Programa Asfalta Rio Branco — Expansao e recuperac@o da malha viaria urbana e rural, com obras de asfaltamento
que garantem mais acessibilidade, conectividade e dignidade para todos os cidadaos;
° Acgdes na zona rural — Manutencdo e abertura de ramais, constru¢do de pontes e suporte a produgdo agricola

promovem o desenvolvimento sustentavel das regides mais afastadas;
° Reformas e investimentos em satiide e educacao — Ampliagcdo de unidades basicas de satide, melhorias em escolas
e valorizagdo do servigo publico asseguram atendimento mais humanizado e eficiente.

Além dessas iniciativas em curso, destacam-se projetos em execu¢do que comprovam o ritmo acelerado do
desenvolvimento urbano e social da cidade:

° Construciao da Ponte sobre o Igarapé da Judia — Com 88 metros de extensdo e 10,40 metros de largura, essa
importante ligacdo na Avenida Ceard vai beneficiar diretamente bairros como Canad e Belo Jardim, garantindo
acessibilidade e seguranca;

° Construcao da Industria de Leite de Soja (Vaca Mecéanica) — Uma iniciativa voltada a seguranca alimentar ¢ a
geracdo de empregos, com impacto positivo direto nas familias mais vulneraveis;

° Revitalizacao da Via Chico Mendes — Modernizagdo de um dos principais corredores viarios da capital, com foco
em seguranc¢a e mobilidade urbana.

Todas essas agdes podem ser acompanhadas com transparéncia e em tempo real por meio do portal oficial De Olho na
Obra, que disponibiliza mapas interativos, cdmeras, dados atualizados e detalhes técnicos de cada intervencdo publica:

https://deolhonaobra.riobranco.ac.gov.br

Rio Branco esti em movimento. A cidade cresce com responsabilidade, inclusdo e inovacio — transformando
desafios em oportunidades e garantindo um futuro mais digno para todos.

Essas agdes contribuem para a imagem de uma cidade moderna, organizada e preparada para o futuro — e esse futuro ja
comegou.

2. A CAMPANHA

Espera-se que seja apresentada uma campanha de carater institucional, capaz de expressar a relevancia e a abrangéncia
do papel da Prefeitura de Rio Branco, especialmente no contexto de uma gestdo que tem como pilares a Producio, a
Tecnologia, o Emprego e a Dignidade.
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A campanha deve evidenciar como a atuacdo da Prefeitura impacta diretamente na vida da populagdo tanto nas areas
urbanas quanto nas comunidades rurais, promovendo inclusio social, desenvolvimento econdmico e qualidade de vida para
todos os cidaddos.

Mais do que promover imagem, o propdsito da campanha ¢ informar com clareza e simplicidade. O contetido deve ser
acessivel, didatico e envolvente, de modo a ampliar o entendimento coletivo sobre o papel e a responsabilidade da
administragdo publica municipal no cotidiano das pessoas.

Rio Branco esta em movimento.
A cidade cresce com responsabilidade, inclusdo e inovagao transformando desafios em oportunidades e garantindo um
futuro mais digno para todos.

Prefeitura de Rio Branco — Acre
Producio, Tecnologia, Emprego e Dignidade

A licitante devera desenvolver uma campanha que informe, engaje e desperte orgulho na populagdo, apresentando a
transformacao urbana e social pela qual passa a cidade. O principal desafio € construir uma narrativa institucional que
comunique esses avangos com clareza, estratégia e responsabilidade publica, respeitando os fundamentos legais da
comunicacao governamental.

Todas as a¢des comunicacionais devem seguir rigorosamente os principios da administragcao publica, conforme o art.
37 da Constituicao Federal de 1988:

° Legalidade: a campanha deve obedecer a legislagcdo vigente, sem exceder os limites da publicidade institucional;

° Impessoalidade: a comunicagdo deve apresentar os feitos da gestdo sem promogao pessoal de agentes publicos,
preservando o interesse coletivo;

° Moralidade: as mensagens devem refletir ética, responsabilidade e compromisso com o bem comum;

° Publicidade: garantir ampla divulgagdo dos atos publicos, com linguagem acessivel e transparéncia nos contetdos;
° Eficiéncia: os recursos da campanha devem ser usados de forma estratégica e racional, visando resultados

mensuraveis com impacto direto na populagao.

Além disso, a campanha deve ser:

° Didatica: comunicando de forma clara e acessivel as melhorias promovidas;
° Inspiradora: transmitindo otimismo, progresso e pertencimento;
° Abrangente: atingindo publicos diversos, nos centros urbanos e nas zonas rurais do municipio;
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O desafio esta em comunicar e apresentar obras e politicas publicas como mensagens de impacto social, que cheguem
até o cidaddo de forma respeitosa, legal € motivadora.

3. DESAFIO DE COMUNICACAO

O desafio central da comunicacao institucional da Prefeitura de Rio Branco ¢ apresentar com clareza, credibilidade e
objetividade o novo momento vivenciado pela gestio municipal, evidenciando o compromisso com a reconstru¢ao
administrativa, o equilibrio das contas publicas e a entrega de servigos de qualidade para a populacdo da zona urbana as
comunidades rurais.

Desde o primeiro dia da atual gestdo, a Prefeitura tem resgatado compromissos histéricos com a cidade, muitos deles
abandonados ou negligenciados por administragdes anteriores. A atuacdo tem sido marcada por uma conduta séria,
responsavel e técnica, com foco na melhoria continua dos servicos publicos ¢ no fortalecimento da relagdo entre o poder
publico e a populagdo.

Essa nova abordagem se materializa por meio de uma gestdo participativa, transparente e voltada para resultados, que
tem atuado para colocar a casa em ordem e, a partir disso, criar as condi¢gdes necessarias para que Rio Branco avance em
areas essenciais como saude, infraestrutura, educacgao, assisténcia social e mobilidade.

A Prefeitura Municipal de Rio Branco deseja uma campanha de publicidade institucional voltada a valorizac¢io da cidade
como territdrio em transformacao, simbolo de modernizacdo da gestdo publica e promotora da qualidade de vida da
populacio.

Espera-se que a campanha consiste em consolidar, perante os cidaddos, a imagem de uma nova Rio Branco, uma cidade
que esta sendo reconstruida com base em investimentos planejados, acdes estruturantes e melhorias concretas, promovendo
0 bem-estar da populag@o urbana e rural, a0 mesmo tempo em que se posiciona como um espago preparado para acolher e
receber todos 0s acreanos.

A capital do Acre, além de exercer papel estratégico como centro administrativo, politico e cultural do estado, deve ser
compreendida como uma cidade viva, em movimento, que oferece oportunidades de trabalho, educagdo, lazer, mobilidade,
assisténcia em saude e servigos publicos acessiveis. Trata-se de comunicar que Rio Branco, hoje, retine as condigdes
necessarias para ser referéncia em qualidade de vida, inovagdo urbana e organizacio territorial, sendo também
receptiva a quem a visita para negocios, turismo, tratamento de satide, estudo ou participagdo em eventos diversos.

4. O PAPEL DA CAMPANHA INSTITUCIONAL
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A campanha a ser desenvolvida, deve propor soluc¢des criativas e eficazes de comunicacdo para o seguinte cendrio:

a) “Colocar a casa em ordem” ¢ a primeira grande obra desta gestio.

E fundamental comunicar a sociedade que acdes de racionalizacdo e reestruturagdo administrativa sdo mais que ajustes
burocraticos: sdo medidas estruturantes que permitirdo a cidade crescer de forma equilibrada e com responsabilidade
fiscal.

b) Enxugamento da maquina administrativa com foco em eficiéncia.

A Prefeitura de Rio Branco adotou medidas de austeridade, reduzindo estruturas ineficientes, cortando desperdicios e
revendo contratos. Essas decisdes geraram economia e otimizaram a aplicacdo dos recursos publicos em areas como
infraestrutura, satide, seguranga e geragao de emprego.

¢) Reorganizacio da gestio com foco em resultados concretos.
Com base em critérios de impacto social, resolutividade e economia, a Prefeitura tem concentrado esforgos em agdes que
atendam as necessidades reais da populacao de forma mais agil, proxima e transparente.

d) Investimentos diretos em dreas prioritarias.

Os recursos otimizados vém sendo aplicados em asfaltamento e recuperacio viaria, melhoria das escolas, reforma de
unidades de satde, modernizagdo da iluminacdo publica (com LED em 100% da cidade), construcdo de pontes e
revitalizacao de espagos publicos como os parques Chico Mendes e Horto Florestal.

e) Valorizacio dos servicos publicos e do servidor municipal.
A Prefeitura reconhece o servidor como peca central da transformagao e tem investido em capacitacio, valorizacio e
melhores condi¢oes de trabalho para garantir um atendimento mais humanizado e eficiente.

f) Atracao de investimentos, geracio de emprego e renda.

Com medidas de desburocratizacao e estimulo a economia local, a gestdo municipal tem promovido um ambiente favoravel
ao empreendedorismo, fortalecendo cadeias produtivas, promovendo inovacdo tecnolégica e ampliando as
oportunidades para os cidadios.

A campanha institucional devera, portanto:

° Tornar compreensivel que os investimentos publicos realizados pela Prefeitura, em infraestrutura, mobilidade
urbana, iluminagdo, saneamento, educagdo, satde, espacos publicos, habitacdo e zona rural, refletem diretamente na
elevagdo da qualidade de vida dos seus cidadados, promovendo a dignidade;

° Posicionar Rio Branco como uma cidade acolhedora, preparada para receber pessoas de todos os municipios
acreanos, sejam elas turistas, pacientes do sistema de saude, empreendedores ou estudantes, reforgando sua vocagdo de
centro regional de conexdes, servigos e vivéncias;
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° Reforgar o sentimento de pertencimento, orgulho e valorizagao da identidade local;

° Apresentar as acdes do poder publico com objetividade, clareza e respaldo nos principios constitucionais que regem
a publicidade institucional, conforme o art. 37 da Constituicdo Federal: legalidade, impessoalidade, moralidade,
publicidade e eficiéncia;

) Utilizar recursos visuais auténticos, registros atualizados da cidade e linguagem acessivel, garantindo a transparéncia
da informagdo e a comunicagao direta com o cidadio.

Ao promover a imagem de Rio Branco como uma cidade acolhedora, organizada e em crescimento sustentavel, a
comunicacao institucional deve fortalecer a confianga da populagdo na administragao publica, estimular a circulagdo de
pessoas e investimentos, e contribuir para o desenvolvimento urbano e humano da capital acreana.

5. PUBLICO-ALVO - PREFEITURA DE RIO BRANCO

A campanha institucional da Prefeitura de Rio Branco deve ser orientada para atingir todos os habitantes do municipio,
com énfase especial nos cidadaos em idade adulta (a partir de 18 anos), aptos a consumir, debater e formar opinido
sobre os servigos publicos, as politicas de desenvolvimento urbano e rural e as agdes da administragdo municipal.

Rio Branco, como capital do estado do Acre, concentra mais de 60% da populag¢io estadual, conforme dados atualizados
do IBGE, refletindo um cenario urbano dindmico, com desafios estruturais e sociais que exigem politicas publicas eficazes,
comunicacao transparente e envolvimento direto da populagao.

A urbanizagdo acelerada, impulsionada pela migragao de familias do campo em busca de melhores condi¢des de vida,
tem gerado uma forte pressdo sobre os servigos urbanos, ampliando a necessidade de investimentos em infraestrutura,
educacao, satide, mobilidade e geracdo de emprego. Por isso, o publico-alvo deve ser compreendido em sua diversidade
territorial, socioecondomica e cultural, incluindo:

° Moradores das areas urbanas — especialmente os que vivem em bairros periféricos ou em situacdo de
vulnerabilidade social, diretamente impactados por politicas de mobilidade, saneamento, saude e habitagao;

° Populacao rural e ribeirinha — que depende do apoio da Prefeitura para ter acesso a produgao, transporte, educagao
rural, manutengd@o de ramais e programas de incentivo a agricultura familiar;

° Jovens em fase de formacdao educacional e profissional — piblico estratégico para a¢des de estimulo ao
empreendedorismo, inovagao, qualifica¢do e geragdo de emprego;

° Pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida, que precisam de politicas publicas inclusivas e acessiveis;

° Populacao idosa, com atencdo as demandas por satide preventiva, acolhimento, seguranca e lazer;

° Mulheres e miaes chefes de familia, protagonistas em diversas frentes sociais e frequentemente alvos de politicas
especificas;

° Comunidades indigenas e tradicionais, com respeito a identidade cultural e necessidades especificas de

atendimento e inclusao.
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A campanbha institucional devera atingir, de forma estratégica, os seguintes publicos:
Publico primario:

° Moradores de Rio Branco, incluindo cidadaos residentes nas areas urbanas e rurais, que sao diretamente beneficiados
pelas acdes da gestdo e usuarios dos servigos publicos municipais.

A comunicagd@o devera considerar as diferentes linguagens, habitos de consumo de informacao e realidades de acesso de
cada grupo, garantindo uma abordagem ampla, inclusiva e coerente com os principios da publicidade institucional.

6. OBJETIVOS DE COMUNICACAO

6.1 Objetivo Geral (Mercadoldgico e Institucional Integrado)

° Desenvolver uma campanha de carater institucional que comunique com clareza, amplitude e eficiéncia as acdes da
Prefeitura de Rio Branco, destacando o impacto direto da gestdo na vida da populagdo, promovendo o engajamento cidaddo,
o sentimento de pertencimento e refor¢ando os pilares de Produgdo, Tecnologia, Emprego e Dignidade como orientadores
de um novo modelo de governanca participativa, ética e transformadora.

6.2 Objetivos Especificos

Mercadoldgicos:

° Garantir ampla visibilidade das agdes da Prefeitura, utilizando os meios e formatos de comunicagdo com maior
alcance e melhor custo-beneficio.

° Assegurar compreensao acessivel e estratégica das mensagens institucionais para publicos diversos, em areas
urbanas e rurais.

° Atingir diferentes faixas etarias e perfis sociais, utilizando linguagem clara, direta ¢ empatica, valorizando o
cotidiano do cidadao.

° Maximizar o impacto da comunicag¢ao com foco na eficiéncia dos recursos, garantindo resultados mensuraveis e

coerentes com 0s objetivos sociais da campanha.

Institucionais:
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° Promover os avancos estruturais, sociais e urbanisticos promovidos pela Prefeitura, apresentando-os como
resultados concretos de uma gestdo moderna € comprometida com o bem comum.
° Estabelecer uma comunicagio cidada e participativa, que valorize o didlogo, o protagonismo do cidaddo e a
transparéncia da administragdo publica.
° Fortalecer a imagem da cidade de Rio Branco como capital inovadora, acolhedora e em movimento, promovendo
seu reconhecimento estadual e regional.
° Valorizar os espacos publicos e o patriménio coletivo, incentivando o cuidado, o uso consciente e o
reconhecimento desses locais como conquistas da populagao.
° Refletir os principios da administracao publica (legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia)
em toda a comunicacdo, evitando personalismo e reforcando a responsabilidade institucional.
° Estimular o turismo interno e o orgulho local, despertando nos acreanos o interesse por sua cidade e sua cultura,
e fortalecendo o sentimento de pertencimento.

7. PRACA

° Praca principal: Municipio de Rio Branco;

8. PERIODO / DURACAO DA CAMPANHA

° Duracao: 1 (um) més — agosto de 2025;

9. VERBA REFERENCIAL

° R$ 1.000.000,00 (Um milhao de reais) no total;
° Para veiculagdo e producao (valores brutos, sem descontos ou custos internos);
° Cabe a agéncia propor o plano de midia mais eficiente, com uso equilibrado de canais tradicionais e digitais.

10. PESQUISAS E OUTRAS INFORMACOES

A agéncia podera utilizar dados secundarios (IBGE, Prefeitura, De Olho na Obra, portais oficiais) e produzir analises
qualitativas e quantitativas para orientar decisdes criativas e estratégicas.

Indicadores de alcance, engajamento, percepcdo ¢ lembranga da campanha deverdo ser monitorados.
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11. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

Site: https://www.riobranco.ac.gov.br/

Instagram: https://www.instagram.com/prefriobranco/

Youtube: https://www.youtube.com/PrefRioBranco

12. CONSIDERACOES FINAIS

A campanha devera cumprir rigorosamente os principios constitucionais da publicidade institucional: impessoalidade,
transparéncia, eficiéncia e legalidade.

Uso Institucional da Marca da Prefeitura de Rio Branco

Atendendo aos principios constitucionais que regem a administracdo publica — especialmente os da legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia, conforme estabelece o art. 37 da Constituicio Federal de
1988—, a Prefeitura de Rio Branco adota como identidade visual oficial de suas comunica¢des o Brasao de Armas do
Municipio, conforme determina a Lei Municipal n° 1.618, de 20 de dezembro de 2006, que reconhece e regulamenta o
uso dos simbolos oficiais do municipio.

Como forma de reforgar o carater institucional e ético da comunicagdo governamental, todas as pegas da campanha deverao
utilizar o Brasdao do Municipio como tnico simbolo representativo da Prefeitura, evitando qualquer personalizacao,
promogdo individual ou simbolos que caracterizem governos ou gestdes especificas. O posicionamento institucional da
atual administracdo € representado pela assinatura:

Prefeitura de Rio Branco — Producéo, Tecnologia, Emprego e Dignidade

Este posicionamento reforga os pilares estratégicos da gestdo atual e devera ser utilizado de forma complementar ao braséo,
sempre em conformidade com os principios legais e as diretrizes visuais estabelecidas.

Para assegurar a correta aplicagdo da marca e preservar a integridade da comunicagao institucional, a Secretaria Municipal
de Comunicagdo (Secom) disponibiliza 0 Manual de Utilizacio de Marca, que orienta o uso adequado do brasdo, da
assinatura institucional e das demais aplicagdes visuais.
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Acesse 0 Manual no link: [LINK]

https://drive.google.com/drive/folders/I CrD-VDfiwsepOdN9H ligVC7Tn4NytgYw

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664 — Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
127



SECRETARIA MUNICIPAL DE | <Ly reommce
GESTAO ADMINISTRATIVA

s M GA @sgay PRODUGAO, TECNOLOGIA,

Ubiuerramei EMPREGO E DIGNIDADE
Comissio Permanente de Licitacao — CPL 02

CONCORRENCIA PUBLICA N° 015/2025 ]
ANEXO III - DECLARACAO DE EMPREGADOR DE PESSOA JURIDICA

DECLARACAO

Razao Social e CNPJ da licitante
PROCESSO N°: X-X-X-X/2025

Concorréncia Publica no 000/2025

ORGAO LICITANTE
SOLICITANTE

ABERTURA DIA: 00/00/0000

HORARIO: X-X-X horas (Horario Local)

EMPREGADOR PESSOA JURIDICA

A empresa , inscrita no CNPJ no
, sediada na , DECLARA que nao
possui no seu quadro de funcionarios, trabalhador menor de 18 (dezoito) anos atuando em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e menor de 16(dezesseis) anos atuando em qualquer trabalho, salvo na condi¢do de aprendiz,

a partir de 14(quatorze) anos, em cumprimento da Lei Federal no 14.133/2021.

Local e Data

Representante legal

Qualificacdo e assinatura
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ANEXO IV - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DOS FATOS SUPERVIENTES

DECLARACAO

PROCESSO N°: X-X-X-X/2025

Concorréncia Publica no 000/2025

Secretaria Especial de Comunicacdo — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC

ABERTURA DIA: 00/00/0000

HORARIO: X-X-X horas (Horario Local)

Razao Social e CNPJ da licitante

INEXISTENCIA DE FATOS SUPERVENIENTE

A empresa

, inscrita no CNPJ

no

, sediada na , DECLARA

que ndo existem fatos supervenientes que impecam sua habilitagdo e contratagdo no processo licitatorio, bem

como que nao estd sofrendo nenhuma sang¢do promovida por Orgdo ou Entidade Publica.

Local e Data

Representante legal

Qualificacdo e assinatura
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DECLARACAO

Razao Social e CNPJ da licitante
PROCESSO N°: X-X-X/2025

Concorréncia Publica no 000/2025

Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC

ABERTURA DIA: 00/00/0000

HORARIO: X-X-X horas (Horario Local)

A empresa , inscrita no CNPJ
n° ,sediada na , por intermédio de seu
representante legal, o(a) Sr.(a) , portador(a) da Carteira de Identidade n°

e do CPF n° , DECLARA, para fins do disposto no artigos 43
e 44, da Lei Complementar n° 123/2006, sob pena das san¢des administrativas cabiveis, que esta empresa, na
presente data, é considerada:

() MICROEMPRESA, conforme art. 30, inciso I, da LC no 123/2006;

() EMPRESA DE PEQUENO PORTE, conforme art. 30, inciso I, da LC no 123/2006.

DECLARA ainda que a empresa esta excluida das vedagdes constantes do art. 3°, §4°, da LC n° 123, de 14
de dezembro de 2006.
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DECLARACAO

Razao Social e CNPJ da licitante
PROCESSO N°: X-X-X/2025

Concorréncia Publica no 000/2025

Secretaria Especial de Comunicacido — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC

ABERTURA DIA: 00/00/0000

HORARIO: X-X-X horas (Horario Local)

ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

(nome da empresa), inscrita no CNPJ

no. , doravante denominada (Licitante), por intermédio de seu representante legal
o(a) Sr.(a) , portador (a) da Carteira de Identidade no e de
CPF no , para fins do disposto no Edital de Concorréncia
no , DECLARA, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
que:

1. A proposta apresentada foi elaborada de maneira independente (pelo Licitante), e que o contetudo da
proposta anexa nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido com ou
recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato do certame em referéncia, por qualquer
meio ou por qualquer pessoa;

2. A intengdo de apresentar a proposta elaborada ndo foi informada, ou discutida com ou recebida de
qualquer outro participante potencial ou de fato do certame em referéncia, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;
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3. Que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato do certame em referéncia, quanto a participar ou ndo da referida

licitagdo;

4. Que o conteudo da proposta anexa nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado
a ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato do certame em referéncia, antes
da adjudicagdo do objeto da referida licitagao;

5. Que o contetido da proposta anexa ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado
a, discutido com ou recebido de qualquer integrante da Comissao Permanente Municipal da Licitagdo
— CPML/NO antes da abertura oficial das propostas; e

6. Que esta plenamente ciente do teor ¢ da extensdo desta declaragdo ¢ que detém plenos poderes e
informagodes para firma-la.

LOCAL/NO,

, de de 2025.

(representante legal do licitante, no ambito da licitagdo, com identificagdo completa)
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QUADRO DE AVALIACAO E PONTUACAO:

A — PARTE NAO IDENTIFICADA (PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA)

CAMPANHA:

JULGADOR:

1. RACIOCINIO BASICO (acuidade e compreensio)

PONTUACAO PONTUACAO

ITEM | DESCRICAO MAXIMA ALCANCADA

1.1 Das funcdes e do papel da Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC nos | *
contextos social, politico € econdmico;

1.2 Da natureza, da extensdo e da qualidade
das relagdes da Secretaria Municipal da
Casa Civil - SMCC com seus publicos;

0,5

1.3 Das caracteristicas da  Secretaria
Municipal da Casa Civil —SMCC e das | 0,5
suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria;

1.4 sobre a natureza e a extensao do objeto

.. 1,0
da licitagdo;

1.5 Dos desafios e do problema especifico de
comunicacdo a ser enfrentado pela| 1,0
Secretaria Municipal da Casa Civil —
SMCC;

1.6 Das necessidades de comunicagdo da
Secretaria Municipal da Casa Civil — | 1,0
SMCC para enfrentar esses desafios e
problemas.
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TOTAL DE PONTOS 5

Nota Final RACIOCINIO BASICO

(somatoéria dos seis subquesitos)

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DO RACIOCINIO BASICO

CAMPANHA:
JULGADOR:
2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
N PONTUACAO PONTUACAO
I DESCRICA .
tem SCRICAO MAXIMA ALCANCADA
2.1 A adequacdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a 5.0
qualificacdo da Secretaria Municipal da | =
Casa Civil — SMCC ¢ a seus desafios e
problema especifico de comunicagio;
2.2 A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacgao apresentada em defesa do 3,0

partido tematico e do conceito propostos;

23 A riqueza de desdobramentos positivos do
conceito proposto para a comunicagdo da | 4,0
Secretaria Municipal da Casa Civil -
SMCC com seus publicos;

2.4 A adequagdo e a exequibilidade da
estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugdo dos desafios e do

4,0
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problema especifico de comunicagdo da
Secretaria Municipal da Casa Civil -
SMCC;

2.5

A consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacgao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria
proposta;

2,0

2.6

A capacidade de  articular  os
conhecimentos sobre o da Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC, seus
desafios ou problema especifico de
comunicacdo, seus publicos, os objetivos
especificos, de comunicacdo previstos no
Briefing e a verba disponivel.

2,0

TOTAL DE PONTOS 20

Nota Final ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

(somatoria dos seis subquesitos).

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

CAMPANHA:

JULGADOR:

3.IDEIA CRIATIVA

Item

DESCRICAO PONTUACAO
MAXIMA

PONTUACAO
ALCANCADA
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3.1 Sua adequagdo aos desafios e problema
especifico de comunicagdo da Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC;

4,0

32 Sua adequagdo a estratégia de

comunicacao publicitaria sugerida pela 2,0
licitante;
33 Sua adequagdo ao universo cultural dos 20
segmentos de publico-alvo; ’
34 A multiplicidade de interpretacdes 20
favoraveis que comporta; ’
3.5 A originalidade da combinacao dos 1.0
elementos que a constituem; ’
3.6 A simplicidade da forma sob a qual se 20

apresenta;

3.7 Sua pertinéncia as atividades da Secretaria
Municipal da Casa Civil—-SMCC e asua | 3,0
inser¢do nos contextos social, politico e
econodmico;

3.8 Os desdobramentos comunicativos que
enseja, conforme demonstrado nos

. 3,0
exemplos de pegas e ou material
apresentados;
3.9 A exequibilidade das pegas € ou do 20

material;

3.10 | A compatibilidade da linguagem utilizada
nas pegas e ou no material aos meios e aos | 2,0
publicos propostos.

TOTAL DE PONTOS 25
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Nota Final IDEIA CRIATIVA

(somatoria dos dez subquesitos)

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DA IDEIA CRIATIVA

CAMPANHA:

JULGADOR:

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Item | DESCRICAO PONTUACAO PONTUACAO
MAXIMA ALCANCADA

4.1 O conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publico | 3,0
prioritarios;

4.2 A capacidade analitica evidenciada no
_ 2,0
exame desses habitos;

4.3 A consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material em | 3,0
relacdo as duas alineas anteriores;

4.4 A pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios da
Secretaria Municipal da Casa Civil -
SMCC;

2,5
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4.5 A economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de | 2,0
distribui¢do das pegas ¢ ou do material;

4.6 A otimizac¢do da midia segmentada, 25
alternativa e de massa. ’

TOTAL DE PONTOS 15

Nota Final ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA

(somatoria dos seis subquesitos).

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DA ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MiDIA
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B - PARTE IDENTIFICADA

AGENCIA:

JULGADOR:

1. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Item | DESCRICAO PONTUACAO PONTUACAO
MAXIMA ALCANCADA
1.1 Clientes: o porte e a tradi¢cdo dos clientes, | 4,0

como anunciantes publicitarios, € o
periodo de atendimento a cada um;

1.2 Profissionais: a  experiéncia  dos | 8,0
profissionais da licitante em atividades
publicitairias e a adequacdo das
quantificagdes e qualificagdes desses
profissionais  as  necessidades  de
comunicacdo publicitdria da Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC;

1.3 Infraestrutura: a adequacgéo da 9,0
infraestrutura e das instalacdes que estarao
a disposi¢do da Secretaria Municipal da
Casa Civil —- SMCC Sul na execugao do
contrato;

1.4 Sistematica de Atendimento: a 2,0
funcionalidade do relacionamento
operacional entre a Secretaria Municipal
da Casa Civil - SMCC e a licitante;

1.5 Informacdes de Marketing: a relevanciae | 2,0
utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e
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da auditoria de circulagdo e controle de
midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do da Secretaria
Municipal da Casa Civil - SMCC.

TOTAL DE PONTOS

25

Nota Final CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

(somatoria de todos os seis subquesitos).

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

AGENCIA:

JULGADOR:

2. REPERTORIO

Item | DESCRICAO PONTUACAO PONTUACAO
MAXIMA ALCANCADA
2.1 A idéia criativa e sua pertinéncia ao 3,0
problema que a licitante se propds a
resolver;
2.2 A qualidade da execug@o e do acabamento | 1,0
da peca e ou material;
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2.3 A clareza da exposicdo das informagdes 1,0
prestadas;

TOTAL DE PONTOS 5,0

Nota Final REPERTORIO

(somatoria de todos os trés subquesitos).

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DO REPERTORIO
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3.RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Item | DESCRICAO PONTUACAO PONTUACAO
MAXIMA ALCANCADA
3.1 A evidéncia de planejamento 2,0
publicitario;

3.2 A consisténcia das relagdes de causae | 1,5
efeito entre problema e solucao;

33 A relevancia dos resultados 1,0
apresentados;

34 A concatenagdo logica da exposigao. 0,5

TOTAL DE PONTOS 5,0

Nota Final RELATOS DE SOLUCOES

(somatoria dos quatro subquesitos).

JUSTIFICATIVA PARA NOTA FINAL DO REPERTORIO
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PROPOSTA DE PRECOS

Razdo Social e CNPJ da licitante
PROCESSO N°: X-X-X/2025.nono

Concorréncia Publica no 000/2025

Secretaria Especial de Comunicacio — SECOM,
Secretaria Municipal da Casa Civil - SMCC

ABERTURA DIA: 00/00/0000

HORARIO: X-X-X horas (Horario Local)

A Comissdo Permanente de Licitagio — CPL/PMRB

1. PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

1.1 Declaramos que, na vigéncia dos contratos, adotaremos 0s seguintes pregos para os servigos descritos:

I — Desconto de % (..... por cento) a ser concedido 8 PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO
BRANCO - AC, sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na Tabela

Referencial de Pregos indicada pela Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda —
FENAPRO/AC;

Il — Honorariosde % (..... por cento) a ser cobrado 8 PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO
BRANCO - AC, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a produgdo e a execugdo
técnica de peca e ou material cuja distribuig¢@o lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680, de 1965;

IIT - Honorariosde % (..... por cento) a ser cobrado a PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO
BRANCO - AC, incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
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fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes ao planejamento e a execugao
de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragao de conhecimento pertinentes ao objeto
do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste, a renovagao do direito de autor e conexos e
aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicao/veiculacdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965, e a reimpressao de pegas publicitarias;

IV - Honorariosde % (..... por cento) a ser cobrado a PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO
BRANCO - AC, incidentes sobre os precos das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias cuja incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a criacdo, a implementagio e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

1.2 Os precos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia dos contratos, nenhuma alteracdo, sob a alegagdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos ¢ de .... (...) dias corridos, contados de sua apresentagdo.

2. REUTILIZACAO DE PECAS PUBLICITARIAS — DIREITOS AUTORAIS

2.1 Declaramos que, na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, a PREFEITURA
MUNICIPAL DE RIO BRANCO - AC pagara, no maximo, os seguintes percentuais em relagdo ao valor
original de cessdo de direitos patrimoniais de autor e conexos, aos detentores de direitos sobre:

I - Trabalhos de arte e outros: % (... por cento);

II - Obras consagradas incorporadas a pegas: % (... por cento).

2.2 Para a reutiliza¢@o por periodos inferiores, os respectivos percentuais maximos serdo obtidos pela regra
de trés simples.
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3. OUTRAS DECLARACOES

3.1 Estamos cientes ¢ de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas.

3.2 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e a veiculos, transferindo a PREFEITURA
MUNICIPAL DE RIO BRANCO - AC as vantagens obtidas.

3.3 Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de servigos especializados e aos
veiculos e demais meios de divulgacdo, apos a liquidagdo das despesas € o pagamento a cargo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE RIO BRANCO - AC.

3.4 Esta Proposta de Precos estda sendo apresentada em conformidade com o Projeto Basico desta
concorréncia.

VALIDADE DA PROPOSTA:

PRAZO DE PAGAMENTO:

LOCAL DE EXECUCAO DOS SERVICOS:
PRAZO DE EXECUCAO DOS SERVICOS:

BANCO:

AGENCIA:
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OBS: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante, incidira sobre todos os custos internos previstos
nas Tabelas de Custos Internos Referenciais emitida na Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda —
FENAPRO/AC Anexo X deste Edital.

(Local e Data)
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MODELO DE CARTA DE FIANCA BANCARIA PARA GARANTIA DE EXECUCAO
CONTRATUAL

CARTA DE FIANCA PARA GARANTIA DE EXECUCAO CONTRATUAL

Pela presente, o (a) (nome da instituicdo fiadora), com sede em (enderego completo), por seus
representantes legais infra-assinados, declara que se responsabiliza como FIADOR e principal
pagador, com expressa rentincia dos beneficios estatuidos no Artigo 827, do Coédigo Civil Brasileiro,
da empresa (nome da empresa), com sede em (endere¢o completo), até o limite de R$ (valor da
garantia) (valor por escrito) para efeito de garantia a execugdo do Contrato no (numero do contrato,
formato XX/ano), decorrente do processo licitatorio (modalidade e numero do instrumento
convocatoério da licitagio — ex.. PREGAO SRP no XX/ano), firmado entre a AFIANCADA e o
Orgao/unidade CONTRATANTE para (objeto de licitagio).

A fianga ora concedida, visa garantir o cumprimento, por parte da AFIANCADA, de todas as
obrigacdes estipuladas no contrato retro mencionado, abrangendo o pagamento de:

a) Prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato;

b) Multas punitivas aplicadas pela FISCALIZACAO A CONTRATADA;

c) Prejuizos diretos causados ao CONTRATANTE decorrentes de culpa ou dolo durante a
execuc¢do do contrato; e

d) Prejuizos indiretos causados a0 CONTRATANTE e prejuizos causados a terceiros, decorrentes
de culpa ou dolo durante a execugao do contrato.

Esta fianga ¢ valida por (prazo, contando em dias, correspondente a vigéncia do contrato) (valor por
escrito) dias, contados a partir de (data de inicio da vigéncia do contrato), vencendo-se, portanto em
(data).

Na hipoétese de inadimplemento de qualquer das obrigacdes assumidas pela AFIANCADA, o (a)
(nome da institui¢do fiadora) efetuara o pagamento das importancias que forem devidas, no ambito e
por efeito da presente fianca, até o limite acima estipulado, no prazo de 48 (quarenta e oito) horas,
contado do recebimento de comunicagéo escrita do Orgdo/unidade CONTRATANTE.
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5. A comunicagdo de inadimplemento devera ocorrer até o prazo maximo de 90 (noventa) dias apos o
vencimento desta fianca.

6. Nenhuma objec@o ou oposicdo da AFTANCADA sera admitida ou invocada por este FIADOR com o
fim de escusar-se do cumprimento da obrigagéo assumida neste ato e por este instrumento perante o
Orgao/unidade CONTRATANTE.

7. Obriga-se este FIADOR, igualmente, pelo pagamento de quaisquer despesas judiciais e/ou
extrajudiciais, bem assim por honorarios advocaticios, na hipotese do Orgio/unidade
CONTRATANTE se ver compelido a ingressar em juizo para demandar o cumprimento da obrigagao
a que se refere a presencga fianca.

8. Se, no prazo maximo de 90 (noventa) dias ap6s a data de vencimento desta fianga, o (a) (nome da
instituigdo fiadora) ndo tiver recebido do Orgio/unidade CONTRATANTE qualquer comunicagdo
relativa a inadimplemento da AFIANCADA, ou termo circunstanciado de que a AFIANCADA
cumpriu todas as clausulas do contrato, acompanhado do original desta Carta de Fianga, esta fianga
sera automaticamente extinta, independentemente de qualquer formalidade, aviso, notificacdo judicial
ou extrajudicial, deixando, em consequéncia, de produzir qualquer efeito e ficando o FIADOR
exonerado da obrigacao assumida por forca deste documento.

9. Declara, ainda, este FIADOR, que a presente fianca estd devidamente contabilizada e que satisfaz as
determinagdes do Banco Central do Brasil e aos preceitos da legislagdo bancaria aplicaveis e, que, os
signatarios deste Instrumento estardo autorizados a prestar a presente fianga.

10. Declara, finalmente, que esta autorizado pelo Banco Central do Brasil a expedir Carta de Fianga e que
o valor da presente se contém dentro dos limites que lhe sdo autorizados pela referida entidade federal.

(Local e data)
(Instituicdo garantidora)

(Assinaturas autorizadas)
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MINUTA DO CONTRATO

MINUTA DE CONTRATO PARA
PRESTACAO DE  SERVICO DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA QUE
ENTRE SI CELEBRAM A SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL E A
EMPRESA ,
NA FORMA ABAIXO MENCIONADA.

CONTRATO CASA CIVIL N° X-X-X/2025
CONCORRENCIA PRESENCIAL N° X-X-X/2025

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° X-X-X-X-X

CONTRATANTE: MUNICIPIO DE RIO BRANCO, Pessoa Juridica de Direito Publico Interno, inscrita
no CNPJ sob o N° 04.034.583/0001-22, situada a Rua Rui Barbosa, n° 285, por intermédio da
SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL, neste ato representado pelo Sr. Valtim José da Silva,
Secretario Municipal da Casa Civil, portador da Cédula de Identidade n® 258257 SSP/AC, Inscrito no CPF
n® 281.825.292-04, domiciliado e residente neste Municipio, a seguir denominado.

CONTRATADA: neste ato representada pelo Sr. , brasileiro, residente ¢
domiciliado em , inscrito no CPF sob o n° , portador da carteira de
identidade n° , resolvem celebrar o presente contrato, para prestacdo de servigcos de
publicidade, cuja celebragio foi autorizada nos autos do Processo n° , que se regera

pelos termos da Lei n® 14.133/21, bem como pela Lei n° 12.232/2010, pelos termos da proposta vencedora,
e atendidas as clausulas e condigdes que se enunciam a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. Contratagdo de empresa para prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a
distribuicdo de agOes publicitarias junto ao publico de interesse nos veiculos de comunicagéo, redes sociais
e demais meios de divulgagdo, operando nos termos da Lei n° 4.680, de 18.06.65, e do Decreto n° 57.690,
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de 01.02.66, do tipo modalidade: Concorréncia Presencial por TECNICA E PRECO, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e supervisdo da execugdo externa
e a distribui¢do de acdes publicitarias junto ao publico de interesse, por intermédio da SECRETARIA
MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC para atender as necessidades da Administragao Direta e Indireta
do Poder Executivo Municipal.

1.2. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento, relacionados a execugdo dos contratos;

b) a producdo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia (exceto
producdo de material grafico), criados no ambito dos contratos;

¢) a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitirias, em consondncia com novas
tecnologias.

1.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliag@o previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.2 terdo a finalidade
de gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da SECRETARIA MUNICIPAL DA
CASA CIVIL - SMCC, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas; aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;
possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.4. E vedado incluir outros servi¢os ndo previstos no subitem 1.1, em especial as atividades de promogao,
de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa ¢ relagdes publicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

1.5. Nao se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou
seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagéo.

1.6. Para a prestacdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de Publicidade ¢ Propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitante ou contratada.
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1.7. Se, em decorréncia das regras deste Contrato e da legislagdo aplicavel, ndo restar possivel a contratagido
pretendida, a SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC, a seu exclusivo juizo, decidird
sobre a conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame.

1.8. Os servigos objeto do presente Termo de referéncia serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo
técnica de funcionamento, nos termos do § 1°, Art. 4°, da Lei n® 12.232/2010.

1.9. A agéncia NAO podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos previstos
no item 2, nos termos do art.122 da Lei n.° 14.133/2021.

1.10. A agéncia atuara por ordem e conta da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL - SMCC,
na contratagdo de:

a) Fornecedores de servigos especializados para a producdo e a execucdo técnica das pegas, campanhas e
materiais previstos no item 1.1 e subitem 1.2 para a execugdo dos servigos conexos e complementares

previstos nas alineas "a", "b" e
b) Veiculos e outros meios de divulgagdo para a compra de tempo e espago publicitarios.

1.11. O presente contrato esta vinculado a Licitagdio n° /2025, na modalidade
e ao edital e a proposta apresentada pelo contratado, sendo regido pelas disposigoes
da Lein® 14.133/2021, Decreto Municipal n° 400/2023, e demais normas aplicaveis.

1.12. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitagdo e no respecitvo instrumento contratual.

CLAUSULA SEGUNDA - DA FUNDAMENTACAO LEGAL

2.1. Este contrato sera regido conforme Lei n° 14.133/21 e alteragdes posteriores, pela Lei Federal n°
12.232, de 29 de abril de 2010 que rege a publicidade governamental, bem como a Lei n° 4.680/1965, que
dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda, elaboramos o presente
Termo de referéncia para que, através do procedimento licitatorio pertinente, seja efetuada a Contratacdo
de Agéncia para a prestagao de servigos de Publicidade, para atender a PREFEITURA DE RIO BRANCO
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(por intermédio da SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL — SMCC). A contratagdo de empresa
para execugdo dos servigcos publicidade serdo realizados na forma de execug¢do indireta, sob o regime de
empreitada por preco unitario, nos termos da Lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010; Lei n.° 4.680, de 18 de
junho de 1965; Lei n° 14.133/21, de 21.04.21, do Decreto Municipal 400 de 22 de margo de 2023 ¢
subsidiariamente, da Instrucido Normativa SECOM n° 1/2023, e demais legislacdes correlatas da
Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da Republica-SECOM, e disposi¢des deste Edital,
destinada a contratacdo de agéncia de publicidade para prestacdo de servigos técnicos especializados, Lei
Municipal n° 1.880/2023 (Retencao de IR).

CLAUSULA TERCEIRA - DO LOCAL, PRAZO E CONDICOES DE EXECUCAO DO
OBJETO

3.1. O prazo de execugdo dos servicos sera imediato, a partir da data de assinatura do Contrato,
através de solicitagdes da CONTRATANTE e devera ser executado pela CONTRATADA
conforme o estabelecido na planilha abaixo:

PRAZO DE
ITEM PRODUTO/SERVICO ENTREGA

1 Criacao, ﬁnahza.ge.lo’ § entrega de Até 10 dias
campanhas publicitarias

5 Criagdo e~ prOflugao eletronica Até 05 dias
com duracdo até 60 segundos.
Criagdo ¢ producdo eletronica

3 com duragdo acima de 60 Até 10 dias
segundos.

4 CrlagAa(') e ﬁnahzagao grafica e Até 02 dias
eletronica simples

5 Crlagaq e finalizagdo grafica e Até 10 dias
eletronica complexa
Diagramagdo,  editoragdo e

6 finalizacdo grafica e eletronica Até 07 dias
simples
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Diagramacdo e editoracdo e

7 finalizacdo grafica e eletronica Até 10 dias
Complexa
8 Cria¢do ¢ produgdo de material Até 08 dias

promocional

Criac@o de marcas, expressoes de
propaganda, logotipos, simbolos,
9 ilustragdes, estampas e outros Até 05 dias
elementos de programacdo e
identidade visual

Elaboragdo de pareceres técnicos

10 de midias Até 02 dias
Elaboracao de relatorios técnicos
1 de campanhas e projetos de Até 03 dias

comunicagdo, em formato de
apresentacao

3.3. As Ordens de Servigo serdo entregues aos prepostos da CONTRATADA, em sua sede ou escritorios
de suporte e atendimento ao cliente, instalado em RIO BRANCO - ACRE. Na hipdtese de ndo possuir sede
ou escritdrio na cidade de RIO BRANCO - ACRE, a CONTRATADA devera instala-los em até 30 (trinta)
dias corridos, contados da data de assinatura do contrato.

A) Para garantir a celeridade e a qualidade da prestagdo dos servicos, a CONTRATADA devera dispor de
equipe técnica que, obrigatoriamente, cumprira as exigéncias de formagdo superior nas areas de marketing
ou publicidade e experiéncia profissional comprovada.

B) A CONTRATANTE podera solicitar da CONTRATADA a prestagdo dos servigos aos sabados,
domingos e feriados;

C) A prestagdo dos servigos sera de ambito estadual, podendo, eventualmente, ter abrangéncia nacional em
acdes especificas;

D) A agéncia contratada s6 podera reservar e comprar espago ou tempo de veiculos de divulgacao, bem
como dar continuidade ou encerrar demais servigos, por conta ou por ordem da CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - DO PRECO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO
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4.1. Do Preco

4.1.1. O valor total do Contrato é de ( );

4.1.2. No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas decorrentes da
execucado contratual, inclusive tributos e/ou impostos, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, fiscais
e comerciais incidentes, taxa de administracdo, frete, seguro e outros necessarios ao cumprimento integral
do objeto da contratacao.

4.2. Das Condicoes de Pagamento

4.2.1. O CONTRATANTE efetuara o pagamento mediante Ordem Bancaria creditada em Conta Corrente
indicada pela CONTRATADA, até 30 (trinta) dias ap6s o protocolo da Nota Fiscal e/ou Fatura devidamente
atestada pelo CONTRATANTE;

4.2.2. O pagamento sera efetuado mediante Ordem Bancaria, na Conta Corrente no , Agéncia
, Banco ;

4.2.3. Nenhum pagamento serd efetuado 8 CONTRATADA, enquanto pendente de liquidagdo qualquer
obrigagdo financeira que lhe for imposta, em virtude de penalidade ou inadimpléncia;

4.2.4. Caso haja aplicacdo de multa, o valor serd descontado de qualquer fatura ou crédito existente no
Contratante em favor da CONTRATADA. Caso o valor da multa seja superior ao crédito eventualmente
existente, a diferenca serd cobrada administrativamente ou judicialmente, se necessario;

4.2.5. O pagamento sera precedido de consulta de regularidade fiscal para verificacdo das condigdes
exigidas na contratagdo, cujos resultados serdo juntados aos autos do processo proprio;

4.2.6. documentos de habilitacio fiscal e trabalhista do detentor do contrato, atualizados na data da
adesao (art. 91, § 4°, da LF n° 14.133/2021; art. 19, paragrafo unico, I1, e art. 163, do DM n° 400/2023):

a. prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por
elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n°
1.751, de 02 de outubro de 2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da
Fazenda Nacional, atualizada na data
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b. prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

c. prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagéo
de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagido das
Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943

d. prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do fornecedor
e. Certidao negativa Quanto a Divida Ativa — PGM Acre
f. Consulta Optantes

g. Prova de regularidade junto a Fazenda Estadual, através da Certiddao Negativa conjunta junto aos
Tributos Estaduais, emitida pela Secretaria da Fazenda Estadual onde a empresa for sediada;

4.2.7. Comprovagao de que ndo consta sancao aplicada ao fornecedor, cujos efeitos torne-o proibido de
celebrar contrato administrativo e alcance a Administragdo contratante, mediante apresentagao de certidoes
expedidas nos seguintes cadastros: (art. 91, § 4° da LF n° 14.133/2023 ¢ art. 337-M do Decreto-Lei n°
2.848/1940;

a- Cadastro de Empresas Inidoneas do Tribunal de Contas da Unido, acessivel em:
https://contas.tcu.gov.br/ords/f?p=INABILITADO:INIDONEOS

b- Cadastro Nacional de Empresas Punidas CNEP), acessivel em:
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=2&ordenarPor=nomeSancionado&direcao

=asc

c- Cadastro de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), acessivel em:
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeSancionado&direcao

=asc

d- Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF como impedidas ou suspensas,
acessivel em: https://www3.comprasnet.gov.br/sicaf-

web/public/pages/consultas/consultarRestricaoContratarAdministracaoPublica.jsf
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e- Cadastro Nacional de Condenag¢des Civis por Ato de Improbidade Administrativa e Inelegibilidade,
supervisionado pelo Conselho Nacional de Justica, acessivel em:
http://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php

4.2.8. SICAF Unificado, CERTIFICADO DE REGISTRO Cadastral e qualificagdo técnica (SICAF
Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores. E a porta de entrada dos fornecedores que desejam
vender para o governo. Além disso, o SICAF ¢ o registro cadastral unico que os agentes publicos utilizam
para a analise da habilitagdo juridica, regularidade fiscal e qualificacdo economico-financeira dos
fornecedores que participam das licitagdes governamentais. No SICAF também sdo registradas eventuais
ocorréncias, adverténcias, multas ou impedimentos de licitar / contratar) https://www.gov.br/compras/pt-
br/sistemas/conheca-o-compras/conheca-o-compras

a. Sintegra

b. Declaragao estabelecida na Lei Federal n® 9.854/99

c. Balango patrimonial qualificagdo Econdmica- Financeiro do exercicio de 2024
d. cadastro Nacional da p. Juridica /quadro de socios e administradores

e. Consulta sobre tributos de ICMS / ISS

4.2.9 DECRETO N° 1.880 DE 28 DE NOVEMBRO DE 2023.

“Dispde sobre a retencio de Imposto de Renda (IR) na Fonte nos pagamentos a fornecedores por Orgéos e
Entidades da Administracdo Direta e Indireta e da outras providéncias”.

4.2.10. Planilha DISTRIBUICAO POR MEIOS DE COMUNICACAO: TELEVICAO — TV ABERTA /TV
POR ASSINATURA, RADIO EMISSOTRAS AM/FM, INTENET SITES /PORTES, OFHOME:
OUTIDOOR /BUSSDOOR ¢ DOOH-DIGITAL OUT OFHOME: PAINEIL DE LED /TV INDOOR por
porcentagem e valor.

4.3. Do Faturamento

4.3.1. A CONTRATADA devera emitir o faturamento em RIO BRANCO - ACRE, tdo logo o servigo seja
efetuado e entregue a CONTRATANTE, evitando atraso no repasse do pagamento aos eventuais
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fornecedores contratados. A fatura dos veiculos/fornecedores devera ser emitida em nome da
CONTRATANTE.

Para efeito do ‘'DESCONTO PADRAOQ?’, faz-se necessario inserir no campo de informagdes adicionais das
Notas Fiscais e faturas comerciais dos veiculos, a seguinte expressao:

“Valor de referéncia do ‘Desconto Padrao’(remuneragdo da agéncia — item 1.11 das normas-Padrdo de
Atividade Publicitaria): RS.....”

4.3.2. A CONTRATADA devera efetuar o pagamento aos eventuais fornecedores contratados no prazo
maximo de 05 (cinco) dias uteis, a contar da data do pagamento efetuado pela CONTRATANTE.

4.3.3. O faturamento, obrigatoriamente devera ser feito no escritério da empresa em RIO BRANCO -
ACRE.

CLAUSULA QUINTA — DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Dotagado Programa de Rubrica Fonte
trabalho
Or¢amentaria
\Divulgacdo dos Atos de 2500 (Servigos
interesse do Municipio
01.006.001.04.131.040. 3.3.90.39.00.00.00 ndo vinculados
2113.0000 de impostos)

CLAUSULA SEXTA - DA GARANTIA CONTRATUAL

6.1. A CONTRATADA prestara garantia no valor de R$ ............... (e, ), na modalidade de
.............................. , correspondente a .........% (.......... por cento) de seu valor total, no prazo
de.ooreiiiiiiieen. , observadas as condigOes previstas no Edital.
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6.2. A inobservancia do prazo fixado para apresentacao da garantia acarretara a aplicagao de multa de 0.2%
(dois décimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso, até o maximo de 5% (cinco por cento).

6.3. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administragdo a promover a retencdo dos
pagamentos devidos 8 CONTRATADA, até o limite de 5% (cinco por cento) do valor anual do contrato, a
titulo de garantia.

6.3.1. A retencao efetuada com base no subitem 5.3 ndo gera direito a nenhum tipo de compensacao
financeira a CONTRATADA.

6.3.2. A CONTRATADA, a qualquer tempo, poderao substituir a retengdo efetuada com base no subitem
5.3 deste item por quaisquer das modalidades de garantia, caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica,
seguro-garantia ou fianga bancaria.

CLAUSULA SETIMA - DO REAJUSTE DE PRECOS

7.1. O valor contratado sera reajustado e corrigido monetariamente a cada periodo de 12 (doze) meses, de
acordo como IGPM (Indice Geral de Precos do Mercado), medido pela Fundagio Gettlio Vargas — FGV e
na falta deste pelo INPC (indice Nacional de Preos ao Consumidor) medido pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) ou outro indice substitutivo.

7.2. Repactuacio do Preco

Nao se Aplica

CLAUSULA OITAVA - MATRIZ DE RISCO

ANALISE DE RISCO

Fase da Analise

(x) Planejamento da contratagdo () Gestdo do Contrato

Objeto da Contratacio
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Contratagdo de empresa para prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao,
criagdo, execugdo interna, intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa e a distribui¢do de agdes publicitarias
junto ao publico de interesse nos veiculos de comunicacdo, redes sociais e demais meios de divulgacdo para atender

as necessidades da Administrag@o Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal.

RISCO 1

Descrigdo do risco:

Critérios de Avaliacdo Subjetivos: A selecdo baseada em
"TECNICA E PRECO" pode ser interpretada de maneiral
subjetiva, levando a questionamentos

sobre a imparcialidade na avaliagdo dos concorrentes.

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

IAgOes preventivas que podem ser adotadas:

A comissdo pode estabelecer estabelecer critérios internos e
deixa- los pré-definidos no processo, a fim de que os
interessados ja enviem material de acordo com os padrdes
exigidos;

Responsavel pela adogao das agdes preventivas:

O contratante, a comissdo interna e os demais responsaveis
pela abertura do processo;

IA¢des de contingéncia que devem ser adotadas quando
concretizado o risco:

Se concretizado o risco, o contratante, a comissdo interna e
os demais responsaveis pela abertura do processo devem
adotar as medidas necessarias para apurar as circunstancias
do ocorrido e corrigir a falha no processo;

RISCO 2

IDescri¢do do risco:

Imparcialidade na Avaliacdo: Existe o risco de que os

avaliadores possam ter preferéncias
profissionais que influenciem na escolha da

comprometendo a transparéncia do processo.

pessoais  ou
agéncia,

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

IA¢Oes preventivas que podem ser adotadas:

Impedir que profissionais com grau de parentesco ou
amizade com proprietarios ou gerentes das empresas
participantes facam parte da comissdo interna de avaliagdo
das prpostas;
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Responsavel pela adogao das agdes preventivas:

O contratante, a comissdo interna € os demais
responsaveis pela abertura do processo;

A¢des de contingéncia que devem ser adotadas
quando
concretizado o risco:

Se concretizado o risco, o contratante, a comissao
interna e os demais responsaveis pela abertura do
processo devem adotar as medidas necessarias
para apurar as circunstancias do ocorrido e corrigir
a falha no processo;

RISCO 3

Descri¢ao do risco:

Complexidade na Documentacdo: Os requisitos
técnicos e administrativos podem ser complexos e
exigir uma documentacdo extensa, o que pode
desencorajar a participagdo de algumas empresas
competentes, mas de menor porte.;

Probabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

A¢des preventivas que podem ser adotadas:

Iniciar o processo cumprindo os requisitos
previstos em lei para a a realizagdo de um processo
licitatério na referida modalidade, mas se
atentando para a simplificacdo de procedimentos,
desburocratizando o processo em grande parte ;

Responsavel pela adocdo das agdes preventivas:

O contratante, a comissdo interna e os demais
responsaveis pela abertura do processo;

Acdes de contingéncia que devem ser
adotadas quando
concretizado o risco:

Revisdo dos critérios estabelecidos para que se
mantenha a qualidade das propostas apresentadas
€ que se cumpram os requisitos legais, observando
a inexigibilidade no cumprimentos de critérios
repetitivos e dispensaveis;

RISCO 4

Descri¢ao do risco:

A falta de
de

Desconhecimento do Mercado:

conhecimento  profundo do  mercado
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publicidade e midia por parte dos responsaveis
pela selecao pode levar a uma anélise deficiente
das propostas recebidas;

IProbabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

AgOes preventivas que podem ser adotadas:

O orgdo contratante e a Secretaria de Licitagdes
deve se atentar quanto a escolha dos integrantes da
comissao de avaliagdo das propostas, opinando
por nomes de profissionais com notdrio saber e
conduta ilibada.

Responsavel pela adogao das agdes preventivas:

O 6rgao contratante e a Secretaria de Licitacdes;

Acgdes de contingéncia que devem ser adotadas
quando concretizado o risco:

O orgdo contratante e a Secretaria de Licitagdes
devem providenciar a nomeagdo de novos
membros para compor essa comissao interna de

avaliacao das propostas;

RISCO 5

Descricao do risco:

Custos de Preparacdo: As empresas concorrentes
podem incorrer em custos significativos para
preparar suas propostas técnicas, especialmente se
houver exigéncia de apresentagdo de
criativas ou estratégias

detalhadas.

ideias

Probabilidade de ocorréncia do risco:

() Baixa () Média (x) Alta

Impacto da eventual ocorréncia do risco:

() Baixa (x) Média () Alta

A¢des preventivas que podem ser adotadas:

A comissdo interna de avaliacdo devera deixar
bem claros os critérios que serdo avaliados,
evitando que produgdes sejam providenciadas sem
necessidade. Tempo de duragdo da peca, tipo de
conteudo, publico e assunto a ser abordado deve
estar em evidéncia quando da realizagdo da
concorréncia;

Responsavel pela adogdo das agdes

A comissao interna de avaliacao;
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preventivas:

Todos os trabalhos devem ser avaliados com base
Acdes de contingéncia que devem ser adotadas | nos critérios estabelecidos, independente de
quando valores de investimento. As ideias € os motivos
concretizado o risco: devem estar em foco, para constatar se a ideia
principal ¢, de fato, cumprida pelo produto
apresentado;

CLAUSULA NONA: REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO

9.1 O reequilibrio econdmico-financeiro ocorrera por meio de termo aditivo e, quando em favor do
contratado, dependera de prévia solicitagdo e demonstracdo de que a(s) ocorréncia(s) inviabiliza(m) a
execucdo do contrato nos termos inicialmente ajustados, por meio de documentos pertinentes e
suficientes, acompanhados das memorias de calculo.

9.2 Conforme o Art. 181 do Decreto N° 400/2023, o pedido de restabelecimento do equilibrio
econdmico-financeiro devera ser instruido com:

I - O nimero do contrato ou da ata de registro de precos a que se refere;

II - O item ou o lote para os quais € solicitado o reequilibrio econdmico-financeiro;

IIT - A justificativa do desequilibrio economico-financeiro contratual;

IV - A diferenca percentual solicitada no reequilibrio economico-financeiro por item e/ou lote; e

V - Os documentos que comprovem o custo suportado pelo contratado quando da formulagao da proposta,
da assinatura do contrato ou da ata de registro de precos ou da emissdo da primeira Nota de

Empenho/Ordem de Fornecimento e o custo suportado quando do protocolo do requerimento de
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reequilibrio econdmico-financeiro, como notas fiscais, orgamentos obtidos junto aos fornecedores do

contratado, tabelas de referéncia do setor, entre outros.

§ 1° O pedido de reequilibrio econdmico-financeiro ndo suspendera a execugdo contratual no curso do

prazo para julgamento, salvo se o gestor do contrato conceder o efeito suspensivo.

§ 2° Quando o pedido de reequilibrio econdmico-financeiro se referir a um item individual que compde o
custo global do produto ou servigo, devera ser apresentada planilha detalhada ou equivalente, confrontado
o custo de cada item constante da proposta inicial com a nova planilha atualizada, a fim de comprovar a

elevagdo dos encargos do particular proporcionalmente a majoracao do insumo requerido.

§ 3° Nos casos de objetos complexos, compostos por diversos itens, o pedido deverd comprovar a
oscilagdo de precos dos principais itens, assim considerados aqueles que componham 80% (oitenta por

cento) do valor total do contrato ou da ata de registro de pregos.

§ 4° A mera demonstra¢do do aumento de precos de mercado ndo comprova, por si so, o desequilibrio da
equacao econdmico-financeira do contrato ou da ata de registro de precos, devendo ser evidenciado pelo
contratado, o nexo de causalidade entre o aumento do custo suportado pelo contratado para a execugao e

0 impacto na contratagcdo ou na ata de registro de pregos, conforme o caso.

9.3 Em conformidade com o Art. 182 do Decreto N° 400/2023, o pedido de reequilibrio econdmico-
financeiro devera ser encaminhado ao fiscal do contrato, que analisara os fundamentos de fato e de direito
que embasaram o pedido.

§ 1° Na analise dos fundamentos de fato e de direito do pedido de reequilibrio econémico-financeiro, o

fiscal do contrato podera solicitar apoio técnico ao gestor do contrato.

§ 2° Analisado o pedido e verificada a real alteragdo do custo suportado pelo contratado, o fiscal do

contrato se manifestara pela procedéncia total ou parcial do pedido, no prazo de até 10 (dez) dias tteis.

§ 3° Quando o fiscal se manifestar pela procedéncia do pedido de reequilibrio econdmico-financeiro, o
processo sera encaminhado a Procuradoria-Geral para manifestagdo no prazo de até 5 (cinco) dias uteis.
Apods manifestagdo, a Procuradoria-Geral enviara o pedido para gestor do contrato ou da ata de registro

de pregos que julgara o pedido de reequilibrio econdmico-financeiro no prazo de até 5 (cinco) dias uteis.
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§ 4° A concessdo do reequilibrio econdmico-financeiro tera efeitos a partir da data do fato gerador ou, ndo
sendo possivel a identificagdo do fato gerador, a data do pedido de reequilibrio econémico-financeiro,
com efeitos para todo o saldo contratual e alterara a data-base para reajuste contratual para a data de inicio

dos efeitos do reequilibrio econdmico-financeiro concedido.

9.4  Conforme o Art. 183. Cabera recurso administrativo da decisdo de mérito do pedido de reequilibrio
econdmico-financeiro no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a partir da notificagdo da decisdo.

9.5 Paragrafo unico. O recurso administrativo devera ser enderecado ao gestor do contrato que,
em até 5 (cinco) dias uteis do seu recebimento, reconsiderara a decisdo recorrida ou, se mantida a decisao,
encaminhara o recurso para o secretario municipal ao qual esta vinculado, que decidira em até 5 (cinco)

dias uteis a partir do seu recebimento.
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CLAUSULA DECIMA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

10.1 Constituem obrigagdes das CONTRATADA, além das demais previstas no Edital ou dele
decorrentes:

10.2 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

10.3 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Prefeitura de Rio
Branco/Secretaria Municipal da Casa Civil, onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal ou
filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes
em outros Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente
acordadas.

10.4 A CONTRATADA deverd comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da

data da assinatura do Contrato, que possuem, no Prefeitura de Rio Branco/Secretaria Municipal da Casa

Civil, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados

a CONTRATANTE.

10.5 Executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de

fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagdo — todos os servigos

relacionados com o objeto deste Contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela

CONTRATANTE.

10.6 Utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste Contrato, os profissionais indicados na Proposta

Técnica da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacao da Capacidade de

Atendimento, admitida sua substitui¢ao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante

comunicacao formal a CONTRATANTE.

10.7 Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a

fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacao e transferira CONTRATANTE

todas as vantagens obtidas.

10.8 Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negocia¢do de compra de midia

diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na

forma de espago, tempo ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

10.9 O disposto no subitem 10.8. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacdo a
CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

10.10 O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado.

10.11 A CONTRATADA nido poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
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devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos

comprovados.

10.12 O desrespeito ao disposto no subitem 10.11 Constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da
CONTRATADA e as submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicacdo das sang¢des previstas neste Contrato.

10.13 Negociar sempre as melhores condigdes de prego, até o maximo de 50% (cinquenta por cento), no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

10.14 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a CONTRATANTE:
I - fazer cotacdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a serem prestados por fornecedores;

II - s6 apresentar cotagdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados e aptos a fornecer a
CONTRATADA bens e servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da execugdo do
objeto do Termo de Referéncia;

III - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de servicos especializados
cadastrados pela CONTRATADA com aprovagdo da CONTRATANTE que atum no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

IV - exigir dos fornecedoeres que constem na cotagdo de bens e de servigos especializados, o detalhamento das
especificagdes que compdem seus pregos unitarios e totais;

V - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo
na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotagao;

VI - juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor estd inscrito — e em
atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal se for o caso, relativos ao seu
domicilio ou sede, pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VII - para cada or¢amento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaracdo, assinada por
funcionario as CONTRATADA responsavel pela documentagao:

10.15. Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste Contrato, a CONTRATADA coletardo orgamentos dos fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE.
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10.16. A CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequagdo dos pregos dos bens e dos servigos
especializados cotados em relacdo aos do mercado, ou realizar cotagdo de precos diretamente junto a outros
fornecedores.

10.17. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA deveraa apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

10.18. Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE podera supervisionar o processo de selecdo dos
fornecedores, realizado pela CONTRATADA.

10.19. A CONTRATADA estao cientes de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de cotagao junto a
fornecedores de bens e de servicos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na produgdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos artigos 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010, que Institui o Estatuto da Igualdade Racial.

10.20. Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servicos especializados, acerca
das condicdes estabelecidas em contrato para a reutilizagdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no
tocante aos direitos patrimoniais de autor € conexos.

10.21. Submeter a contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucdo do objeto deste
Termo de Referéncia, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

10.22. E vedada a cotagio prévia de pregos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados junto a
fornecedores em que:

I - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotacdo;

II — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

10.23. Obter a autorizacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este Termo
de Referéncia.
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10.24. CONTRATADA s6 podera reservar ¢ comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos de divulgagdo, por

ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

10.25. A autorizagdo a que se refere o subitem precedente ndo exime a CONTRATADA suas responsabilidades pela
escolha e inclusdo de veiculos de divulgacdo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as acdes
publicitarias a serem executadas durante a vigéncia do Contrato.

10.26. Apresentar 8 CONTRATANTE, para autoriza¢ao do plano de midia de cada acdo ou campanha publicitaria,
relagcdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

10.27. Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 10.26, estudo prévio sobre os meios, pragas ¢
veiculos de divulgagdo dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim
de atender ao disposto no art. 15 da Lei n° 12.232/2010.

10.28. O estudo de que trata o subitem 10.27 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de divulgagdo
habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realiza¢do de negociagao
global entre as partes sobre o que seja oneroso € o que seja suportavel para a CONTRATADA.

10.29. O resultado da negociag@o global entre as partes prevista no subitem 10.28 vigera para os planos de midia que
vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura do Contrato.

10.30. O final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que vigorara durante os 12
(doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

10.31. Se o fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo mencionado no subitem
10.27 a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo 8 CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova
negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

10.32. Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem onus para esta, copia de pecas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:
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a. TV e Cinema: copias em arquivos digitais;

b. Radio: arquivos digitais;
c. Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucdo, abertos ou finalizados.

As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo arquivo, caso atenda a solicitagdo da CONTRATANTE.

10.33. Prestar os seguintes servicos 3 CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu origem a este
instrumento:

A) Manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pecas produzidas durante a
execucdo do contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

B) Manuten¢do de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execu¢ao dos contratos e as
respectivas informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

10.34. O acervo virtual sera constituido e mantido pela agéncia contratada em decorréncia do certame que deu origem
a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar seu uso a quem lhe aprouver.

10.35. Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingdo dos contratos, acervo comprobatorio
da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas
aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos subitens.

10.36. Orientar a producdo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

10.37. Entregar a CONTRATANTE, até o 5° dia util do més subsequente, relatério das despesas de produgdo e
veiculagdo autorizadas no més anterior e relatorio dos servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes
para avaliagao de seu estagio.

10.38. Registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a CONTRATADA ¢ as
mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas de servicos, permutadas entre a CONTRATANTE e a
CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambos tomem
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as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

10.39. O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA a CONTRATANTE apds sua
realizagdo e o relatorio com o teor das mensagens eletronicas mais relevantes serdo enviado quinzenalmente.

10.40. Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessaria correcao,
no prazo maximo de 24 (vinte e quatro) horas, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

10.41. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgdes de um
ou mais servi¢os, mediante comunicagdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas
com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagdo, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

10.42. Nao divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos objeto dos contratos, que envolvam o nome da
CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

10.43. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que
envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

10.44. Nao caucionar ou utilizar os presentes contratos como garantia para qualquer operagdo financeira.

10.45. Manter, durante a execu¢do dos contratos, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo, exigidas na
concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento de
que trata o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

10.46. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os
prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira
com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

10.47. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o caso, com relagado
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aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

10.48. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto dos
contratos, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas que
se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

10.49. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos recolhimentos de tributos
que incidam ou venham a incidir sobre os servigcos contratados.

10.50. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os
seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

10.51. Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de servigos
especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus
signatarios e a propria CONTRATANTE.

10.52. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo da CONTRATANTE.

10.53. A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo do contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da
Lei n® 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos previstos na legislagdo ordindria.

10.54. Nao manter, durante a vigé€ncia dos contratos, nenhuma forma de prestacdo de servigos de publicidade ou
relagdo negocial com pessoa juridica ou fisica, nos moldes do que consta a “Declaragdo de Inexisténcia de Conflito
de Interesses” assinada pela CONTRATADA.

10.55. Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste Contrato.
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10.56. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragdo de estimativa de custos

e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

10.57. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agoes, demandas, custos ¢ despesas decorrentes de danos
causados por culpa, dolo ou omissdao de seus empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento dos presentes contratos.

10.58. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias
necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas
ou representagdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagao, reembolsard a CONTRATANTE
as importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias tteis a contar da
data do efetivo pagamento.

10.59. Responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na legislagao de protegado
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste
Contrato.

10.60. Adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de otimizacao de recursos, de
reducdo de desperdicios e de reducdo da poluicdo, conforme disposto no art. 5° da Lei n° 14.133 e regulamentado pelo
Decreto n® 400/2023.

10.61. Cumprir a previsao legal no que concerne ao disposto no art. 92, inciso XVII, da Lei n°® 14.133/2021,
que estabelece:

"Art. 92. Sao clausulas necessarias nos contratos regidos por esta Lei as que estabelegam: XVII - a
obrigacdo de o contratado cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei, bem como
em outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social
e para aprendiz;"

10.62. A CONTRATADA ¢ obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressoes que
se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

10.63. A CONTRATADA devera apresentar no ato da assinatura do contrato o Cadastro de Credor atualizado no
municipio de Rio Branco — Acre, para viabilizar o pagamento por parte desta Secretaria Municipal da Casa Civil —
SMCC.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

11.1. Prestar as informagdes e esclarecimentos que venham a ser solicitados pela CONTRATADA, de forma a
garantir a melhor forma de execugdo dos servicos;

11.2. Efetuar o pagamento 8a CONTRATADA de acordo com a forma convencionada neste instrumento;

11.3. Notificar, por escrito, a CONTRATADA toda e qualquer ocorréncia relacionada com os Contratos, tais
como, eventuais imperfei¢des durante sua vigéncia afixando prazo para sua corregio;

11.4. Fiscalizara a execug@o dos servigos contratados e verificard o cumprimento das especificacdes técnicas,
podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

11.5. Serdo nomeados gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execug@o dos contratos
e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execugio
dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata corregao.

11.6. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos objeto dos contratos.

11.7. A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

11.8. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucdo, referente a producéo,
distribuicdo ou veiculacdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

11.9. A autorizagdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servicos especializados ndo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica e comprovagdo das veiculagdes e dos servigos.
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11.10. A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo

exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas nos contratos.

11.11. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizacdo, durante a
vigéncia dos contratos, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em
execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

11.12. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria externa
por ela indicada tenha acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

11.13. A CONTRATANTE ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto dos contratos, juntamente
com representante credenciado pela CONTRATADA.

11.14. A CONTRATANTE avaliara os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes
do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

11.15. A avaliagdo serd considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagdo devigéncia
ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitacdo técnica em licitagdes.

11.16. Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal dos contratos e
ficaré a disposicao dos 6rgdos de controle interno e externo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

12.1 A CONTRATANTE nomeara gestor e fiscais (titular e substituto) para acompanhar e fiscalizar a
execucao do contrato, registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas
observadas, podendo notificar a CONTRATADA para imediata corregdo, conforme a Lei n® 14.133/2021.

12.2 A CONTRATANTE fiscalizard a execucdo dos servigos contratados e verificara o cumprimento das
especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado.
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12.3 A fiscalizagdo serd exercida por preposto designado, com poderes para notificar a CONTRATADA sobre
falhas e exigir sua correcao imediata.

12.4 A fiscalizagdo da CONTRATANTE néo exclui ou limita a responsabilidade integral da CONTRATADA
quanto a execug¢do do contrato.

12.5 A CONTRATADA s6 podera iniciar os servigos apos aprovacao formal da CONTRATANTE.

12.6 A fiscalizacdo incluira a verificagdo da conformidade dos servigos, técnicas, materiais e equipamentos
utilizados, conforme os arts. 169 a 173 da Lei n° 14.133/2021.

12.7 O representante da CONTRATANTE deverd possuir qualificagdo compativel com as fungdes de
acompanhamento do contrato.

12.8 A conformidade dos servigos serd avaliada com base nos critérios estabelecidos no Termo de Referéncia.

12.9 Ocorrendo subdimensionamento da produtividade sem prejuizo da qualidade, devera ser promovida a
adequacdo contratual dentro dos limites legais.

12.10 O fiscal devera registrar ocorréncias e adotar medidas para assegurar o fiel cumprimento do contrato.

12.11 O descumprimento das obrigacdes pela CONTRATADA poderd ensejar sancdes, inclusive a rescisao
contratual, nos termos da Lei n® 14.133/2021.

12.12 A gestao e fiscaliza¢do contratual devem ser realizadas de forma preventiva e continua, podendo ser
atribuidas a equipe ou servidor, respeitada a distingdo de fungdes € o volume de trabalho.

12.13 A fiscalizagdo técnica avaliara a qualidade dos servicos e podera redimensionar o pagamento sempre que:
a) houver falha na execucdo ou ndo atingimento da qualidade minima; b) forem utilizados materiais ou recursos
humanos em qualidade ou quantidade inferiores ao contratado.

12.14 O fiscal técnico devera monitorar constantemente a qualidade dos servicos e intervir sempre que
necessario.
12.15 O fiscal técnico devera apresentar a CONTRATADA as avaliagdes de desempenho e da execugdo
contratual.

12.16 E vedado 8 CONTRATADA realizar sua propria avaliagdo de desempenho.
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12.17 A CONTRATADA podera apresentar justificativas para eventual ndo conformidade, desde que fundadas
em causas imprevisiveis e alheias ao seu controle.

12.18. Constatada desconformidade continua ou além dos limites toleraveis, serao aplicadas as sangdes cabiveis.

12.18 A avaliagdo podera ser diaria, semanal ou mensal, conforme a necessidade de afericdo da qualidade dos
Sservicos.
12.19 O material a ser utilizado devera ser acompanhado de documento com sua descrigdo técnica detalhada,

conforme Termo de Referéncia e proposta.

12.20 Aplica-se, no que couber, o disposto no Anexo VIII da Instru¢do Normativa SEGES/MPDG n° 05/2017.

12.21 A fiscalizagdo da CONTRATANTE nao exclui a responsabilidade da CONTRATADA por eventuais
irregularidades técnicas, vicios ocultos ou materiais inadequados, ndao implicando corresponsabilidade da
Administragdo Publica.

12.22 A fiscalizagcdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, tnica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigos.

12.23 A ndo aceitagdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de entrega, salvo
expressa concordancia da CONTRATANTE.

12.24 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a produgao,
veiculagdo ou a distribui¢do, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos
estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para as CONTRATANTES.

12.25 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a desobrigara
de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados.

12.26 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

12.27 A CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacao, durante a
vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e aos servigos em
execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

12.28 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna das CONTRATANTES e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeitos a servigos prestados a
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CONTRATANTE.

12.29 As CONTRATANTES ¢ facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

12.30 A CONTRATANTE realizara periodicamente a seu exclusivo juizo e sem aviso prévio, avaliacdo da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos de comunicacao
sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos servigos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de
precos por ela praticada.

12.31 Essa avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar, da
CONTRATADA, correg¢des que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre a conveniéncia
de rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitacdo técnica em licitagdes.

13 CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Comete infragdo administrativa a CONTRATADA que cometer quaisquer das infragdes  previstas no
art. 155 da Lei Federal n° 14.133 de 1° de abril de 2021, quais sejam:

13.2. Dar causa a inexecug¢do parcial contrato;

13.3. Dar causa a inexecugdo parcial do contrato que cause grave dano a Administragdo, ao funcionamento
dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

13.4. Dar causa a inexecugao total do contrato;
13.5. Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame;
13.6. Nao manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, e aceito pela

Administracdo Publica;

13.7. Nao celebrar o contrato ou retirar documento substitutivo ao contrato no prazo estabelecido, inclusive seus
aditivos, ou ndo entregar a documentagao exigida para a contrata¢ao, quando convocado dentro do prazo de validade
de sua proposta;

13.8. Ensejar o retardamento da execucdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;

13.9. Apresentar declaragdo ou documentagdo falsa exigida para o certame ou prestar declaragdo falsa durante
a licitacao ou a execucao do contrato;

13.10. Fraudar a licitag@o ou praticar ato fraudulento na execug@o do contrato;
13.11. Comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
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13.12. Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitagao.

13.13. A CONTRATADA que incorra em quaisquer infragdes dispostas no item 10.1. e seus subitens, sujeitam-
se sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as seguintes sangoes:

13.13.1 Adverténcia, caso a CONTRATADA der causa ao disposto no item 10.1., quando no se justificar a imposi¢ao
de penalidade mais grave;

13.14. Multa, nas seguintes hipoteses:

13.15. Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor adjudicado, por cometer infragdo do subitem 16.2;
13.16. Multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor homologado por cometer infracdo do subitem 10.3;
13.17. Multa de 30% (trinta por cento) sobre o valor homologado por cometer infragdo do subitem 10.4;

13.18. Multas moratoérias de 2% (dois por cento) do valor homologado por dia, até o trigésimo dia de atraso, se o
objeto ndo for entregue na data prevista, sem justificativas aceitas pelo CONTRATANTE.

13.19. Na aplicacdo de sangdes serdo considerados:

13.19.1. A natureza ¢ a gravidade da infragdo cometida;

13.22. As peculiaridades do caso concreto;

13.23. As circunstancias agravantes e atenuantes; ¢

13.24. Os danos que dela provierem para a Administragdo Publica.

13.25. A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes.

13.26. As penalidades por infragdes no processo licitatorio, na contratagdo direta ou no descumprimento das condigoes
da ata de registro de precos ou das obrigagdes contratuais, deverdo respeitar os principios da ampla defesa e do
contraditorio.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA RESCISAO

14.1 O presente Termo de Contrato podera ser rescindido nas hipdteses previstas no art. 137, com as consequéncias
indicadas no art. 138 e 139, todos da Lei 14.133, sem prejuizo das sangdes aplicaveis.

14.2 Os casos de rescis@o contratual serdo formalmente motivados, assegurando-se 8 CONTRATADA o direito a
prévia e ampla defesa.

14.3. A CONTRATADA reconhece os direitos do CONTRATANTE em caso de rescisdo administrativa prevista no
art. 138 e 139 da Lei no 14.133/2021.

14.4. O termo de rescisdo, sempre que possivel, serd precedido de Relatorio indicativo dos seguintes aspectos:
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14.4.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

14.5 Relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

14.6 Indenizagdes ¢ multas.

14.7 A rescisdo administrativa ou amigavel devera ser precedida de autorizagdo escrita e fundamentada da
autoridade competente.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DA VIGENCIA E EFICACIA

15.1 O contrato para a execugao dos servigos objeto deste edital tera prazo de vigéncia inicial de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de sua assinatura.
15.2 O contrato podera ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, até o limite maximo de 10 (dez) anos, nos
termos do art. 107 da Lei n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, desde que:
a) Haja previsdo expressa neste edital;
b) Seja atestado pela autoridade competente que as condigdes € 0s pregos permanecem vantajosos
para a Administragdo;
c) Seja permitida a negociagdo entre as partes ou a extingdo contratual sem 6nus para qualquer das
partes.
15.3 Caso a execugdo do contrato ultrapasse o prazo de 1 (um) exercicio financeiro, sera observada a previsao
no Plano Plurianual e assegurada a disponibilidade de créditos or¢amentarios para cada exercicio.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA ALTERACAO CONTRATUAL

16.1 Os Contratos somente sofrerdo alteragcdes ante as circunstincias de fatos supervenientes, consoante
disposigoes do art. 124 da Lei Federal n® 14.133/21 e alteragdes posteriores.

Paragrafo Primeiro - Toda e qualquer alteracdo devera ser processada mediante a celebragdo de Termo Aditivo,
numerado em ordem crescente e publicado no Didrio Oficial do Estado — DOE/AC. Serd vedada a modificacdo do
objeto.

Paragrafo Segundo - “Os registros que ndo caracterizam alteracdo do contrato, disciplinados no art. 136 da Lei
14.133/2021, poderio ser realizados por simples apostila, dispensada a celebracdo de termo aditivo.”

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DOS CASOS OMISSOS

17.1  Aplicam-se a execu¢do do Contrato e, especialmente aos casos omissos, as disposi¢des contidas na Lei no
14.133/2021, Lei no 12.232, de 29 de abril de 2010 que rege a publicidade governamental, bem como a Lei
n° 4.680/1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda, e
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demais normas nacionais e estaduais de licitagcdes e contratos administrativos e, subsidiariamente, segundo
as disposicdes contidas na Lei no 8.078, de 1990 - Codigo de Defesa do Consumidor - e normas e principios
gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - FORO

18.1. As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no foro da cidade de RIO BRANCO - ACRE.

E por estarem justos e contratados, assinam o presente em duas vias de igual teor e forma, na presenca das
Testemunhas abaixo nomeadas.

CLAUSULA DECIMA NONA — LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS

19.1 As partes se obrigam a cumprir a Lei Geral de Protecdo de Dados - Lei n° 13.709/2018, no que for cabivel em
face do objeto deste contrato, em especial a:

19.2 guardar sigilo quanto aos dados pessoais aos quais eventualmente tenham acesso em razdo da execucdo do
objeto deste contrato;

19.3 tratar os dados pessoais recebidos de acordo com a finalidade da contratacdo, de modo legitimo e licito,

entendendo-se por tratamento de dados os atos que se refiram a coleta, produgdo, recepgdo, classificacgdo, utilizagao,

acesso, reproducdo, transmissao, distribui¢do, processamento, arquivamento, armazenamento, eliminagdo, avaliagao

ou controle da informac¢ao, modifica¢do, comunicag¢ao, transferéncia, difusdo ou extra¢ao de dados;

19.4 garantir ao titular de dados a consulta gratuita e facilitada aos seus dados pessoais, bem como a forma,
duracdo e finalidade do tratamento;

19.5 ndo utilizar os dados pessoais recebidos ou trata-los com fins discriminatérios, ilicitos, abusivos ou para
finalidade distinta da contratagao;

19.6 fazer uso somente dos dados pessoais que forem imprescindiveis a execugdo do objeto;

19.7 adotar todas as medidas previstas em lei para evitar o vazamento de dados pessoais que receber ou o
acesso por pessoal nao autorizado;

19.8 em caso de vazamento de dados pessoais, adotar as providéncias necessarias para mitigar as consequéncias

do dano, informando ao contratante, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas:
a) descri¢do da natureza dos dados pessoais afetados;

b) as informagdes sobre os titulares envolvidos;

¢) a indicagdo das medidas técnicas e de seguranca utilizadas para a protecdo dos dados, observados os segredos
comercial e industrial;

d) os riscos relacionados ao incidente;
e) os motivos da demora, no caso de a comunicagdo nao ter sido imediata; e
f) as medidas que foram ou que serdo adotadas para reverter ou mitigar os efeitos do prejuizo.

g) demonstrar, sempre que solicitado, a ado¢do de medidas eficazes para comprovar a observancia e o cumprimento
das normas de protegdo de dados;
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19.9 demonstrar, sempre que solicitado, a ado¢ao de medidas eficazes para comprovar a observancia e o
cumprimento das normas de protecdo de dados;

19.10 utilizar medidas técnicas e organizacionais de modo a proteger os dados pessoais de tratamento ndo
autorizado;

19.11 armazenar os dados somente pelo periodo necessario para cumprir as obrigagoes contratuais ¢ legais;
19.12 apagar todos os dados pessoais quando solicitado pelo contratante ou, ndo sendo possivel, justificar com a
base legal ou contratual a retengdo dos dados;

19.13 anonimizar os dados pessoais quando solicitado pelo contratante, ou, ndo sendo possivel, justificar com a
base legal ou contratual; e

19.14 ndo compartilhar com terceiros, em hipotese alguma, os dados pessoais que receber em decorréncia do
contrato.

19.15 O contratado ficara obrigado a reparar os danos patrimoniais ou morais, individuais ou coletivos, que sua

acdo ou omissdo, no exercicio da atividade de tratamento de dados pessoais relativas a este contrato, em violagdo a
legislacao de protecdo de dados pessoais, causarem ao contratante ou a terceiros, sem prejuizo das demais sangdes
contratuais.

CLAUSULA VIGESIMA - DA DISPOSICOES ANTICORRUPCAO

20.1 Na forma da Lei Federal n° 12.846/2013, regulamentada pelo Decreto Municipal n° 948/2014, para a execugio
deste contrato, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou
se comprometer a aceitar de quem quer que seja, tanto por conta propria quanto através de outrem, qualquer
pagamento, doagdo, compensagdo, vantagens financeiras ou ndo financeiras ou beneficios de qualquer espécie que
constituam pratica ilegal ou de corrupg¢ao sob as leis de qualquer pais, seja de forma direta ou indireta quanto ao objeto
deste contrato, ou de outra forma que ndo relacionada a este contrato, devendo garantir, ainda, que seus prepostos e
colaboradores ajam da mesma forma e observando sempre a legislagdo pertinente.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO E DO REGISTRO

21.1. O CONTRATANTE providenciara a publicagdo deste contrato, por extrato, no Diario Oficial do Estado do Acre
— DOE/AC, nos termos do Art. 61, paragrafo unico, da Lei no 14.133/2021.

Rio Branco - Acre, 08 de agosto de 2025.

Secretario da Secretaria Municipal da Casa Civil

Representante legal pela CONTRATANTE
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Representante legal pela CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
1° CPF N
2% CPF N*:
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FEDERACAO NACIONAL DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA - FENAPRO
TABELA REFERENCIA DE CUSTOS
MAIO DE 2025 A MAIO DE 2026

EM ANEXO

Rua Alvorada, n° 281, Cobertura — Bairro: Bosque, CEP: 69900-664— Telefone: (068**) 3211-2220/ 3211-2218
183



PREFEITURA DE
RIO BRANCO

PRODUGAO, TECNOLOGIA,
EMPREGO E DIGNIDADE

SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL
Secretaria Especial de Comunicac¢io

enapro

FEDERAGAD NACIONAL DAS

AGENCIAS DE PROPAGANDA

REFERENCIAL
DE CUSTOS
DE SERVICOS
INTERNOS

Vigéncia:



PREFEITURA DE
R'OBRANCO

PRODUGAO, TECNOLOGIA,
EMPREGO E DIGNIDADE

SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL
Secretaria Especial de Comunicac¢io

As Agéncias de Propaganda,

A presente "Lista Referencial de Custos de Servicos Internos" foi elaborada pela Federagao
Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, no uso de sua competéncia legal, em
razdo do Sindicato das Agéncias de Propaganda desta regido estar em processo de
fundacao.

A atualizacdo foi procedida levando em consideragdo a ultima Lista emitida pela
FENAPRO, aplicada a variacdo do IPCA no periodo.

Os valores contemplados nesta Lista sdo referenciais e a FENAPRO recomenda que sejam
observados pelas agéncias de Propaganda do Estado, na prestagcdo de servigos publicitarios
tanto para clientes da iniciativa privada como da Administragao Publica, com relacao a
estes, no que nao forem contrarios ao que dispde o art. 2°, §2°, da Lei n°® 12.232/2010.

Duvidas que porventura possam surgir na execucdo deste REFERENCIAL DE CUSTOS
INTERNOS deverdao ser encaminhadas a FENAPRO, por meio dos nossos canais de
atendimento "SINAPRO/FENAPRO RESPONDE":

® E-mail: sac@fenapro.org.br

e Telefone/whatsapp: (11)2626 2401

e Site: www.fenapro.org.br

A FENAPRO representa, em nivel nacional, a categoria das Agéncias de Propaganda,
regulamentada pela Lei n° 4.680/1965, pelo Decreto n® 57.690/1966, alterado pelo Decreto
n° 4.563/2002, atuando em defesa dos interesses da citada categoria independentemente de
filiagao/associagao das Agéncias de Propaganda, nos estados desprovidos de Sindicatos.

MAIO DE 2025
DANIEL QUEIROZ

Presidente
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Investimento até R$

1.1 500.000.00 R$2.919 R$ 4.865 R$ 10.703

1.2 |Investimento entre R$
500.000,01 ¢ R$ 2.000.000,00 | R¥3838 | R$9.729 R$21.405

1.3 |Investimento acima de R$
2.000.000,01 R$ 11.674 R$ 19.459 RS 42.809

1.4~ |Plancjamento Anual RS 11458 | RS 19.095 RS 42.010
Institucional

1.5 | Plancjamento Anual R$ 11458 | R$ 19.095 RS 42.010
Promocional

1.6 |Diagndstico Emprfasarlal (por RS 265 RS 443 RS 974
hora de Consultoria)

1.7 |Plancjamento de Agao R$7.565 | RS 12.609 RS 27.741
Promocional

1.8 | Plancjamento de Agao R$3.541 | R$5.901 RS 12.985
Guerrilha

1.9 |Planejamento de Campanha
de Incentivo e/ou R$ 7.083 R$ 11.804 R$ 25.970
Relacionamento

1.10 |Planejamento de Campanha
de Institucional e/ou R$ 12.314 R$ 20.524 R$ 45.154
Promocional

1.11 Planejamentg de Convengao, RS 12314 RS 20.524 RS 45.154
Eventos e Feiras

1.12 Plancjamento de R$22.134 | RS 36.890 RS$ 81.159
Comunicagao Nacional

113 \Plancjamento de RS 11458 | R$ 19.095 RS 42.010
Comunicag¢ao Estadual

1.14 Plancjamento de R$7.565 | RS 12.609 RS 27.741
Comunicagao Regional

115 |Plancjamento de Midia R$ 16.679 | R$27.799 R$ 61.158

1.16 | Planejamento de Langamento
de Produto/ Relancamento de R$ 10.108 R$ 16.845 R$ 37.060
Produto

1.17 |Planejamento de Langamento RS 11.066 RS 18.445 RS 40.579
de Empresa

1.18|Planejamento de Langamento RS 7.083 RS 11.804 RS 24201

Imobiliario
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1.19 |Planejamento de Brindes RS 8.339 RS 13.899 RS 30.578

1.20 |Planejamento de Catalogo RS 8.339 RS 13.899 RS 30.578

2.1 |Campanha . R$8809 | R$14.681 | R$7.341 | R$32.301
Institucional/Promocional

2.2 |Criacdo de Tema/Conceito de RS 12.456 RS 27.404
Campanha

3.1 |Logotipo/Logomarca da R$7.106 | RS11.845 | R$5.923 | R$26.059
Empresa ou Produto

32 |Logotipo/Logomarca R$2.655 | RS4426 | RS2213 | R$9.738
Promocional

3.3 |Logotipo/Logomarca
Reformulacdo R$ 5.331 R$ 8.886 RS 4.438 R$ 19.551
Manual de Identidade

3.4 |Visual/Identifica¢do R$ 1.770 R$ 2.950 R$ 1.475 R$ 6.493
Corporativa (por lamina)
Manual de Utilizacao de

3.5 |Logotipo/Logomarca (até 10 R$ 1.505 R$ 2.508 R$ 1.254 R$ 5.519
paginas)

3.6 |Nome da Empresa ou R$7.106 | R$11.845 | R$5923 RS 26.059
Produto

3.7 |Slogan Empresa RS 1.328 R$2.213 R$ 1.106 R$ 4.869

3.8 |Slogan Produto RS 1.408 R$ 2.348 R$ 1.174 RS 5.164

4.1 |Bloco de anotagdes RS 904 R$ 1.508 RS 754 R$ 3.316

4.2 |Bloco de or¢amento RS 784 R$ 1.308 RS 654 R$ 2.876

4.3 |Cartdo de visita R$ 805 RS 1.343 R$ 671 R$ 2.954

4.4 |Cartdo de visita (alteragdo de R$ 285
nome/endereco)

4.5 |Envelope (por modelo) RS 905 RS 1.509 RS 754 R$ 3.319

4.6 |Etiqueta de roupa RS 135 RS 226 RS$ 113 RS 498

4.7 |Papel (por modelo) R$ 840 RS 1.401 R$ 700 RS 3.083
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4.8 |Papel timbrado (por modelo) RS 810 RS 1.349 RS 674 RS 2.968
4.9 |Papel embrulho/presente RS 1.233 RS 2.055 RS 1.028 R$ 4.519
4.10 |Pasta R$ 1.451 R$ 2.420 R$ 1.210 R$ 5.323
5.1 |Pagina dupla R$ 3.376 R$ 5.629 R$ 2.623 R$ 12.381
5.2 |01 pagina R$ 2.716 R$ 4.526 R$ 2.110 RS 9.960
5.3 |Rouba-pagina R$ 2.248 RS 3.748 RS 1.746 RS 8.244
5.4 |1/2 pagina R$ 2.188 RS 3.646 RS 1.823 R$ 8.023
5.5 |1/3 de pagina R$ 2.075 R$ 3.459 R$ 1.730 R$ 7.611
5.6 |1/4 de pagina R$ 1.919 R$ 3.199 R$ 1.599 R$ 7.411
5.7 |1/8 de pagina R$ 1.476 R$ 2.461 R$ 1.230 R$ 5.414
5.8 |Valor Minimo RS 1.329 RS 2.215 RS 1.108 RS 4.874
5.9 |Encarte (por pagina) RS 1.779 RS 2.964 RS 1.481 RS 6.521
5.10 [Projeto Especial/Gréafico RS 24.790
6.1 |Pagina dupla R$ 1.693 R$ 2.820 R$ 1.409 R$ 6.205
6.2 |1 pagina R$ 1.305 R$ 2.175 R$ 1.088 R$ 4.785
6.3 |Rouba-pagina R$ 1.105 RS 1.843 R$ 921 R$ 4.054
6.4 |1/2 pagina R$ 1.138 RS 1.895 RS 946 R$ 4.169
6.5 |1/3 de pagina R$ 1.053 R$ 1.754 R$ 876 R$ 3.860
6.6 |1/4 de pagina R$ 991 RS 1.651 R$ 826 RS 3.633
6.7 |1/8 de pagina R$ 576 R$ 960 RS 480 R$2.113
6.8 |Valor Minimo R$ 291 RS 486 RS 244 R$ 1.071
7.1 |Pagina dupla R$ 2.379 R$ 3.966 R$ 1.983 RS 8.724
7.2 |1 péagina RS 1.825 R$ 3.044 RS 1.523 RS 6.696
7.3 |2/3 de pagina R$ 1.511 R$ 2.519 R$ 1.259 R$ 5.541
7.4 |1/2 pagina RS 1.255 R$ 2.093 R$ 1.046 R$ 4.603
7.5 |1/4 de pagina RS 1.043 RS 1.738 RS 869 RS 3.824
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7.6 |Valor Minimo RS 71 R$ 1.218 R$ 609 R$ 2.679

7.7 |Encarte por pagina RS 1.891 RS 3.151 RS 1.575 RS 6.935

7.8 |Projeto Especial/Grafico RS 6.760 R$ 11.268 RS 5.634 RS 24.790

8.1 |Pagina dupla R$ 979

8.2 |1 pagina RS 695

8.3 |Rouba-pagina RS 584

8.4 |1/2 pagina R$ 510

8.5 |1/3 de pagina R$ 473

8.6 |1/4 de pagina RS 364

8.7 |Valor Minimo RS 259

9.1 |Assinatura/Vinheta Eletronica RS 3.338 RS 5.563 RS 12.238

9.2 |Audiovisual/Documentario 3’ R$ 7.436 R$ 12.395 R$ 27.269
a 5’ (Roteiro)

9.3 |Audiovisual/Documentario 5’ R$ 10.413 RS 17.353 RS 38.176
a 10’ (Roteiro)

9.4 |Audiovisual/Documentario RS 13.883 RS 23.138 RS 50.903
10’ a 20’ (Roteiro)

9.5 |Audiovisual/Documentario a combinar
acima de 20’ (Roteiro)

9.6 |Audiovisual/Documentario RS 3.221 RS 5.371 R$ 11.816
(Direcao de Arte)

9.7 |Filme/VT (Direcao de Arte) RS 1.363 RS 2.271 RS 4.999

9.8 |Filme/VT institucional de até RS 3.674 RS 6.124 RS 13.471
30” (Roteiro)

9.9 |Filme/VT institucional de até RS 4.726 RS 7.879 R$ 17.335
60” (Roteiro)

9.10 |Filme/VT institucional de 60” R$ 6.021 RS 10.035 RS 22.078
a 2’ (Roteiro)
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9.11 |Filme/VT ofertas de até 30” RS 2.355 RS 3.925 RS 8.635
(Roteiro)
9.12 |Filme/VT ofertas de até 60 R$ 3.160 R$ 5.268 R$ 11.589
(Roteiro)
9.13 |Filme / VT Ofertas de 60 a RS 3.841 RS 6.404 RS 14.089
2’ (Roteiro)
9.14|Jingle de até 30” (Roteiro) RS 2.496 RS$ 4.161 RS 9.154
9.15|Jingle de 30” a 60” (Roteiro) RS 2.993 RS 4.988 R$ 10.973
9.16|Jingle de 60” a 2’ (Roteiro) RS 3.488 RS 5.814 RS 12.790
9.17 | Letreiro/Cartela para TV R$ 155 R$ 260 R$ 573
9.18|Locugio de Cabine até de R$ 985 R$ 1.643 R$ 3.614
60"/Testemunhal
9.19|Locucao de Cabine acima de R$ 1.478 R$ 2.463 R$ 5.418
60"/Testemunhal
9.20|Motion design acima 45” RS 2.390 RS 3.984 RS 8.765
9.21 |Motion design até 15 R$ 1.328 R$ 2.213 RS 4.869
9.22 |Motion design de 15 até 30” RS 1.571 R$ 2.619 RS 5.763
9.23 |Motion design de 30 até 45” RS 2.059 RS 3.431 RS 7.548
9.24 |Novelinha de até 5' RS 5.495 R$ 9.159 R$ 20.151
9.25 |Novelinha (por minuto RS 884 R$ 1.474 R$ 3.241
excedente)
9.26 |Roteiro/Carro de Som R$ 2.106 R$ 3.511 R$ 7.726
9.27 |Roteiro/Merchandising RS 2.106 R$ 3.511 RS 7.726
9.28 |Roteiro Flash/Foguete R$ 3.511 RS 7.726
9.29 |Spot de até 30” (Roteiro) RS 1.115 RS 1.859 RS 4.090
9.30 |Spot de 30” a 60” (Roteiro) RS 1.610 RS 2.685 RS 5.908
9.31 |Spot de 60” a2’ (Roteiro) RS 2.106 R$ 3.511 RS 7.726
9.32 |Static design RS 1.726 RS 2.876 RS 6.330
9.33 |Storyboard (por quadro) RS 100 RS 168 R$ 369
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10.1 |Spot R$ 131 R$ 218 R$ 481
10.2 |Jingle/Trilha RS 131 RS 218 RS 481
10.3 |Letreiros/Assinatura para TV RS 156 RS 233 RS 574
(Unitério)
11.1 |Banco de praga RS 743 R$ 1.239 RS 619 R$ 2.726
11.2 |Busdoor R$ 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 R$ 5.454
11.3 |Bus-side R$ 2.124 RS 3.541 R$ 1.770 R$ 7.791
11.4 |Faixa de rua RS 743 R$ 1.306 R$ 690 R$ 2.874
11.5 |Faixa para avido RS 486 RS 811 RS 406 RS 1.785
11.6 |Gradil R$ 486 R$ 811 R$ 406 R$ 1.785
11.7 |Minidoor R$ 1.638 R$ 2.729 R$ 1.365 R$ 6.005
11.8 |Muro R$ 908 R$ 1.513 R$ 756 R$ 3.328
11.9 Onibus/AbrigO R$ 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 R$ 5.454
11.10|Onibus/Testeira de Ponto RS 1.291 R$ 2.153 R$ 1.075 R$ 4.735
11.11|{Outdoor R$ 2.124 R$ 3.541 R$ 1.770 R$ 7.791
11.12|Outdoor duplo R$ 2.390 R$ 3.984 R$ 1.991 RS 8.765
11.13|Painel R$ 2.494 R$ 4.156 R$ 2.079 R$ 9.145
(triface/backlight/frontlight)

11.14|Painel eletronico RS 1.983 R$ 3.305 R$ 1.770 R$ 7.271
11.15|Placa comemorativa RS 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
11.16|Placa de esquina R$ 974 R$ 1.623 R§$ 811 R$ 3.570
11.17|Placa de estrada RS 1.983 R$ 3.305 R$ 1.770 R$ 7.271
11.18|Placa de obra R$ 1.610 R$ 2.685 RS 1.343 RS 5.908
11.19|Placa de sinalizagao R$ 805 RS 1.343 R$ 671 R$ 2.954
11.20|Pértico de entrada a combinar
11.21|Prédio/Empena R$ 2.185 R$ 4.869 RS$ 1.696 RS$ 7.466
11.22|Prédio/Envelopamento R$ 2.921 RS$ 4.869 R$ 2.611 RS 11.495
11.23|Protetor de arvores R$ 619 RS$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
11.24|Relogio digital R$ 929 R$ 1.549 R$ 775 R$ 3.408
11.25|Sanca (metrd/trem) R$ 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
11.26| Tapume R$ 1.610 R$ 2.685 R$ 1.343 R$ 5.908
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11.27|Téxi/Teto Luminoso RS 743 RS 1.239 R$ 619 R$ 2.726
11.28|Taxidoor R$ 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 R$ 5.454
11.29|Envelopamento de carro R$ 1.460 R$ 2.434 R$ 1.218 R$ 5.356
grande
11.30|Envelopamento de carro RS 1.416 R$ 2.360 RS 1.180 R$ 5.194
pequeno
11.31 |Envelopamento de frota R$ 3.541 R$ 5.901 R$ 2.950 RS 12.985
11.32|Envelopamento de dnibus RS 1.681 RS 2.803 RS 1.401 RS 6.168
11.33 |Fachada publicitaria RS 3.541 RS 5.901 R$ 2.950 RS 12.985
12.1 |Adesivo Lateral de Escada R$ 1.239 R$ 2.065 R$ 1.033 R$ 4.544
Rolante
12.2 |Cartaz Interno de Terminais R$ 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
12.3 |Colunas de Garagem R$ 619 RS 1.033 RS 516 R$ 2.271
12.4 |Decoragdo de Vitrine RS 1.983 R$ 3.305 R$ 1.653 R$ 7.271
12.5 |Envelopamento da Parte R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
Superior de Portas
12.6 |Envelopamento de Mesas R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
12.7 |Envelopamento de Portas RS 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
12.8 |Floordoor R$ 943 R$ 1.571 R$ 785 R$ 3.456
12.9 |Pequenos Painéis Indoor RS 1.239 R$ 2.065 RS 1.033 RS 4.544
12.10|Placa de Sinalizagdo Inmall RS 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
12.11|Tapume R$ 1.610 RS 2.685 RS 1.343 RS 5.908
131 E;;“m/ Informativoaté04 | o876 | RS4795 | R$2398 | RS10.550
13.2 E;;“m/ Informativoat€08 | 4316 | RS7.194 | R$3596 | RS 15826
133 E:gle“m/ Informativoate 16 | pec463 | R$ 10771 | R$5.385 | RS$23.698
134 E:;“m/ Informativoate32 | peg 100 | R$13.501 | R$6.751 | RS$29.704
13.5 |Boletim/Informativo acima a combinar
de 32 pag.
136 g;gtalogo Capa/Mioloate 04 | poygss | R$8056 | R$4028 | RS17.724
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13.7 g;;logo Capa/Mioloatc08 | 6043 | RS 10071 | RS5.035 | R$22.156
138 g;;logo Capa/Mioloate 16 | pg 7555 | R§ 12590 | RS6295 | R$27.700
13.9 |Catalogo Capa/Miolo acima a combinar
de 16 pag.
13.10|CD ou DVD Projeto
Capa/Bolacha/Encarte RS 2.280 RS 3.801 RS 1.900 RS 8.363
simples
13.11{CD ou DVD Projeto
Capa/Bolacha/Encarte de 08 RS 3.479 R$ 5.799 R$ 2.900 R$ 12.759
a 16 pag.
13.12 gggdel CapacMioloaté 12 | po g8 | R$6.714 | R$3358 | R$14.770
13.13 I()I;;del CapaeMioloaté24 1 poso3s | R§ 8301 | R$4195 | RS 18463
13.14|Cordel Capa e Miolo acima a combinar
de 24 pag.
13.15{House Organ
Projeto/Editoragéo até 04 RS 4.834 RS 8.056 RS 4.028 RS 17.724
pag.
13.16 |House Organ
Projeto/Editoragdo até 08 RS 6.043 R$ 10.071 R$ 5.035 R$ 22.156
pag.
13.17 |House Organ
Projeto/Editoragdo até 16 RS 7.560 RS 12.601 RS 6.300 RS 27.724
pag.
13.18 |House Organ a combinar
Projeto/Editoracao acima de
16 pag.
13.19 | Livreto at¢ 04 pag. R$4.028 | R$6.714 | R$3.358 | RS$14.770
13.20 | Livreto at¢ 08 pag. R$6.043 | R$10.071 | R$5035 | R$22.156
13.21 |Livreto até 16 pag. R$9.048 | R$15.080 | R$7.540 | R$33.176
13.22 | Livreto até 32 pag. R$ 11341 | R$18.903 | R$9451 | R$41.585
13.23 | Livreto at¢ 64 pag. RS 14.193 | R$23.654 | R$11.828 | RS 52.039
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13.24

Livreto acima de 64 pag.

a combinar

13.25

Livro de Arte/Projeto
Grafico (capa)

R$ 5.311

RS 8.853

RS 4.426

R$ 19.478

13.26

Livro de Arte/Projeto
Grafico (miolo) até 104 pag.

R$ 37.185

R$ 61.975

R$ 30.988

RS 136.346

13.27

Livro de Arte/Projeto
Grafico (miolo) até 256 pag.

R$ 59.496

R$ 99.161

R§ 49.580

RS$ 218.155

13.28

Livro de Arte/Projeto

Grafico (miolo) acima de
256 pag.

a combinar

13.29

Livro Texto Corrido/Projeto
Grafico (capa)

RS$ 2.479

R$ 4.131

R$ 2.065

R$ 9.089

13.30

Livro Texto Corrido/Projeto
Grafico (miolo) até 104 pag.

RS$ 7.436

R$ 12.395

R$ 6.198

RS 27.269

13.31

Livro Texto Corrido/Projeto
Grafico (miolo) até 256 pag.

R$ 9.296

RS$ 15.494

R$ 7.724

RS 34.086

13.32

Livro Texto Corrido/Projeto
Grafico (miolo) até 432 pag.

R$ 11.620

R$ 19.368

R$ 9.684

RS 42.609

13.33

Livro Texto Corrido/Projeto

Grafico (miolo) acima de
432 pag.

a combinar

13.34

Livro Texto + fotos,
ilustragoes, tabelas,
graficos/Projeto Grafico

(capa)

R$ 3.221

R$ 5.371

RS 2.685

R$ 11.816

13.35

Livro Texto + fotos,
ilustragoes, tabelas,
graficos/Projeto Grafico
(miolo) até 104 pag.

R$ 9.668

R$ 16.114

R§ 8.056

RS 35.449

13.36

Livro Texto + fotos,
ilustragoes, tabelas,
graficos/Projeto Grafico
(miolo) até 256 pag.

R$ 12.085

R$ 20.141

RS 10.071

R$ 44.313

13.37

Livro Texto + fotos,
ilustragoes, tabelas,
graficos/Projeto Grafico
(miolo) até 432 pag.

R$ 15.106

R$ 25.178

RS 12.588

RS 55.390

13.38

Livro Texto + fotos,
ilustragoes, tabelas,
graficos/Projeto Grafico
(miolo) acima de 432 pag.

a combinar

11
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13.39 |Manual Técnico at¢ 04 pag. |  R$ 4.028 R$ 6.714 RS 3.358 RS 14.770
13.40 | Manual Técnico at¢ 08 pdg. | Rg 6043 | R$10.071 | R$5035 | R$22.156
13.41 | Manual Técnico até 16 pig. | R$9.048 | R$ 15.080 | RS 7.540 RS 33.406
13.42 |Manual Técnico até 32 pag. | Rg 11341 | R$18.903 | R$9.451 | RS 41585
13.43 | Manual Técnico até 64 pag. | R$ 14.193 | R$23.654 | R$11.828 | R$52.039
13.44 (Manual Técnico acima de a combinar
64 pag.
13.45 |Portfolio (capa e miolo)até | pocoas | R§10.071 |  R$5.035 | R$22.156
08 pag. : : : ‘
1346 |Portiolio (capa e miolo)até | pess60 | R 12,601 |  R$6300 | R$27.724
16 pag. ’ ' : ’
13.47 |Portfolio (capa e miolo) até RS 733 RS 15.804 RS 7.903 RS 34.768
32 pag. ' ’ )
13.48 |Portfolio (capa e miolo) até RS 525 R$ 19.625 R$ 9.813 R$ 38.016
64 pag.
13.49 |Portfolio (capa e miolo) a combinar
acima de 64 pag.
13.50 |Relatorio de Diretoria (capa
e miolo) até 8 pag. R$ 578 R$ 9.296 RS 4.648 RS 20.451
13.51 |Relatorio de Diretoria (capa
¢ miolo) até 16 pég. R§ 723 R$ 11.620 RS 5.809 RS 25.565
13.52 |Relatorio de Diretoria (capa
¢ miolo) até 32 pég. RS 1.176 RS 14.460 RS 7.230 RS 31.814
13.53 |Relatorio de Diretoria (capa
e miolo) até 64 pég. RS 1.006 RS 18.344 R$9.173 RS 40.358
13.54 |Relatorio de Diretoria (capa a combinar
e miolo) acima de 64 pag.
13.55 |Revista Projeto Grafico
(capa ¢ miolo) até 16 pég. R$ 103 R$ 14.755 RS 7.378 RS 32.463
13.56 |Revista Projeto Grafico
(capa e miolo) até 32 pég. RS 13.280 R$ 22.134 R$ 11.066 RS 48.695
13.57 |Revista Projeto Grafico
(capa e miolo) até 64 pég. RS 17.706 R$ 29.511 RS 14.755 RS 64.926
13.58 |Revista Projeto Grafico a combinar

(capa e miolo) acima de 64
pag.
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14.1 |Bula R$ 1.811 R$ 3.020 R$ 1.510 RS 6.644
142 |Ber¢o R$ 4.540 R$ 7.566 R$ 3.784 R$ 16.648
14.3 |Caixa de Display de Produto R$ 9.358 RS 15.596 RS 7.799 RS 34.313
14.4 |Caixa de Embarque RS 2.355 RS 3.925 RS 1.963 RS 8.635
14.5 |Cartela com Saco RS 3.558 R$ 5.929 RS 2.964 RS 13.043
14.6 |Cartela/Tag R$ 2.586 R$ 4.311 R$ 2.155 R$ 9.485
14.7 |Cinta para Embalagem R$ 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
14.8 |Display R$ 2.975 R$ 4.958 R$ 2.479 R$ 10.908
14.9 |Embalagem/Reformulacdo RS$ 5.064 RS 8.440 RS 4.220 RS 18.568
14.10 |Embalagem blister/sampling RS 4.046 RS 6.746 RS 3.374 RS 14.841
14.11 |Embalagem de Linha de R$ 42.960 | R$ 71.603 R$ 35.801 R$
Produtos (até 5 produtos) 157.524
14.12 |Embalagem Produto R$ 10.720 | R$ 17.868 RS 8.934 R$ 39.309
14.13 |Embalagem Promocional R$ 6.280 RS 10.468 RS 5.234 R$ 23.029
14.14 |Luva R$ 3.344 R$ 5.574 R$ 2.785 R$ 12.260
14.15 |Mascote R$ 2.479 R$ 4.131 R$ 2.065 R$ 9.089
14.16 |[Mock-up (sem custos de RS 8.681 RS 14.470 RS 7.234 R$ 31.833
terceiros)
14.17 |Pictograma R$ 2.213 RS 3.689 RS 1.844 R$ 8.115
14.18 |Rétulo R$ 2.574 R$ 4.290 R$ 2.145 R$ 9.436
14.19 |Rotulo / Reformulagdo R$ 2.833 RS 4.721 R$ 2.360 R$ 10.388
14.20 |Roétulo de Linha de Produtos R$ 8.676 R$ 14.460 R$ 7.230 R$ 31.814
(até 05 produtos)
14.21|Rétulo Promocional RS 3.099 R$ 5.164 R$ 2.581 R$ 11.361
14.22 |Sacola Institucional R$ 3.010 R$ 5.016 RS 2.508 R$ 11.038
14.23 |Sacola Promocional R$ 1.239 R$ 2.065 R$ 1.033 RS 4.544
14.24|Vinheta para Embalagem RS 2.294 RS 3.824 R$ 1911 RS 8.411
15.1 |Agenda (por pagina, so RS 104 RS 174 RS 86 RS 381
troca de data)
15.2 |Agenda (por pagina) RS 561 R$ 938 RS 468 RS 2.061
15.3 |Agenda (so capa) RS 1.550 RS 2.585 RS 1.293 RS 5.686
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15.4 |Agenda/Projeto grafico RS 3.783 RS 6.306 RS 3.151 RS 13.871
15.5 |Album Capa R$ 1.549 R$ 2.581 R$ 1.291 R$ 5.680
15.6 |Album Projeto/Finalizago RS 3.630 RS 6.050 RS 3.025 RS 13.310
15.7 |Apostila Capa RS 1.753 RS 2.921 RS 1.460 RS 6.428
15.8 |Apostila Desenvolvimento RS 486 RS 811 R$ 406 R$ 1.785
(por pagina)
15.9 |Bandeirola (por modelo) RS 1.305 RS 2.175 RS 1.088 RS 4.785
15.10|Book Projeto/Finaliza¢do RS 3.099 RS 5.164 RS 2.581 R$ 11.361
15.11 |Broadside (por pagina) RS 643 RS 1.070 RS 535 RS 2.355
15.12 |Broadside R$ 3.364 R$ 5.606 R$ 2.803 R$ 12.335
Projeto/Finalizagdo
15.13 |Caderno (Capa/Miolo) RS 1.720 RS 2.869 RS 1.434 R$ 6.311
15.14 |Caderno (Capa) R$ 951 RS 1.588 RS 794 RS 3.493
15.15|Caderno Desenvolvimento R$ 248 R$ 413 R$ 206 R$ 909
(por pagina)
15.16|Calendario de Mesa R$ 2.491 R$ 4.131 RS 2.065 R$ 9.089
Multiplas Laminas
15.17|Calendario de Parede R$ 2.491 R$ 4.131 R$ 2.065 R$ 9.089
Multiplas Laminas
15.18|Calendario (por Lamina) RS 1.160 RS 1.934 RS 966 RS 4.255
15.19|Calendario (por Lamina) RS 1.160 RS 1.934 RS 966 RS 4.255
15.20 |Cardapio R$ 3.718 RS 6.198 R$ 3.099 RS 13.634
Projeto/Finalizagao
15.21 |Carné (Capa) RS 694 R$ 1.158 RS$ 579 RS 2.546
15.22|Carné (Capa/Miolo) R$ 929 RS 1.549 RS 775 RS 3.408
15.23 |Cartaz/Poster RS 1.573 R$ 2.623 R$ 1.310 RS$ 5.768
15.24|Cartaz Institucional RS 1.859 RS 3.099 RS 1.549 RS 6.816
15.25|Cartaz Promocional RS 1.239 RS 2.065 RS 1.033 RS 4.544
15.26 |Cartazete R$ 1.534 R$ 2.350 R$ 1.175 R$ 5.168
15.27|Carteirinha R$ 309 R$ 516 RS 259 R$ 1.135
15.28 |Circular/Carta RS 640 RS 1.069 RS$ 535 R$ 2.351
15.29|Convite R$ 1.164 R$ 1.940 R$ 970 R$ 4.269
15.30|Diploma RS 886 RS 1.478 RS 739 R$ 3.250
15.31|Display de mesa RS 1.340 RS 2.233 RS$ 1.115 R$ 4911
15.32|Editora¢do Tabela ou R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
Grafico
15.33 |Folder (por dobra) RS 1.859 R$ 3.099 RS 1.549 RS 6.816
15.34 |Formulario R$ 496 R$ 826 RS 413 RS 1.931

14



==

B

(Caiaveex

=

TRIAMEMOR |

PREFEITURA DE
RIO BRANCO

PRODUGAO, TECNOLOGIA,
EMPREGO E DIGNIDADE

SECRETARIA MUNICIPAL DA CASA CIVIL

Secretaria Especial de Comunicacao

15.35 |Ingresso R$ 1.239 R$ 2.065 R$ 1.033 R$ 4.544
15.36|Mala Direta R$ 2.850 R$ 4.751 R$ 2.375 R$ 10.453
15.37|Press Release (por lauda) R$ 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
16.1 |Adesivo R$ 529 RS 883 RS 441 R$ 1.940
16.2 |Adesivo de chio/Vitrine RS 1.513 R$ 2.521 RS 1.323 RS 5.546
16.3 |Avental R$ 991 R$ 1.653 R$ 826 R$ 3.635
16.4 |Back Drop R$ 1.239 R$ 2.065 R$ 1.033 R$ 4.544
16.5 |Balcdo para Degustagdo RS 5.494 R$ 9.158 RS 4.578 R$ 20.146
16.6 |Bandeira R$ 589 R$ 981 R$ 490 R$ 2.158
16.7 |Bandeirola R$ 589 R$ 981 R$ 490 R$ 2.158
16.8 |Banner RS 681 R$ 1.135 R$ 569 R$ 2.499
16.9 |Baralho R$ 1.735 R$ 2.891 RS 1.445 RS 6.363
16.10 |Bexiga/Bola/Balao RS 496 R$ 826 R$ 413 RS 1.818
16.11 |Blimp R$ 1.115 R$ 1.859 R$ 929 R$ 4.090
16.12 |Bloco de Recados RS 496 RS 826 RS 413 R$ 1.818
16.13 |Boné R$ 681 R$ 1.135 R$ 569 R$ 2.499
16.14 |Botton RS 496 R$ 826 R$ 413 R$ 1.818
16.15 |Bragadeira R$ 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.16 |Caixa de Fosforo RS 496 RS 826 RS 413 R$ 1.818
16.17 |Calendario de Bolso RS 805 R$ 1.343 R$ 671 R$ 2.954
16.18 |Camiseta R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
16.19 |Caneta/Lapis RS 496 RS 826 R$ 413 RS 1.818
16.20 [Canivete/Faca R$ 496 RS 826 RS 413 R$ 1.818
16.21 |Cartdo de Agradecimento RS$ 1.045 RS 1.740 R§ 870 RS 3.831
16.22 |Cartdo de Aniversario RS 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 R$ 5.454
16.23 |Cartao de Natal R$ 1.488 R$ 2.479 R$ 1.239 RS 5.454
16.24 |Cartdo Magnético/Crédito RS 1.488 RS 2.479 R$ 1.239 RS 5.454
16.25 |Cartao Postal R$ 929 R$ 1.549 R$ 775 RS 3.408
16.26 |Carteira para documentagao R$ 496 RS 826 R$ 413 RS 1.818
de Veiculos etc.
16.27 |Cartela de Prego R$ 496 R$ 826 RS 413 R$ 1.818
16.28 |Chapéu R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
16.29 |Chaveiro R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
16.30 [Cinta RS 496 R$ 826 R$ 413 RS 1.818
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16.31 |Cinzeiro R$ 496 R$ 826 R$ 413 R$ 1.818
16.32 |Copo/Caneca/Garrafa RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.33 |Cracha/Credencial RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.34 |Cupom R$ 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
16.35 |Deflector Solar R$ 991 RS 1.653 R$ 826 R$ 3.635
16.36 |Display de Balcdo R$ 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.37 |Display de Ponta de R$ 991 R$ 1.653 R$ 826 R$ 3.635
Gondola
16.38 |Display de Preco RS 496 RS 826 R§ 413 RS 1.818
16.39 |Display de Vitrine RS 964 R$ 1.608 RS 804 R$ 3.539
16.40 |Estandarte RS 681 R$ 1.135 RS 569 R$ 2.499
16.41 |Faixa de Gondola R$ 1.085 R$ 1.809 RS 904 R$ 3.980
16.42 |Ficha de Inscrigdo RS 725 RS 1.208 R$ 605 R$ 2.659
16.43 |Fita de Cabega/Pulso R$ 496 R$ 826 RS 413 R$ 1.818
16.44 |Flamula R$ 496 R$ 826 R$ 413 R$ 1.818
16.45 |Flyer/Folheto/Panfleto/Filip RS$ 1.115 RS 1.859 RS 929 R$ 4.090
eta (frente e verso)
16.46 |Flyer/Folheto/Panfleto/Filip R$ 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
eta (frente)
16.47 |Galhardete R$ 496 R$ 826 R$ 413 R$ 1.818
16.48 |Guardanapo RS 496 RS 826 R$ 413 RS 1.818
16.49 |Guarda-sol RS 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.50 |Ima de Geladeira RS 743 RS 1.239 R$ 619 R$ 2.726
16.51 |Inflavel R$ 1.505 R$ 2.508 R$ 1.254 R$ 5.519
16.52 |Lengo R$ 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.53 |Leque R$ 496 RS 826 RS 413 R$ 1.818
16.54 |Marcador de Pagina R$ 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.55 |Medalha R$ 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
16.56 |Mobile R$ 1.178 RS 1.963 RS 981 R$ 4.318
16.57 |Mouse pad R$ 991 R$ 1.653 R$ 826 R$ 3.635
16.58 |Nécessaire R$ 991 R$ 1.653 R$ 826 R$ 3.635
16.59 |Painel Fotografico RS 1.284 RS 2.139 R$ 1.070 R$ 4.706
16.60 |Painel/Fundo de Palco R$ 2.169 R$ 3.615 R$ 1.808 R$ 7.953
16.61 |Papel de Bandeja R$ 1.284 R$ 2.139 R$ 1.070 RS 4.706
16.62 |Passador de Gondola RS 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.63|Pen Drive R$496 | R$826 R$413 | R$1.818 |
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16.64 |Placa R$ 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
Inaugurativa/Comemoracao
16.65 |Plaqueta RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.66 | Porta-copo RS 496 RS 826 RS 413 RS 1.818
16.67 |Praguinha R$ 619 RS 1.033 RS 516 RS 2.271
16.68 |Prancha PVC RS 743 R$ 1.239 R$ 619 R$ 2.726
16.69 | Press-kit/Pasta (capa e por R$ 496 R$ 826 R$ 413 R$ 1.818
lamina)
16.70|Raspadinha R$ 991 RS 1.653 RS 826 R$ 3.635
16.71|Régua RS 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.72 |Risque-rabisque RS 496 RS 826 RS$ 413 R$ 1.818
16.73|Saia de mesa/Faixa de mesa R$ 619 R$ 1.033 R$ 516 R$ 2.271
16.74|Selo RS 991 RS 1.653 RS 826 RS 3.635
16.75|Stand para RS 5.578 R$ 9.296 RS 4.648 R$ 20.451
feiras/Envelopagem acima
de 25 m
16.76|Stand para R$ 3.275 R$ 5.459 R$ 2.729 R$ 12.011
feiras/Envelopagem até 15 m
16.77|Stand para R§ 4.338 R$ 7.230 R$ 3.615 R$ 15.906
feiras/Envelopagemde 15 a
25m
16.78 | Stand para feiras/Projeto a combinar
Publicitario
16.79 | Take One RS 1.549 RS 2.581 R$ 1.291 RS 5.680
16.80| Toalha RS 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.81|Troféu RS 1.549 RS 2.581 R$ 1.291 RS 5.680
16.82|Viseira RS 496 RS 826 R$ 413 R$ 1.818
16.83|Welcome Package RS 1.549 R$ 2.581 R$ 1.291 RS 5.680
16.84| Woobler RS 1.178 RS 1.963 RS 981 R$ 4.318
16.85|Totem RS 1.815 RS 3.025 RS 1.513 RS 6.630
16.86 |Uniforme RS 3.088 RS 5.146 RS 2.573 R$ 11.321
17.1 |Tratamento de Imagens a combinar
(outros)
17.2 |Tratamento de Imagens R$ 649
(simples)
17.3 |Valor de arte minima RS 909

17
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17.4 |Vetorizagdo (por Logotipo) RS 885

18) PRINT (POR ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

COPIA)/MONTAGEM DE (30%) (50%) (25%)

BONECO

18.1 |Montagem de Boneco RS 335

(minimo de 1 hora)

18.2 |Formato A3 - Cor RS 16

18.3 |Formato A4 - Cor RS 16

18.4 |Formato A3 - P&B R$ 8

18.5 |Formato A4 - P&B R$ 5

19) MULTIMIDIA ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO

(30%) (50%) (25%)
19.1 |PowerPoint até 30 telas R$ 7.791
19.2 |PowerPoint acima de 30 a combinar
telas

20) DESIGN GRAFICO ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

POLITICO > IDENTIDADE (30%) (50%) (25%)

VISUAL

20.1 |Governador RS
568.114

20.2 |Senador RS
519.418

20.3 |Deputado Federal RS
389.564

20.4 |Deputado Estadual RS
243.478

20.5 |Prefeito Capital RS
398.418

20.6 |Prefeito Interior RS
194.781

20.7 |Vereador Capital RS
129.854

20.8 |Vereador Interior RS 73.043

21) CAMPANHA POLITICA ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

(30%) (50%) (25%)
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21.1 |Kitl R$ 15.781 R$ 26.304 R$ 13.153 R$ 52.609
1 santinho, 1 adesivo de
carro, 1 adesivo de lapela, 2
cartazes, 1 folder, 1 hotsite,
1 outdoor, 1 backlight, 1
marca, 2 variacoes de marca,
1 VT, 1 spot, 1 camiseta,
3 faixas, 1 banner, 1
tratamento de imagem.
21.2 [Kit2 R$ 25.253 R$ 42.088 R$ 21.043 R$ 84.175
2 santinhos, 2 adesivos
de carro, 2 adesivos de
lapela, 3
cartazes, 2
folderes, 1
hot site 3 e-
mails
marketing
3 outdoors, 2
backlights, 2 marcas, 5
varia¢des demarca,
2 VTs, 1 vinhetapara TV, 3
vinhetas para radio, 2
jingles,
2 spots, 2 camisetas, 5
faixas, 3 banners, 3
tratamentos de imagem.
21.3 [Kit3 R$ 47.348 R$ 78.914 R$ 39.458 R$ 157.829
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3 santinhos, 3 adesivos de
carro, 3 adesivos de

lapela, 3

cartazes, 3

folderes, 1

hotsite 3 e-mails

marketing

3 outdoors, 2 backlights, 3
marcas, 7 variagoes de
marca,

5 VTs, 3 vinhetas para TV, 3
vinhetas para radio, 3
jingles,

3 spots, 4 camisetas, 10
faixas, 6 banners, discursos,
3 tratamentos

de imagem,
fotografo e
maquiador

22.1 |Copia com CD RS 310

22.2 |Copia com Pen Drive R$ 933
(unidade até 8 gigas)

22.3 |Digitacao de Textos (por RS 741
lauda até 1.200 toques)

224 |Digitag¢ao de Textos/Outros R$ 1.111
idiomas (por lauda)

22.5 |Infografico em extensao - R$ 3.379 R$ 5.631 R$ 2.815 R$ 11.261
Jpg+ HTML estatico

22.6 |Infografico em extensao - R$ 4.880 R$ 8.133 R$ 4.066 R$ 16.266
.swfou HTML 5

22.7 |Mapa de Localizagdo R$ 2.275 R$ 3.791 R$ 1.896 RS 7.584
[lustrado

22.8 |Mapa de Localizagdo RS 1.515 RS 2.526 RS 1.263 RS 5.053
Simples

22.9 |Tabela/Grafico (minimo) RS 423 RS 704 RS 351 RS 1.406

22.10|Tabela/Grafico (maximo) R$ 1.418 RS 2.361 RS 1.181 RS 4.724

DIGITAL
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23.1|Master (qualquer dimensao) RS 1.501 RS 2.504 RS 1.253 R$ 5.009

23.2|Adaptagdo (qualquer dimensio) RS 658 RS 1.098 R$ 550 RS 2.196

23.3|Replicagao (ajustes de RS 786 R$ 1.311 RS 655 RS 2.623
especificagdes para outros

*Considerando horas de motion e replicagdo completa de uma campanha de display para a Google

Display Network (GDN), 18 formatos.

24.1| Arranha-céu (skyscraper) 120 x 600

24.2|Arranha-céu largo (wide 160 x 600
skyscraper)

24.3|Banner 468 x 60

24.4|Barra vertical 200 x 446

24.5 DHTML/Floater Variavel,

até 72.200

pixels de area

24..6 Giga banner (cabegalho grande)
970 x 90

24.7 Meia pagina (half page)
300 x 600

24..8 Outdoor (billboard)
970 x 250

24.9 Quadrado

250 x 250

24.10 Quadrado pequeno

200 x 200

24.11 Retangulo

180 x 150

24.12 Retangulo grande

336 x 280

24.13 Retangulo médio

300 x 250

24.14 Retangulo vertical

240 x 400

24.15 Super banner (cabegalho)
728 x 90

24.16 Super banner expansivel 728 x 90 - 728 x 300
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25.1|Small Banner 120 x 20

25.2|Medium Banner 168 x 28

25.3|Large Banner 216 x 36

. MOBILE > WEB & APPS

25.4|Banner e Banner 300 x 50
Expansivel

25.5|Wide Banner e Wide 320 x 50
Banner

25.6|Interstitial 300 x 250

Observacao: formatos padrao IAB e Google

Display Network (GDN). Sujeitos a alteracao.

26) OUTRAS PECAS ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

30%) (50%) (25%)
26.1|Post simples/Antincio Redes R$ 1.349 R$ 2.249 R$ 1.125 R$ 4.499
Sociais (jpg/gifs + texto)
26.2|Post Carrossel (jpg/gifs + texto) RS 2.699 RS 4.499 RS 2.249 RS 8.998

26.3|Cover para Redes Sociais RS 1.349 RS 2.249 R$ 1.125 RS 749

26.4| Anuncio para Tablet Horizontal R$ 3.004 R$ 5.009 R$ 2.504 R$ 18
ou Vertical

26.5|Anuncio para Tablet Horizontal R$ 4.508 R$ 7.513 RS 3.756 R$ 15.026
e Vertical

27) PROJETOS BUSINESS ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

INTELLIGENCE (30%) (50%) (25%)

28) PLANEJAMENTO DE ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO
CAMPANHAS DIGITAIS (30%) (50%) (25%)

28.1 |Planejamento Estratégico de R$ 14205 | R$23.676 R$23.676 | R$ 47.354
Campanhas Digitais

28.2 |Planejamento de Midia para R$9.699 | R$ 16.164 RS 8.081 R$ 32.329
Campanhas Digitais

29) GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagdo constante, incluindo a implementagao de
recursos e

ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle orgamentario da
campanha.
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29.1

REDE DE PESQUISA (LINKS

PATROCINADOS)

Otimizacao das campanhas
com base no resultado dos
reports diarios fornecidos
pelas ferramentas.

20% da verba
gerenciada

29.2

REDE DE DISPLAY

Otimizacao das campanhas
com base no resultado dos
reports diarios fornecidos
pelas ferramentas.

20% da verba
gerenciada

293

PROGRAMATICA

Otimizacao das campanhas
com base no resultado dos
reports diarios fornecidos
pelas ferramentas.

20% da verba
gerenciada

PLANEJAMENTO DE

REDES SOCIAIS

Observacao: Preco minimo para Gestao de
Campanha de Performance: R$ 5.200/més.

ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO CRIACAO

30%)

(50%)

(25%)

30.1

31.1

*Diagnostico da presenga nas
redes sociais;

*Defini¢ao dos objetivos a
serem atingidos;

+Avaliagdo das melhores
plataformas para a marca e
defini¢do do papel
estratégico de cada uma;
+Criacdo de guia de
conteudo, incluindo a
identidade visual, recursos a
ser utilizados, persona da
marca, tom de voz, editorial
e volumetria; *Defini¢ao de
métricas para
acompanhamento;
*Defini¢ao de ferramentas
para analise de desempenho.

GESTAO DE REDES

SOCIAIS

GESTAQ DE CANAISE
CONTEUDO

RS 10.946

ADAPTACAO
(30%)

RS 10.946

RS$ 18.244

REFACAO
(50%)
RS 18.244

R$ 9.121

FINALIZACAO
(25%)

R$ 9.121

RS 36.488

CRIACAO

RS 36.488
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+Gestao e criacao de conteudo para os canais, com periodicidade e frequéncia de publicacao;

«Publicacao de conteudo préprio ou de terceiros;

*Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

+Customizagdo das fanpages com o mote do periodo;

+Gerenciamento de fluxo de aprovacao de contetido junto ao cliente;

+Insights para a produgdo de conteudo;

+Entrega e apresentacao de relatoério mensal.

31.2|GESTAO DE RS 10.946 RS 18.244 R$9.121 RS 36.488
MONITORAMENTO

*Monitoramento de interagcdes das pessoas com a marca e com as postagens;

*Monitoramento das postagens com métricas, analise, avaliacao de resultados;

*Monitoramento de mengdes e da temperatura de humor;

*Monitoramento de resultados de a¢des e campanhas;

+Indicadores de desempenho (KPIs);

«Acordo de Nivel de Servigo 5 x 8;

*Entrega e apresentagdo de relatorio mensal.

31.3|GESTAO DE RS 4.506 R$ 7.511 RS 3.755 RS 15.024
RELACIONAMENTO

*Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a marca;

+Classificagao do perfil de seguidores e influenciadores;

*Monitoramento e andlise para agdes emergenciais com e sem complexidade;

«Acordo de Nivel de Servigo 5 x 8;

*Volume médio de 150 interagdes por més;

*Entrega e apresentagdo de relatorio mensal.

Observacio: Os precos nio incluem contratacio de ferramenta de gestao e monitoramento

em redes sociais.

32.1 PLANEJAMENTO R$ 9.456 R$ 15.761 R§ 7.880

R$ 31.613

+ Analise do comportamento de
busca do mercado da empresa;

*Defini¢do de palavras-chave
positivas e negativas que afetam
a audiéncia;
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«Identificacdo das palavras-
chave que estdo mais associadas
ao dominio;

*Defini¢ao dos melhores canais
(buscadores);

*Defini¢ao dos tipos de contetdo
mais adequados;

*Definic¢ao das estratégias de link
building;

+ Anélise do ranking orgénico
(organic) e de autoridade
(authority);

*Estudo de consisténcia das
palavras-chave em paginas
especificas;

«Traffic source: tendéncias no
volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os
buscadores;

+ Analise do campo semantico
para qualificagdo da audiéncia
desejada;

*Defini¢ao da estratégia de
Gestdo de Autoridade;

*Defini¢ao de Metas e KPIs.

Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o planejamento identifica os melhores
termos (palavras-chave) e canais para posicionar a marca, considerando o produto/servico,
concorréncia e, principalmente, volume de buscas na internet, a fim de assegurar o melhor
posicionamento da marca nos sites de busca. Sao definidas as metas e os KPIs que nortearao a gestao
de SEO. Estratégias de link building, contelido e performance também sdo definidas no
planejamento, bem como melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos de

busca.
32.2|GESTAO RS 4.628 RS 7.713 R$ 3.856 RS 15.301
32.3|GESTAO DE SEO RS 3.823 R$ 6.371 RS 3.185 RS 12.744
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33.1

Responsivo com 10 secdes.
Especificagdo  funcional,
arquitetura de informagao
(UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento
front-end e back-end para
um novo website. Painel de
administracao para
atualizagdo de conteudo.
HTML desenvolvido
utilizando os padrdoes W3C
(HTML, XHTML, CSS,
XML, etc.). Configuragdes
basicas para indexagdo em
buscadores.

Testes nas ultimas versdes
dos principais navegadores.

RS 14.930

RS 24.884

R§ 12.441

R$ 49.768

332

Website

R$ 5.971

R$ 9.953

R$ 4.976

RS 19.906

34.1

Hotsite de evento com 8
segoes, sem meio de
pagamento ou controles
integrados.  Especificac¢do
funcional, arquitetura de
informacao (UX), sitemap,
wireframe, layout e
desenvolvimento front-end
e back-end. Painel de

RS 8.595

RS 14.326

RS 7.163

RS 28.653

administracao para
atualizagdo de conteudo.
HTML desenvolvido
utilizando os padrdes W3C
(HTML, XHTML, CSS,
XML, etc.). Configuragdes
bésicas para indexagdo em
buscadores.

34.2

Hotsite

RS 3.439

R$ 5.731

RS$ 2.865

R$ 11.463
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Versao de um website ja
existente. 10 se¢des: home,
empresa, servigos, galeria
de midias (fotos, videos),
formulario de contato,
formulario de orgamento,
noticias, clientes, casos de
sucesso, resultados de
busca.

Especificagdo funcional,
arquitetura de informagao
(UX), sitemap, wireframe,
35.1 |layout e desenvolvimento R$ 8.934 R$ 14.890 RS 7.433 R$ 29.780
front-end e back-end.
Painel de administragao
para atualizacao de
conteudo. HTML,
desenvolvido utilizando os
padroes W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc).
Configuracdes basicas para
indexacao em buscadores.
Testes em até 10 resolugdes
diferentes de dispositivos
moveis.

O blog nada mais ¢ do que um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de um
modo simples e rapido.
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Responsivo com 5 secoes:

home, categoria de
contetdo, contetdo,
resultados de busca ¢ fale
CONOSCo.

Especificagdo  funcional,
arquitetura de informacao
(UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento
front-end e  back-end.
Painel de administracao
para atualizacdo de
conteudo. HTML
desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc.).
Configuracdes bdasicas para
indexagdo em buscadores.
Testes nas ultimas versoes
dos principais navegadores.

36.1 R$ 5.795 R$ 9.658 RS$ 4.829 R$ 19.316

36.2|Blog R$ 2.318 R$ 3.863 R$ 1.931 RS$ 7.726

Pégina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo
informar o

usudrio sobre uma determinada a¢do, lancamento, promogao com foco em
aumentar o engajamento € conversao.

Pagina unica de
campanha ja definida no
planejamento,

responsiva, com  0S
seguintes elementos: até
3 banners em slider, até
2 blocos de textos, até
10 imagens, até 3 videos
incorporados de
ferramenta de terceiros,
formulério de captagdo
que envia um e-mail ao
administrador.

Especificagdo

funcional, arquitetura de
informagao (UX),

371 R$ 2.865 RS$ 4.775 RS$ 2.388 R$ 9.551
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sitemap, wireframe,
layout e
desenvolvimento front-
end

e back-end. HTML
desenvolvido utilizando
os padroes W3C
(HTML, XHTML,
CSS, XML, etc.).
Configuragdes basicas
para indexagao em
buscadores. Testes nas
ultimas versoes dos
principais navegadores.

372  |Landing Page RS$ 1.145 R$ 1.910 R$ 955

R$ 3.820

*QObservacoes validas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os precos nao incluem produgdo de contetido e ferramentas interativas nao especificadas no

€sCcopo.

2) Os pregos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem

ser or¢ados a parte.
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Desenvolvimento de
aplicativo hibrido,
proprietario, para as
plataformas Android e
10S. Especificagdo
funcional, arquitetura de
informagao (UX),
wireframe, layout e
desenvolvimento front-
end e back-end.
Funcionalidades: login,
logout, esqueci minha
senha, termos de uso,
cadastro, sobre 0
aplicativo, galeria de
fotos, noticias, push
notification,  eventos,
alteragdo de  dados
cadastrais. Painel de
administragao para
atualizacdo de contetido
e apis de integracdo

38.1 R$ 23.180 RS 38.634 R$ 19.316 RS 77.269

entre o back-end e o
app.

Compatibilidade e
testes nas  ultimas
versoes de  sistema
operacional dos
principais dispositivos.

Observacao: o pre¢o nao inclui producio de conteudo e ferramentas interativas nao
especificadas no escopo.
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E-commerce para
empresas de pequeno e
médio porte com nivel
de maturidade média em
venda online. Layout e
desenvolvimento front-
end e back-end.
Personalizagao das
seguintes paginas:
home, categoria de
produtos, produto,
carrinho de compras,
finalizacdo de pedido,
resultados de busca,
institucional. ~ HTML
desenvolvido utilizando
0s padrdes W3C
(HTML, XHTML, CSS,
XML, etc.).
Configuragdes basicas
para indexagdo em
buscadores. Testes nas
ultimas versdes dos
principais navegadores.

39.1 R$ 19.398 R$ 32.329 R$ 16.164 RS 64.659

39.2 E-commerce RS 7.759 RS 12.931 RS 6.465 RS 25.863

Observacoes:

1) O prego ndo inclui: planejamento, treinamento, homologacdo de meios de pagamento e de
formas de entrega e carga deprodutos.

2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locag@o de plataforma, que devem ser orgados a
parte.

3) O preco ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que
devem ser orgados a parte.
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40.1 CRIACAO E
PRODUCAO DO
HTML

Criagao de layout com
conteido produzido a
partir de briefing do RS 1.349 RS 2.249 RS 1.125 RS 4.499
cliente, mais
diagramacao e produgao
da pega em HTML, com
links e codigos para

mensuragao.
40.2 OUTROS SERVICOS a combinar
DE E-MAIL
MARKETING
Importacao,
higienizacgao e

segmentacdo da base.

Importacdo do HTML e
programagao dos
disparos. Gestao:
geracdo de relatorios,
analise de performance
e sugestoes de ajustes.

411  |CRIACAO E
PRODUCAO DO
HTML
Criagao de layout mais|  poi349 | Rg2.249 RS 1.125 RS 4.499

diagramagao e producao
da pecaem HTML, com
links e codigos para
mensuragao.

*Conteudo
especializado produzido
pelo cliente.
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41.2

OUTROS SERVICOS
DE NEWSLETTER
Importacao,
higienizagao e
segmentagao da base.
Importagdo do HTML e
programagao dos
disparos. Gestao:
geragdo de relatorios,
analise de performance
e sugestoes de ajustes.

a combinar

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criagdo, execugao e gestao de projetos

digitais, com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

Exemplos:

e Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app;

e Andlise de presencga, planejamento e gestdo de marcas em redes sociais; ¢
Planejamento e gestdo de campanhas digitais;

Existem 5 areas basicas,
necessarias para o
desenvolvimento dos servicos

digitais:

Planeja
mento

380 a 457

Atendim
ento €
Gestao

305 a 381

Design/
Criagao

305 a 381

Produg
ao de
Conteu
do (web
ou redes
sociais)

264 a 323

Progra
macao

228 a 305
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